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Grundlegendes

Hintergrund des Naturpark-Partner-Programms

Es wurde 2017-2019 in einem Projekt mit Forderung aus der Richtlinie ,,Landschaftswerte® in Nieder-
sachsen zusammen mit dem Modell-Naturpark Liineburger Heide entwickelt und in den Jahren 2022-
2025 in 20 Modell-Naturparken im Rahmen des vom BMWE geférderten ,,Katzensprung“-Projektes
erprobt und optimiert.
Die Auszeichnung der Partner eines am Programm teilnehmenden Naturparks erfolgt nach

, die aus der Praxis fiir die Praxis entstanden sind:
Denn fir den dauerhaften Erfolg des Naturpark-Partner-Programms ist es gleichermafen wichtig,
dass es glaubwiirdig und leicht vermittelbar ist, fiir die Naturparke sowie deren Partner einen Mehr-
wert erschlieft und im Managementaufwand den begrenzten personellen und finanziellen Ressour-
cen der Naturparke Rechnung trdgt.

Der vorliegende Leitfaden soll Naturparken als Handreichung dienen - von der ersten Uberlegung, ob
das Partner-Programm passend fiir den Naturpark ist, Gber die erste Kontaktaufnahme mit potenziel-
len Partnern bis zur tatsdchlichen Etablierung eines Partner-Netzwerks.

Auf der letzten Seite des Leitfadens sind alle Informationen, Checklisten, Vorlagen und Dokumente
aufgefiihrt, die fiir die Umsetzung des Partner-Programms fiir die Naturparke hilfreich sind und auf
der naturparke.de-Seite zum Download zur Verfiigung stehen. Im folgenden Text werden diese an
passender Stelle nochmal einzeln genannt bzw. mit dem Download-Icon markiert. Im Anhang ist der
Erhebungsbogen zur Auszeichnung von Naturpark-Partnern mit den Kriterien angeftigt.

Grundsdtze der Partner-Netzwerke der Nationalen Naturlandschaften

Durch die Kooperation der beiden Dachverbdnde, VDN e.V. und NNL e.V., treten nun auch die Partner-
Initiativen aller Nationalen Naturlandschaften einheitlich unter dem Dach ,,

“ auf (,Naturpark-Partner”, ,Nationalpark-Partner“, ,Biosphdrenreservats-Partner”). Die
fur alle Schutzgebietskategorien geltenden Mindestanforderungen fiir die Partner in den Nationalen
Naturlandschaften wurden von der Arbeitsgemeinschaft ,Partner der Nationalen Naturlandschaften“
entwickelt und 2023 von den Vorstdnden der Dachverbédnde Nationale Naturlandschaften e. V. und
Verband Deutscher Naturparke e. V. beschlossen, die gemeinsam die Dachmarke Nationale Natur-
landschaften tragen. Diese Mindestanforderungen werden im Naturpark-Partner-Programm mit den
Kriterien fir die Auszeichnung von Naturpark-Partnern vollumfdnglich umgesetzt.

¥,
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Partner-Netzwerke in den Nationalen Naturlandschaften - Nationalparke, Naturparke, Biosphdrenre-
servate und Wildnisgebiete - fordern die Zusammenarbeit zwischen dem Management dieser Schutz-
gebiete und regionalen Akteuren, die einen engen Bezug zur jeweiligen Nationalen Naturlandschaft
haben.

Die Partner-Netzwerke der Nationalen Naturlandschaften stehen fiir Weltoffenheit und Toleranz so-
wie fiir die Teilhabe aller Menschen. Dies schliefst den Einsatz fiir eine freiheitlich-demokratische Ge-
sellschaftsordnung, die Achtung von Tier- und Menschenrechten sowie die Ablehnung menschenver-
achtender Ideologien mit ein.

Zielsetzung & Botschaft des Naturpark-Partner-Programms

Die Naturparke haben den gesetzlichen Auftrag, die Aufgaben Erholungsvorsorge, Naturschutz, um-
weltvertrdgliche Landnutzung, Bildung fiir nachhaltige Entwicklung und nachhaltige Regionalent-
wicklung zu verfolgen und sie miteinander zu verbinden.

Dieses Anliegen verfolgen Naturparke in Zusammenarbeit mit zahlreichen Akteuren in der Region:
Naturparke kooperieren eng mit verschiedenen gesellschaftlichen Gruppen, unterstitzen einen Inte-
ressenausgleich und streben die Umsetzung gemeinsamer Zielsetzungen an. Formen der Partner-
schaft werden auch lber das Partner-Programm hinaus in vielfdltiger Weise gelebt, so beispielsweise
die Kooperationen mit Naturpark-Schulen oder Naturpark-Kitas oder die Mitarbeit in LEADER-Netz-
werken.

Das Programm Naturpark-Partner hat zum Ziel, die Bildung neuer Partnerschaften zwischen Natur-
parken und regionalen Betrieben und Leistungstrdgern, Institutionen und Organisationen zu unter-
stlitzen oder bestehende Partnerschaften zu festigen und weiter auszubauen. Kern dieser partner-
schaftlichen Beziehung ist ein gemeinsames Engagement fiir die Ziele des jeweiligen Naturparks.

Im Einzelnen verfolgt das Programm folgende Ziele:

Erhaltung, Pflege bzw. Aufwertung der regionalen Kulturlandschaft
Sicherung bzw. Wiederherstellung einer vielfdltigen Biodiversitdt bei Pflanzen und Tieren
Klima-, umwelt- und naturvertrdgliche Landnutzung

Nachhaltiges Wirtschaften durch einen klimaschonenden und nachhaltigen Umgang mit den
natdrlichen Ressourcen

Fortschreitende, nachhaltige Entwicklung im Naturpark und in der Region.

In Bezug auf das Thema Kommunikation verfolgt das Programm folgende Ziele:

Das Engagement der Partnerbetriebe sichtbar machen und wertschadtzen

Die Partnerbetriebe als Botschafter flr eine nachhaltige Regionalentwicklung positionieren
Verbesserte Wahrnehmung der Naturparke und der Naturparkregion und den damit verbun-
denen Themen und Angeboten

Die Partner-Auszeichnung als Impuls setzen und andere Akteure und Naturparke zum Mitma-
chen anregen.
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Die Grundbotschaft, welche der Naturpark und seine Partner gemeinsam an die Offentlichkeit kom-
munizieren, lautet daher:

Py Y /N

... in einem
Naturpark
vor Ort.
... aktiv in der ... regional
Kommunikation. engagiert.

Jeder

i ... auf
e Naturpark- nachhaltiges
:::,m::t Partner Wirtschaften
i bedacht.

Ist ...

, Wir sind Botschafter des Naturparks und
engagieren uns aktiv fiir Klimaschutz und eine
nachhaltige Entwicklung in unserer Region.“

(O)*3:{O]
Mehr Infos zum F% H‘E';

P mm hier: BT,
rogramm hier “'&ﬁ

-
@ua-".l...

Abbildung 1: Naturpark-Partner (Diese Grafik zum Partnerprogramm steht zum
Download bereit und kann von den Naturpark-Partnern zu Werbezwecken ge-
nutzt werden.)

Eine Partnerschaft zwischen Naturpark und Partner soll von einer Zusammenarbeit auf Augenhdhe
geprdgt sein. Der Be-
griff des Engagements wird als die aktive Teilnahme an Mallnahmen oder die aktive Unterstiitzung
von MaRnahmen im Sinne der Naturparkziele begriffen.

Um die verschiedenen Ebenen von Engagement in der partnerschaftlichen Beziehung zwischen Leis-
tungstrdgern, Betrieben, Institutionen, Organisationen oder Kommunen und den Naturparken zu
strukturieren und sichtbar zu machen, sind im Programm Kriterien fir die vier Bereiche: ,,Nachhaltig-
keit“, ,Kulturlandschaft®, ,Kommunikation“ und ,Netzwerkarbeit“ entwickelt worden. Diese werden
um das fiinfte Kriterium ,Lage im Naturpark® ergédnzt.

Alle Kriterien werden im Kapitel ,,Kriterien flir Naturpark-Partner” in diesem Leitfaden vorgestellt.

Die Auszeichnung ,Naturpark-Partner” wird durch den jeweiligen Naturpark zundchst fiir zwei Jahre
an seine Partner verliehen. Im Anschluss erfolgt eine erneute Auszeichnung fiir das gelebte und an-
gestrebte Engagement jeweils fiir einen Zeitraum von funf Jahren.
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Rolle des VDN

Der VDN stellt die Grundlagen fiir die Umsetzung des Programms zur Verfligung und entwickelt diese
weiter. Dazu zdhlen auch dieser Leitfaden sowie eine Reihe von Vorlagen und Checklisten, die die Ar-
beit der Naturparke erleichtern und vereinheitlichen sollen. Fir die Auszeichnung der Partner stellt
der VDN bundesweit einheitliche Auszeichnungsunterlagen bereit (u.a. Plakette, Urkunde).

Auf einem einmal jéhrlich stattfindenden Treffen kommen der VDN und die Naturparke, die das Part-
ner-Programm umsetzen, zu einem Erfahrungsaustausch zusammen.

Da das Naturpark-Partner-Programm ein Bestandteil des gemeinsamen Programms Partner Natio-
nale Naturlandschaften mit den Partnerprogrammen der Nationalparke und Biosphdrenreservate ist,
gibt eine bundesweite Arbeitsgemeinschaft ,,Partner Nationale Naturlandschaften®, die sich jdhrlich
trifft und zu der die am Naturpark-Partner-Programm teilnehmenden Naturparke ebenfalls eingela-
den werden.

Der VDN ist als Trdger des Naturpark-Partner Programms verantwortlich fir die Qualitétssicherung
und Weiterentwicklung des Programms sowie fiir eine Evaluierung, die in regelmdfRigen Abstdnden
stattfinden wird. Diesen Prozess gestaltet der VDN gemeinsam mit den Naturparken, die das Pro-
gramm umsetzen: Die partnerschaftliche Zusammenarbeit und das gemeinsame Engagement sollen
als gemeinsamer Weiterentwicklungsprozess verstanden werden.

Der Prozess der Qualitdtssicherung durch den VDN erfolgt zudem im Rahmen der ,,Qualitdtsoffensive
Naturparke“. Beim Scouting ermdglicht der Naturpark dem Qualitdts-Scout Einblick in die Protokolle
des Auszeichnungsgremiums und die Unterlagen fir jeden ausgezeichneten Partner.
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Potenzielle Partner

Wer kann Partner werden?

In den Naturparken arbeiten zahlreiche Betriebe, Freiberufler und Institutionen ebenso wie die Natur-
park-Geschdftsstellen und Verwaltungen tagtdglich daran, eine authentische, intakte und lebens-
werte Natur- und Kulturlandschaft zu erhalten und Gésten und Einheimischen hochwertige Erho-
lungsmaoglichkeiten und Erlebnisangebot zur Verfligung zu stellen.

Der Naturpark entscheidet auf Grundlage der Festlegungen in diesem Leitfaden, welche Akteure
als Naturpark-Partner ausgezeichnet werden sollen.

Als Partner in Frage kommen alle im Naturpark ansdssigen oder aktiven Akteure, Leistungstrdger, Be-
triebe, Institutionen oder Organisationen sowie die Naturparkgemeinden selbst.

Das heift also: alle Branchen und alle Organisationsformen bis hin zu Einzelpersonen wie z.B. Na-
turpark-Fihrer sind als Naturpark-Partner moglich und willkommen.

Partner kdnnen z.B. aus folgenden Berei-

chen kommen: SCI ™

Gastronomie, Beherbergung, Mobilitdt, 5 -
Freizeiteinrichtungen, Land- und Forstwirt- m ' < Wi
schaft, Fischerei, Weinbau, Imkerei, Schadfe- = 5 ﬁ
rei, Direktvermarktung, Handwerk, Kunst- * /&)’&
handwerk, Kunst- & Kultureinrichtungen, /

Bildung, Naturschutz, Naturerlebnis und

Natursport, Natur- und Landschaftsfihrun- 4
gen, Produkte und Dienstleistungen mit Na- 5 A’
turparkbezug wie z.B. Mineralbrunnen,

Brauereien oder Olmiihlen etc. @

Die Naturparke kénnen entsprechend ihrer
regionalen Rahmenbedingungen und vor-
handenen Ressourcen mit unterschiedli-
chen Partnergruppen arbeiten. Der einzelne
Naturpark kann entscheiden, ob er themen-
und branchentibergreifend arbeiten méchte

oder einen Fokus auf spezifische Themen, g Q
wie z.B. Bildung fiir nachhaltige Entwick- :
lung, Tourismus & Freizeit oder regionale A

Erzeuger, legen will.
Abbildung 2: Partner-Netzwerk aus unterschiedlichen Bereichen

Auch aulRerhalb der Naturparke liegende Partner kbnnen ausgezeichnet werden, sofern sie sich dau-
erhaft im Naturpark oder fiir den Naturpark und seine Ziele engagieren.
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Mehrwerte der
Naturpark-Partner-Netzwerke

Fiir die nachhaltige Regionalentwicklung und den Klimaschutz
Das Partner-Programm zahlt auf alle Dimensionen der Nachhaltigkeit ein:

Es ist allgemein anerkannt, dass eine Orientierung von Wirtschaft und Gesellschaft in Richtung Nach-
haltigkeit die Grundlage fir die Zukunft ist.

Die meisten verbinden mit Nachhaltigkeit vor allem 8kologische Inhalte und Ziele. Die nachfolgende
Abbildung zeigt, dass Nachhaltigkeit viel mehr Themen umfasst und sehr komplex ist. In allen drei
abgebildeten Dimensionen “Gesellschaft, Umwelt, Wirtschaft“ konnen Naturparke und ihre Partner
durch gemeinsames Engagement einen Mehrwert im Sinne einer nachhaltigen regionalen Entwick-
lung schaffen - wobei die hier aufgefiihrten Themen keinen Anspruch auf Vollstdndigkeit erheben.

K/ Bildung

v’ Arbeitssicherheit

v faire Lhne

v Familienfreundlichkeit
v’ Barrierefreiheit

v’ Soziale & kulturelle

Teilhabe
\

/_ v" Senkung Ressourcen—,\
v Qualitdt Energie- & Wasser-
v"Langlebige Produkte verbrauch
v Wirtschaftl. Tragfihigkeit v" Aufrechterhaltung &

v Okoeffizienz / Suffizienz Schutz der Okosysteme
v" Zukunftsfahigkeit v Férderung Biodiversitdt
v Prozess-Optimierung v’ Reduzierung der Treib-
(Kundenbindung hausgas-Emissionen /

Abbildung 3: Die drei Dimensionen der Nachhaltigkeit
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Das Partner-Programm zahlt auf die UN-Ziele fir nachhaltige Entwicklung (SDG) ein.

Die UN-Agenda 2030 von 2016 mit ihren TR SAUBERES WASSER
17 Zielen fur nachhaltige Entwicklung WOHLERGEHEN UND SANITAR-
(Sustainable Development Goals, SDGs) el
ist ein globaler Plan zur Férderung nach-
haltigen Friedens und Wohlstands und
zum Schutz unseres Planeten.

Das Naturpark-Partner-Programm zahlt MENSCHENWURDIGE - IS e NAGHHALTIGE STADTE NACHHALTIGE/R
A . . . ARBEIT UND WIRT- FMEINDE KONSUM
in seiner Gdnze vor allem auf Ziel 17 ein, SCHAFTSWACHSTUM :

aber in den einzelnen Kriterien auf acht
weitere Ziele, die nebenstehend abgebil-
det sind.

MASSNAHMEN ZUM 1 7 PARTNERSCHAFTEN
1 3 KLIMASCHUTZ ZUR ERREICHUNG

DER ZIELE

A
if
-

Das Partner-Programm zielt auf die Starkung der nachhaltigen regionalen Wirtschaft ab:
Partner und Naturpark bevorzugen lokale und regionale Produkte sowie Dienstleistungen und unter-
stltzen so das lokale Gewerbe mit dem Ziel, eine nachhaltige Regionalentwicklung voranzubringen.

Die ,,Formel“ fir mehr Klimaschutz durch die Partner-Netzwerke ist dabei denkbar einfach:

Nachhaltigkeit + Regionalitdt = Beitrag zum Klimaschutz

v" Kurze Wege sind immer gut fiir den Klimaschutz, denn sie bedeuten weniger Emissionen.
v" Ein regionaler Wirtschaftskreislauf aus vielen Branchen ist stabiler und widerstandsfdhiger.

v" Regional einkaufen unterstiitzt regionale Produzent*innen und Verarbeitungsbetriebe vor Ort
und sichert damit Arbeitspldtze in der Region, flihrt zu héheren Steuereinnahmen und Zuzug
statt Abwanderung.

v" Wertvolle Kulturlandschaften in Naturparken entstehen durch eine landschaftsangepasste
Landbewirtschaftung - die wiederum Kernelement von regionalen Wirtschaftskreislédufen ist.
Regional erzeugte landwirtschaftliche Produkte einzukaufen bedeutet daher auch immer: Kul-
turlandschaften erhalten!

v" Krisenzeiten bestdtigen, wie wichtig die rdumliche Ndhe in der Versorgung ist. Regionale Pro-
dukte sind auch in Zeiten verfiigbar, in denen der globale Markt schwankt oder Lieferketten
instabil sind.

So leisten alle Glieder in der regionalen Wertschopfungskette einen Beitrag zum Klimaschutz und
zum Erhalt der biologischen Vielfalt - letztlich auch fir die nachfolgenden Generationen (Stichwort:
»Enkeltauglichkeit”).
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Es stimmt natdrlich: jeder Mensch allein kann die Welt nicht retten. Doch gemeinsam ist dies mdglich
- aber nur dann, wenn jede und jeder bei den eigenen Handlungen und Kaufentscheidungen auf die
davon ausgehende Wirkung auf die (Um-)Welt achtet.

Darauf basiert die Idee des Partner-Programms:
.Und wenn

Viele mit gutem Beispiel vorangehen, erhoht das den Druck auf grofse Unternehmen und Politik,
nachzuziehen. Gemeinsam ldsst sich dann eine ganze Menge bewirken.

Regionale Partner-Netzwerke bedeuten auch, dass Leute zusammenkommen, die wirklich etwas be-
wegen wollen und die verstehen, dass sie gemeinsam stérker sind als allein:

Regionale Verwurzelung stdrkt nachhaltiges Handeln
Sozialer Kitt ermdglicht eine Zusammenarbeit von der alle profitieren
Regionale Schwarmintelligenz - gute Ideen aus und in den Regionen

Fiir die Naturparke

Die Partner unterstiitzen mit ihrer Arbeit die Erfiillung der Naturparkziele.

Die Partner werden zu Multiplikatoren der Botschaften der Naturparke und erhéhen so die
Kommunikationsreichweite.

Leistungen und Produkte der Partner kdnnen zum Profil und zur Unverwechselbarkeit des Na-
turparks beitragen.

Die Naturparke kdnnen durch Aktivitdten im Partnernetzwerk in intensiveren und langfristigen
Kontakt mit Leistungstrdgern in der Region treten und attraktiver fir die Kooperation mit wei-
teren Akteuren werden.

Ein starkes Partner-Netzwerk unterstiitzt die Akzeptanz fiir die Ziele und Arbeit der Naturparke
in Gesellschaft und Politik.

Die Naturparke leisten Giber ihre Partner-Netzwerke auch einen Beitrag zur Erfiillung des zunehmen-
den gesellschaftlichen Bedirfnisses nach Regionalitdt und Authentizitdt. Entsprechende Angebote
werden sichtbar und zugdnglich gemacht.

Die Auszeichnung Naturpark-Partner bertcksichtigt durch die Kriterien die Verankerung eines Part-
ners in der Region, bestdtigt dessen Engagement fir die Ziele des Naturparks sowie die dessen Orien-
tierung an Nachhaltigkeit.

Uber die Partner kénnen auch die Naturpark-Ziele im Bereich Bildung unterstiitzt werden: eine praxis-
und erlebnisorientierte Wissensvermittlung zu relevanten Themen geschieht oft ,wie nebenbei*,
wenn die Angebote oder Produkte der Partner wahrgenommen werden.
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Fiir die Partner

Die im Rahmen der Partnerschaft bietet den Part-
nern vielfdltige Moglichkeiten:

Durch die Auszeichnung mit dem Qualitdtszeichen ,Naturpark-Partner” sowie durch die damit
verbundene Einbeziehung in die Kommunikationskandle des Naturparks und der Nationalen
Naturlandschaften werden die Partner und ihre Angebote besser wahrgenommen und ihre
Bekanntheit wird erhoht.

Dies kann zu héheren Absatzchancen der Produkte und Angebote des Partners und ggf. auch
zu der Erzielung hoherer/angemessener Preise flhren.

Die Auszeichnung und das damit verbundene Engagement ist flir den Partner ein Beitrag zu
den Unternehmenszielen im Bereich Corporate Social Responsibility (CSR)

Der Partner erhdlt Informationen tber den Naturpark sowie Fort- und Weiterbildungsange-
bote zu unterschiedlichen Themenschwerpunkten.

Gemeinsam kdnnen neue Projekte entwickelt und Kooperationen geférdert werden.

Die Partner werden auf dem Weg zu mehr Nachhaltigkeit und Klimaschutz unterstitzt - dazu
tragt auch durch die kontinuierliche Weiterentwicklung des bundesweit einheitlichen Kriteri-
enkatalogs flir die Partner-Auszeichnung bei.

, das eine Vielzahl von Vorteilen in den unterschiedlichsten Bereichen fiir sie bringen kann:

Gemeinwohl & Selbstverstdndnis:

Gemeinsame Forderung einer regionalen Identitdt

Gemeinsame Foérderung des Nachhaltigkeitsgedankens im Naturpark
Gemeinsame Aktivitdten mit Gleichgesinnten

Positive Beeinflussung des eigenen Lebens, des eigenen Tuns und Handelns

Wertschdtzung fir das eigene Tun, die Produkte und Angebote bei Einheimischen, Kunden
und Gdsten

Wissen / Know-how:

Kultur des ,Voneinander Lernens*: Dialog auf Augenhdhe und kreativer Austausch; Erfah-
rungsaustausch beziiglich nachhaltiger Wirtschaftsweise

Schwarmwissen und -intelligenz: Férderung von Innovationen und neuen Angeboten durch
verschiedene Kompetenzen im Netzwerk

Schnellere und professionellere Reaktion auf die sich laufend veréindernden Wettbewerbs-
und Marktbedingungen
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Mogliche Synergien:

Marketingvorteile: Netzwerkmarketing / Weiterempfehlungsmarketing / Cross-Selling
Gegenseitigen Kompetenzstdrkung und Effizienzsteigerung
Chancen durch gemeinsame Prozessoptimierung und Qualitdtsverbesserung

Gemeinsame Ansprache durch Bindelung von verschiedenen Leistungen und Produkten -
bessere Kunden- und Gdste-Orientierung

Gewinnung neuer Kunden, Besucher, Teilnehmer etc.
Kostenersparnis durch gemeinsame Nutzung von bengtigten Ressourcen, Infrastrukturen, etc.
Risikoteilung

Kommunikation:

Binnenkommunikation (,,Binnenmarketing”) im Partner-Netzwerk:
Bewusstseinsbildung
Imagebildung /-gewinn
Akzeptanzforderung
Vertrauensbildung

AuRenkommunikation:
Erhéhung der Sichtbarkeit und Imagestdrkung
Alleinstellungsmerkmal / Profilierung gegentiber Nicht-Partnern / Mitbewerbern
Gemeinsame Offentlichkeitsarbeit und Marketingmittel (Flyer, Postkarten, Merchandising
etc.)
Das Qualitdtszeichen Partner-Signet signalisiert Gdsten und Einheimischen, dass es sich
hier um gepriifte Qualitdt in Bezug auf die Anerkennungskriterien der Partnerschaft han-
delt, die eng mit dem jeweiligen Naturpark verknipft ist (Verbundenheit mit dem Schutzge-
biet sowie die Themenfelder Nachhaltigkeit, Klimaschutz und Regionalitdt).
Eine digitale Information tber das Partner-Netzwerk und die einzelnen Partner erfolgt tber
die Webseite des jeweiligen Naturparks.
Zusdtzlich werden die Partner iber die gemeinsame Webseite www.nationale-naturland-
schaften.de der Dachverbdnde VDN e. V. und NNL e. V. kommuniziert: Die bundesweite Um-
setzung des Partner-Programms in Nationalen Naturlandschaften wird durch ein bundes-
weites Qualitdtszeichen (Partner-Signet) deutlich, dass fir die Gberregionale Wiedererken-
nung im analogen und digitalen Raum genutzt wird.
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Kriterien fur Naturpark-Partner

Folgende Leitlinien bilden den Rahmen fur die Kriterien, die der Auszeichnung zum Naturpark-Partner
zu Grunde liegen:

> . Das bedeutet, dass zu Beginn nicht unbe-
dingt alle Kriterien zu 100% erfuillt werden muissen, wenn an Stelle dessen entsprechende
Vereinbarungen - zum Beispiel zu zukiinftig umzusetzenden MaRnahmen - getroffen werden.

»~ Es werden nur wenige Kriterien verwendet, die fur zentrale Qualitdtsmerkmale stehen und
durchgdngig tberprifbar sind.

und entsprechen dem Qualitdtsanspruch im Sinne des Auftrags der Naturparke.

»~ Es erfolgt eine konsequente Einbeziehung bereits bestehender Zertifizierungen und Auszeich-
nungen der Partner durch andere Institutionen, um Prifungsaufwdnde zu minimieren.

Der Kriterienkatalog zur Auszeichnung von Naturpark-Partnern umfasst die folgenden fiinf themati-
schen Kriterienblocke:

Lage im Naturpark

Kommunikation der Ziele und Angebote des Naturparks

Okologische Nachhaltigkeit im Kerngeschdaft

Unterstitzung des Naturparks bei der nachhaltigen Regionalentwicklung
Engagement im Naturpark-Partner-Netzwerk

N e

Zu diesen funf Kriterienblocken sind jeweils Unterkriterien formuliert, die bundesweit gelten. Die Kri-
terien kdnnen vom VDN Uberpriift und in Abstimmung mit den am Naturpark-Partner-Programm teil-
nehmenden Naturparken Uberarbeitet werden.

Jeder Naturpark kann fir seine Region Zusatzkriterien ergdnzen, die fir seine Arbeit mit den Partnern
wichtig sind. Es dirfen dabei aber keine Bestandteile der bundesweit geltenden Kriterien gedndert
oder entfernt werden.

Von den funf Kriterien sind Kriterium 1 (Lage) und 5 (Netzwerk) meist leicht und ohne viel Aufwand
von den Partnern zu erfillen. Kriterium 2 (Kommunikation) und 4 (Regionalentwicklung / Naturpark-
Unterstiitzung) sollten im engen Austausch mit dem Naturpark besprochen und auch umgesetzt
werden.

Fir viele potenzielle Partner ist die Erfiillung von Kriterium 3 der eigentliche ,Knackpunkt®, denn hier
sind die Partner - je nach Branche und bisherigen Nachhaltigkeitsbestrebungen - etwas mehr gefor-
dert. Auch hier hilft der Naturpark weiter, wenn Fragen aufkommen oder zusdtzliche Vereinbarungen
getroffen werden missen.

Fur die Priifung der Partner durch die Naturparke stellt der VDN einen Erhebungsbogen (im Anhang
beigefiigt) ebenso wie eine Checkliste und einen Protokollbogen fiir den ersten Besuch bei einem
Partner zur Verfligung.

Im Erhebungsbogen wird zu jedem Kriterium angegeben, welche Nachweise erforderlich sind, um
das Kriterium zu erfiillen. Diese Nachweise kdnnen nach Ermessen des Naturparks auch um weitere
Nachweise ergéinzt werden.

Y,
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Kriterium 1
Lage oder dauerhafte Aktivitdt in einer Naturparkgemeinde

Der Partner hat seinen Sitz bzw. eine Niederlassung oder auch Flachen in einer im Naturpark liegen-
den Gemeinde. Fiir Kommunen: Die Kommune liegt mindestens mit einem Teil ihrer Fldche im Natur-
parkgebiet.

Bei der Festlegung von Sitz, Lage und Fldchen zdhlt die gesamte Raumkulisse jener Gemeinden, die
zumindest anteilig im Naturpark liegen.

Auch Partner mit Hauptsitz aufberhalb des Naturparks erfiillen dieses Kriterium, wenn sie sich dauer-
haft im Naturpark oder fiir den Naturpark mit seinen Zielen engagieren (z.B. in einer Naturparkge-
meinde liegende Verkaufs- und Vertriebsstellen regionaler Produkte und Dienstleistungen). In diesem
Falle sollte das aktuelle und in den ndchsten 2 Jahren geplante Engagements im Naturpark oder fir
den Naturpark beschrieben werden.

Kriterium 2
Kommunikationsengagement

Der Partner ist Botschafter des Naturparks und leistet einen aktiven Beitrag zur Erhéhung der 6ffentli-
chen Sichtbarkeit des Naturparks. Dies umfasst neben einer Verlinkung der Naturpark-Webseite und
der Auslage von Informationsmaterialien eine eigenstdndige oder gemeinsam mit dem Naturpark
abgestimmte jdahrliche KommunikationsmalRnahme hinsichtlich der Partnerschaft oder einer sonsti-
gen Aktivitdt des Naturparks.

Ziel des Kommunikationsengagements ist die Steigerung der Bekanntheit des Naturparks sowie sei-
ner Aufgaben: Besucher einer Einrichtung, Kunden eines Geschdftes oder Teilnehmer einer Veranstal-
tung sollen Gber den Naturpark und seine Aktivitdten informiert werden.

So informiert der Partner Besucher, Kunden oder Teilnehmer tber die Philosophie des Naturparks und
die allgemeinen Verhaltensregeln im Naturpark, um Natur und Umwelt zu schiitzen und sensibilisiert,
wo sinnvoll, flir Moglichkeiten, einen eigenen Beitrag zu leisten. Des Weiteren wird die lokale Kultur
(z.B. Brauchtum, regionales Handwerk, Mundarten oder Architektur) thematisiert. Die Form kann da-
bei je nach Partner variieren: z. B. durch die Einrichtung einer Naturpark-Ecke und/oder durch Auslage
von Infomaterialien zu sonstigen Naturparkthemen wie Naturvermittlungs- und Naturerlebnisange-
boten.

Hat ein Partner keinen Kunden- oder Gdstekontakt, kommuniziert er den Naturpark und seine Part-
nerschaft tber entsprechende Medien, sofern diese genutzt werden (z.B. Newsletter, Webseite, Flyer,
Messeauftritte, PR-Arbeit).

Der Partner kommuniziert dartiber hinaus die Kooperation mit dem Naturparks nach Innen, z. B.
durch Infoveranstaltungen und ggf. Schulungen der Mitarbeitenden, die Gdste- oder Kundenkontakt
haben. Er informiert die Mitarbeitenden lber die Naturparkziele, die Kulturlandschaft, erlebnisorien-
tierte Naturvermittlungsangebote sowie Nachhaltigkeitsaspekte, so dass sie kompetent Auskunft ge-
ben kdnnen.

Der Naturpark kann dem Partner eine standardisierte Form der Information zur Verfiigung stellen,
wie z.B. ein Roll-Up fuir den Eingangsbereich oder einen Aufsteller fur Flyer.
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Kriterium 3
Engagement fiir 6kologische Nachhaltigkeit im Kerngeschaft

Der Partner setzt im Geschdftsbetrieb Matinahmen einer 6kologisch nachhaltigen Wirtschaftsweise
um und erfullt die grundlegenden und jeweils fiir seine Branche / seinen Kontext spezifischen Stan-
dards. Der Nachweis wird Uber eine anerkannte Zertifizierung oder eine mit dem Naturpark abge-
stimmte MaRnahme erbracht.

Anerkennungen im Rahmen von Regionalmarken kénnen Zertifizierungen ersetzen; die Kriterien legt
der Naturpark dem VDN zur Anerkennung vor.

Hat der Partner keine anerkannte Zertifizierung, kann er den Nachweis fiihren, dass er in mindestens
einem der folgenden fuinf Handlungsfelder bereits Mahnahmen fir die 6kologische Nachhaltigkeit
umsetzt: biologische Vielfalt, Energieeffizienz, Materialeffizienz, Wasser, Abfall, Emissionen (auch
Lichtemissionen). Die bereits bestehenden Ansdtze im Umwelt- und Nachhaltigkeitsmanagement
konnen ergdnzt werden um weitere Mallnahmen.

¥,

Sollten noch keine MaRnahmen im Bereich 6kologische Nachhaltigkeit umgesetzt werden, kann der
Partner Mahnahmen mit dem Naturpark vereinbaren. Naturpark und Partner wdhlen hierbei gemein-
sam passende MaRnahmen aus, die insbesondere bei Kleinunternehmen konkret sein und weniger
auf die strategisch-konzeptionelle Ebene abzielen sollten. Dies kénnen z.B. sein:

o Biologische Vielfalt: z.B. Flachenversiegelungen vermeiden stattdessen Entsiegelung von Kleinst-
flachen und Anlage einer Blihflache mit Wasserstellen fir Insekten und Végel

o Energieeffizienz: z.B. Bezug des Stromes Uber lokalen Anbieter aus erneuerbaren Energien oder
Oko-Strom (tatsdchlich ein sogenannter ,,Big Point“ - also besonders effizient)

o Materialeffizienz: z.B. generelles Vermeiden von Ausdrucken, stattdessen mdoglichst elektronische
Arbeitsweise und Dokumentation

o Abfall: z.B. Vermeidung / Verringerung des Einsatzes von Einwegverpackungen, Kunststoffverpa-
ckungen bzw. Kunststoffartikel

o Emissionen (auch Lichtemissionen): z.B. Tausch der herkdmmlichen Glihbirnen durch LED-Leucht-
mittel oder Nutzung von tageslichtgesteuerten Lampen und Reduzierung der Aulienbeleuchtung
durch Bewegungsmelder

Mit Hilfe einiger weniger Leitfragen kann ein motivierter, aber bislang 6kologisch weniger aktiver Part-
ner an die Planung und Realisierung erster Mallnahmen herangefiihrt werden. Als Anregung stellt der
VDN eine Liste mit moglichen Malsnahmen zur Verfligung, die der Naturpark mit dem Partner ge-
meinsam durchgehen kann. Es kdnnen aber auch andere MaRnahmen vereinbart werden.

Y,

Diese neu vereinbarten, geplanten Mallnahmen miissen also zum Zeitpunkt der Auszeichnung noch
nicht umgesetzt sein, sollten aber im Zeitraum von 2 Jahren bzw. 5 Jahren (bei der Verldngerung der
Auszeichnung um 5 Jahre) umgesetzt werden. Naturpark und Partner konnen sich auch dartiber aus-
tauschen, welche Férderprogramme oder Institutionen den Partner bei der Umsetzung der Malinah-
men unterstitzen kann.
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Kriterium 3
Branchenspezifisches Engagement fiir 6kologische Nachhaltigkeit im

Kerngeschaft

Fir alle nachfolgend genannten Partner-Branchen gibt es zusdtzlich jeweils branchenspezifische
Kriterien, die aus dem Erhebungsbogen (im Anhang und zum Download) zu entnehmen sind und sich
an den jeweiligen branchentblichen Nachhaltigkeitsstandards orientieren:

> Beherbergung

Gastronomie

Land- und Forstwirtschaft, Fischerei, Weinbau, Imkerei und verwandte Branchen
Produkte mit Bezug zum Naturpark

Aktivitdten, Exkursionen, Umweltbildung, Fiihrungen

Natursport

Kommunen

VVVVVYY

Will ein Naturpark einen Partner auszeichnen, der nicht zu den angegebenen Branchen passt,
werden ggf. gesonderte MaRnahmen und Nachweise mit dem VDN vereinbart.

Im Erhebungsbogen sind alle branchenspezifischen Kriterien aufgefiihrt. Um in der Praxis eine Ver-
wirrung zu vermeiden, sollten beim Ausfiillen des Erhebungsbogens mit dem Partner moglichst nur
die fir die Branche des Partners zutreffenden Kriterien mitgenommen / durchgegangen werden.

Kriterium 4
Engagement fiir Kulturlandschaft, Regionalentwicklung & Naturpark

Der Partner engagiert sich fiir die Themen Kulturlandschaft, Regionalentwicklung und Naturpark tber
das Kerngeschdft hinaus, indem Manahmen durchgefiihrt oder Beitrdge zu MalRnahmen fiir den Er-
halt und die Entwicklung der Kulturlandschaft oder zur Unterstiitzung der Arbeit des Naturparks ge-
leistet werden.

Das Engagement fiir die Kulturlandschaft ist ein Hauptziel der Naturparke sowie ein wichtiger Identi-
fikationsaspekt der Akteure und Besucher mit dem Naturpark. Dieses Engagement kann auf unter-
schiedliche Weise erfolgen: es kann sich u.a. um die ehrenamtliche Mitarbeit beim Naturpark oder in
anderen Organisationen wie in einer LEADER-Steuerungsgruppe handeln, aber auch um Geld- oder
Sachspenden sowie um teilhonorierte Tatigkeiten.

Im Endeffekt ist die Bandbreite fiir die Erfiillung des Kriteriums 4 sehr grofs und die Méglichkeiten,
sich fiir den Naturpark einzusetzen, sind vielfdltig. Es liegt im Ermessen der jeweiligen Naturparkge-
schdftsstelle/-verwaltung, zu entscheiden, ob eine Mallnahme oder ein Engagement fir die Kultur-
landschaft bzw. den Naturpark forderlich ist oder nicht.

MaRknahmen oder Beitrdge zu Manahmen zum Erhalt und zur Entwicklung der Kulturlandschaft sind
zum Beispiel: Untersttitzung von Initiativen / Vereinen, die sich um den Erhalt der jeweiligen Kultur-
landschaft(en) im Naturpark bemiihen, wie zum Beispiel Wildblumen-/ Streuobstwiesen, Imker/Bie-
nenstocke, Renaturierung von Brachfldchen / Bachldufen / Feuchtwiesen, Entkusseln von Heidefld-
chen, Wege-Pflege (Markierung, Infrastruktur, Mdblierung), Pflege von Pflanzen und Bdumen im 6f-
fentlichen Bereich, die Verbesserung des kulturellen Angebots der Region usw... - jeweils als Sach-,
Zeit-, oder Geldspenden.

Bei diesem Kriterium ist kein Nachweis notwendig, wenn diese Aktivitdten im Rahmen von Natur-
parkaktionen stattfinden oder wenn die Zeit-, Geld- oder Sachspenden direkt dem Naturpark zugute-
kommen.
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Kriterium 5
Engagement im Naturpark-Partner-Netzwerk

Der Partner benennt einen festen Ansprechpartner / eine feste Ansprechpartnerin fuir den Naturpark.
Der Partner macht die Mitarbeit im Netzwerk durch das Anbringen der Naturpark-Partner-Plakette
und/oder durch das Abbilden des Partner-Signets in mindestens einem Medium (Flyer, Website, Visi-

tenkarte u. d@.) sichtbar.

Der Partner nimmt mindestens einmal im Jahr am Informations- und Erfahrungsaustausch zwischen
dem Naturpark und den Partnern im Partnernetzwerk teil (Netzwerktreffen).

Sollte das Partner-Programm von Seiten des VDN offiziell evaluiert werden, verpflichtet sich der Part-
ner, an dieser Evaluation teilzunehmen.
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Umsetzung des Partner-Programms

Wdhrend der VDN mit den genannten Leistungen den Rahmen fiir das Naturpark-Partner-Programm
zur Verfigung stellt, sind die Naturparke vor Ort flir die Umsetzung des Programms und den Aufbau
und die kontinuierliche Betreuung der Netzwerke verantwortlich.

Voraussetzungen in der Naturpark-Geschdftsstelle

Naturparke, die das Partner-Programm umsetzen wollen, sollten mdoglichst folgende Aufgaben und
Kriterien erfiillen kdnnen:

v’ Fester Mitarbeitender
Beim Naturpark sollte ein fester Mitarbeitender (oder zumindest Ansprechpartner*in) mit ent-
sprechend angemessenen zeitlichen Ressourcen fiir die Betreuung des Partner-Netzwerkes

benannt werden.

v Kompetenzen
Dieser Mitarbeitende sollte mdglichst mit dem Kontext nachhaltiger Regionalentwicklung ver-
traut sein und eine hohe Kommunikationskompetenz, Motivationstalent und Akzeptanz bei
den Akteuren des Netzwerks mitbringen.

v’ Offentlichkeitsarbeit
Ein Konzept sollte erstellt werden, wie die ausgezeichneten Partner in die eigenen Aktivitdten
und in die eigenen Medien einbezogen bzw. im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit kommuni-

ziert werden konnen.

Vorbereitungen

Nach der Entscheidung fiir die Teilnahme am Naturpark-Partner-Programm stehen im Naturpark fol-
gende Vorarbeiten an:

> Kooperationsvereinbarung mit dem VDN
Naturpark und VDN schlieRen eine Kooperationsvereinbarung tber die Beteiligung am Part-

ner-Programm.

¥,

> Zielsetzung, Rolle und Aufgaben
Der Naturpark definiert seine Zielsetzungen, die er mit dem Partner-Netzwerk erreichen will,
sowie die Rolle, die er im Rahmen des Partner-Netzwerkes einnehmen maochte. Aus Zielset-
zung und Rolle ergeben sich automatisch Aufgaben, die definiert und festgehalten werden
sollten. Eine Dokumentation dieses wichtigen Vorbereitungsschrittes ist empfehlenswert, so
dass spdter oder von anderen Mitarbeitenden darauf zurtickgegriffen werden kann.
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Auszeichnungsgremium

Fur den spdteren Auszeichnungsprozess ist ein Auszeichnungsgremium notwendig, das ge-
meinsam mit dem Naturpark beschlieft, welche Partner aufgenommen werden. Zudem kann
es dem Naturpark generell bei der Umsetzung des Partner-Programms als Berater zur Seite
stehen.

Der Naturpark sollte sich deshalb schon zu Beginn Gedanken Uber die Zusammensetzung des
Auszeichnungsgremiums machen. Das Auszeichnungsgremium sollte mindestens aus einer
Vertreter*in des Naturparks und einer oder mehreren Personen aus bestehenden Gremien wie
Vorstand, Kuratorium o.d. bestehen.

Optional kdnnen auch Mitglieder und/oder Vertreter*innen von Kommunen, Tourismusorgani-
sation / -verband, IHK, Naturschutzverbdnden o0.d. zum Auszeichnungsgremium gehdren.
Sobald die ersten Partner ausgezeichnet worden sind und das Partner-Netzwerk besteht, ist
anzuraten, einen oder mehrere Vertreter aus dem Partner-Netzwerk in das Gremium aufzu-
nehmen, damit das Partner-Netzwerk selbst ein Mitspracherecht hat.

Partneransprache
Der Naturpark tberlegt, wer als Partner in Frage kommen und ein Netzwerk mit aufbauen
kdnnte.
Es ist ratsam, mit bereits bekannten Akteuren, die in den Kernaufgabenfeldern des Natur-
parks (Schutz, Erholung, Bildung, Regionalentwicklung) tétig sind bzw. bei der Erfillung der
Naturparkziele unterstiitzen kdnnen, zu starten.
Sinnvoll ist es zudem, Akteure auszuwdbhlen, die bereits nachhaltig handeln bzw. affin fir
das Thema sind.
Des Weiteren ist es hilfreich, zu Beginn mit Partnerbetrieben zu kooperieren, die als ,,Zug-
pferde/Modellbetriebe” in der Region vorangehen und weitere potentielle Partner mitzie-
hen/begeistern kdnnen.
Der Naturpark spricht dann die ausgewdhlten potenziellen Partner an. Wie er das tut, ent-
scheidet er selbst. Am praktikabelsten ist eine personliche Einzelansprache von ausgewdhlten
Akteuren und ggf. eine ergdnzende schriftliche Information.

Auch Informationsveranstaltungen, zu denen mehrere potenzielle Partner eingeladen wer-
den, konnen sinnvoll sein, weil auf diese Weise von Anfang an ein Zusammengehdorigkeitsge-
fuhl entstehen kann.

Evaluierung der Partner

Der Naturpark flihrt bestenfalls ein personliches vor-Ort-Gesprdch mit dem interessierten Ak-
teur und fillt gemeinsam mit diesem den Erhebungsbogen aus.

Durch das gemeinsame Gesprdch gewinnt der Naturpark einen klareren Eindruck, ob der be-
treffende Akteur die Kriterien erfiillt, kann bei Unklarheiten direkt ndhere Informationen zu
den einzelnen Kriterien geben und auch leichter etwaige MalRnahmen vereinbaren.

Neben dem Erhebungsbogen wird ein einfaches Protokoll erstellt, in dem Vereinbarungen und
weitere MaRnahmen jenseits des Erhebungsbogens festgehalten werden.
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Mit Hilfe des Erhebungsbogens/Kriterienkatalogs und Protokolls entscheidet das Auszeich-
nungsgremium des Naturparks (siehe oben), ob der Akteur als Naturpark-Partner ausgezeich-
net wird.

Die Unterlagen und Protokolle fiir jeden Partner verbleiben beim Naturpark und werden archi-
viert. Sie missen dem VDN auf Wunsch zur Einsicht bereitgestellt werden - z.B. im Rahmen
des Scoutings der ,,Qualitdtsoffensive Naturparke®.

Auszeichnung der Partner

Gibt das Auszeichnungsgremium ,,griines Licht®, informiert der Naturpark den potenziellen
Partner Uber die Entscheidung und schliefst mit ihm eine Kooperationsvereinbarung.

In der Kooperationsvereinbarung werden die Grundlagen der Auszeichnung, die damit ver-
bundenen Rechte und Pflichten sowie die Form der Zusammenarbeit geregelt. Neben der Er-
fullung der fachlichen Kriterien schlieft diese Vereinbarung auch die Achtung der freiheitlich-
demokratischen Gesellschaftsordnung mit Werten wie einem toleranten Umgang aller gesell-
schaftlichen Akteure untereinander, der Achtung von Tier- und Menschenrechten sowie der
Ablehnung menschenverachtender Ideologien mit ein.

Nach Unterzeichnung dieser Vereinbarung erfolgt die Auszeichnung des Akteurs als Natur-
park-Partner. Es wird empfohlen, die Auszeichnung im Rahmen einer 6ffentlichen Veranstal-
tung des Naturparks vorzunehmen - und zu feiern!

Dem neuen Partner werden eine Urkunde sowie eine Plakette Uberreicht. Die Druckvorlagen
fur Urkunde und Plakette werden vom VDN zur Verfligung gestellt, der Druck obliegt dem Na-
turpark.

Das Partner-Signet (Logo), das ebenfalls vom VDN zur Verfligung gestellt wird, kann fir die
analoge und digitale Kommunikation genutzt werden.

Naturpark Gremium* des Naturpark
Naturpark spricht begleitet diese Naturoarks schlie3t mit jedem
potenzielle Partner potenziellen .p N Partner eine
. entscheidet liber K .
an, die gut zu den Partner bei der . ooperations-
) Auszeichnung .
Zielen des Erfiillung der vereinbarung
als Naturpark-
Naturparks passen Kriterien des Partner Gltigkeit:
Erhebungsbogens 2 bzw. 5 Jahre

*Auszeichnungsgremium besteht aus Vertretern des Naturparks
+ wahlweise aus anderen Gremien wie z.B. Vorstand
+ wahlweise anderen Organisationen (IHK, DMO etc.)
+ wahlweise NRP-Partner
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Laufzeit

Die Laufzeit der Auszeichnung und damit auch der Partnervereinbarung ist zundchst auf zwei
Jahre begrenzt. Dies ist als eine Art ,Testphase® fiir beide Seiten gedacht und soll dazu die-
nen, dass Partner und Naturpark sich nach dem angemessenen Zeitraum von zwei Jahren ge-
genseitig ihrer Ziele und vereinbarten Maflnahmen riickversichern.

Nach Ablauf dieser zwei Jahre kann der Naturpark die Auszeichnung fir jeweils weitere funf
Jahre verldngern. Grundlage fir diese Verldngerung miissen die Erfillung der Inhalte der Part-
nerschaftsvereinbarung in der vorausgegangenen Phase sowie weiterhin die Erfiillung der Kri-
terien sein. Hierzu wird der Erhebungsbogen aktualisiert und dem Auszeichnungsgremium
des Naturparks vorgelegt.
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Betreuung des Partner-Netzwerks

Rolle des Naturparks

Der Naturpark bietet die Plattform fiir das
Partner-Netzwerk

Der Naturpark ist der ,Kimmerer“, unter-
stitzt und begleitet.

Der Naturpark nimmt Ideen auf, bietet Input
und Knowhow.

Das Netzwerk mit Leben flillen und es am Le-
ben erhalten - das machen die Partner
selbst: sie gestalten die Zukunft ihres Netz-
werks gemeinsam mit dem Naturpark!

Aufgaben des Naturparks

Obwohl die Partner im Laufe der Zeit viele Aufgaben im ,Netzwerk-Management® selbst ibernehmen
und/oder vom Naturpark tibertragen bekommen kénnen, verbleiben doch Kernaufgaben beim Natur-

park:

v" Beim Naturpark laufen alle Faden zusammen und er ist Ansprechpartner fiir alle tibergeordne-

DN N N N NN

ten Fragen aus dem Netzwerk

Partnerauswahl und -ansprache, Beratung beim Ausflillen der Erhebungsbdgen, Vorbereitung
der Partnerschaftsvereinbarungen sowie Abstimmung mit dem entsprechenden Gremium im
Naturpark, Fortschreibung der Zusammenarbeit nach den ersten zwei Jahren bzw. Verabschie-
dung von Partnern nach dem Vertrags- ende

Personliche Betreuung der Partner

Kommunikation und Einladung zu Netzwerktreffen (mindestens einmal im Jahr)

Vereinbarung von ,,Spielregeln“ fiir die Zusammenarbeit

Offentlichkeitsarbeit und Aukenauftritt des Netzwerks

Management von Ausgaben z.B. fiir Netzwerk-Veranstaltungen, Kommunikationsmalinahmen
etc., die im Rahmen des Netzwerks vereinbart werden.

Mdglich ist auch die Vereinbarung eines pauschalen Netzwerkbeitrages fur klar definierte Akti-
vitdten, den jeder Partner zahlt. Dies ist vor allem sinnvoll, wenn alle Partner ein gleich hohes
Interesse an den gemeinsamen Aktivitdten haben. Zu priifen ist, ob in diesem Zusammen-
hang steuerliche Fragen zu kldren sind. Zur Klédrung dieser Fragen stellt der VDN auf Nachfrage
ergdnzende Informationen zur Verfliigung.
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Verstetigung des Netzwerks

Netzwerke langfristig erfolgreich und lebendig zu halten, ist eine Herausforderung.
Eine Herausforderung, der sich nicht nur der Naturpark, sondern vor allem das Netzwerk selbst stel-
len muss. Hierfir gibt es ein paar wichtige Empfehlungen und Tipps, wie das gut gelingen kann:

» Gemeinsame Ziele setzen (abgesehen von der Naturpark-Partnerschaft), um das Bewusstsein
zu stdrken, zusammen an einer bzw. fiir eine Sache zu arbeiten

» Klare Definition der Netzwerk-Organisation samt Zeitplanung, fester Kommunikationskandle
und Strukturen - der Naturpark darf und soll Aufgaben an Partner tibertragen!

» Konkrete Vorteile und Nutzen / einen echten Mehrwert fiir jeden Netzwerkpartner klar er-

sichtlich machen und bei den Netzwerk-Treffen auch immer wieder aufzeigen. Win-win-Situa-

tionen missen erwartet werden kénnen, damit Partner dabeibleiben

Regelmadliige Treffen fur ein Jahr im Voraus planen, denn oft ,,verpufft” die Anfangs-Euphorie

nach den ersten Netzwerk-Treffen; Routinen entwickeln!

Guter Mix aus Partnern (Vertreter aus allen Kategorien und Betriebsebenen) - jedoch: eine

arbeitsfdhige Grofe sollte sichergestellt werden

Guten Mix an Inputs bieten (z.B. zu aktuellen Themen wie Barrierefreiheit, Digitalisierung

oder Klimaschutz)

Verschiedene Formate anbieten: von Seminar bis ungezwungenes Get-together: Formate fur

Betriebsbesichtigungen, Networking & Erfahrungsaustausch

Fiir Reflexion, Monitoring, Evaluation sorgen.

Ein Wir-Gefiihl aufbauen:

Ausreichende Gelegenheiten fiir Netzwerk-Treffen bieten, die Vertrauen schaffen und ein-

fach auch mal nur Spal? machen!

VV VWV VYV V V

‘ Download auf naturparke.de: Ausfiihrliche Prasentationen & Checkliste zum Thema Netz-
L=l werke-Betreuung vom VDN
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Kommunikation des
Partner-Netzwerks

Offentlichkeitsarbeit und interne Kommunikation

Mit dem Start der Umsetzung des Projekts ,,Naturpark-Partner” in einem Naturpark bzw. mit der Aus-
zeichnung der ersten Partner beginnt eine kontinuierliche Offentlichkeitsarbeit zur Erhéhung der
Wahrnehmung und Wertschdtzung des Partner-Netzwerks und des Engagements der Partner sowie
die interne Kommunikation mit dem Partner-Netzwerk.

Offentlichkeitsarbeit:

> Allgemeine Offentlichkeitsarbeit im Zusammenhang mit der Auszeichnung der Partner (u.a.

Plakette, Urkunde, Pressemitteilung)

Kommunikation des Netzwerks in der Presse- und Social Media-Arbeit des Naturparks
Darstellung der Partner auf der Naturpark-Homepage (hier aus steuerlichen Griinden keine
aktive Verlinkung auf die Homepage der ausgezeichneten Partner - es sei denn, dies wird se-
parat vertraglich vereinbart; siehe nachfolgender Punkt)

Bei allen Kommunikationsmalknahmen des Naturparks ist zu priifen, ob die Form der Kommu-
nikation werblichen Charakter hat oder einen Leistungstausch zwischen Naturpark und Part-
ner beinhaltet und damit steuerrelevant ist. So besteht bereits eine werbliche Aktivitdt, wenn
der Naturpark bei der Darstellung der Partner auf seiner Website deren Websites aktiv verlinkt.
Zur Kldrung dieser steuerlichen Fragen stellt der VDN auf Nachfrage ergédnzende Informatio-
nen zur Verfligung.

Einbindung der Partner in 6ffentliche Veranstaltungen (z.B. Naturparkfest, Mitgliederver-
sammlung)

Der ausgezeichnete Partner hat ebenfalls das Recht, die Auszeichnung in seiner Offentlich-
keitsarbeit und gegentiber seinen Kunden darzustellen.

Interne Kommunikation:

» Kontinuierlicher Informationsfluss an die Partner sollte gewdhrleistet werden, z. B. zu Neuig-

keiten in der Region und bei einzelnen Partnern, landschaftsbezogenen Informationen, Hin-
weise auf Fiihrungen, Veranstaltungen des Naturparks oder der Partner

» Weitere Service-Leistungen fiir die Partnerbetriebe, wie die Bereitstellung von Bannern, Fah-

nen, Einlegern in Speisekarten, Displays etc. Uber den Umfang und die Finanzierung der Ser-
vice-Leistungen mussen sich Naturpark und Partner gemeinsam verstdndigen.
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Kommunikationsziele

Die folgenden internen und externen Kommunikationsziele konnen angestrebt und mit den angege-
benen Indikatoren gemessen werden:

Externe Kommunikationsziele und Indikatoren

» Die Wahrnehmung des Naturparks und der mit ihm verbundenen Angebote und Partner hat
sich bei wichtigen Zielgruppen erhoht.
Indikator: Nutzerzahlen im Bereich der gewdhlten Kommunikationsformen (z.B. Social Media),
Teilnehmerzahlen bei Veranstaltungen wie z.B. Fihrungen, Besucherzahlen in Informations-
zentren o.d.

» Die Partnerbetriebe fiihlen sich und die Naturparkregion von ihren Zielgruppen besser wahrge-
nommen.
Indikator: Zufriedenheitsgrad der Partnerbetriebe beziiglich Wahrnehmung der Region und
ihres Betriebes

Interne Kommunikationsziele und Indikatoren

> Die Verbundenheit mit dem Naturpark, seinen Zielen und der Region wird wahrnehmbarer.
Indikator: Zahl der ausgezeichneten Partner

» Das Engagement fiir die Kulturlandschaft hat im Rahmen des Programms zugenommen.
Indikator: Umfang der zusdtzlich durchgefiihrten Mallnahmen und der zusdtzlich erschlosse-
nen Zeit-, Geld- und Sachspenden.

> Die Partner fiihlen sich mit Informationen und Wissen gut versorgt und vom Naturpark gut
begleitet.
Indikator: Zufriedenheitsgrad der Partner beziiglich des Informationsflusses und der Netz-
werkqualitdt.
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Serviceleistungen des VDN in der Kommunikation

Der VDN stellt folgende Serviceleistungen im Bereich der Kommunikation bereit

v" Materialien fiir die Auszeichnung der Partner:

o Gestaltung des Partner-Signets
o Gestaltung der Plakette
o Gestaltung der Urkunde(n)

Die Auszeichnungsmaterialien haben ein einheitliches Corporate Design, um sowohl in den

Naturparken als auch in den Nationalparken und Biosphdrenreservaten die Gemeinschaft der

Partner der Nationalen Naturlandschaften zu signalisieren und einen Wiedererkennungseffekt
zu erzielen.

Insbesondere das Partner-Signet ist als ,offizielles Logo“ des Partner-Programms gedacht und
folgt einer einheitlichen Struktur.

Deswegen empfiehlt der VDN, diese Auszeichnungsmaterialien zu nutzen. Naturparke kdnnen
von diesem einheitlichen Design abweichen, werden jedoch gebeten, dies mit dem VDN abzu-
sprechen.

Beispiel fiir das Partner-Signet (Beispiel Naturpark Eichsfeld-Hainich-Werratal)

NATURPARK-PARTNER
Naturpark @
Eichsfeld-Hainich-Werratal
Beispiel fiir die Partner-Plakette Din A4 Beispiel fiir die Partner-Urkunde
(Beispiel Naturpark Habichtswald) (Beispiel Naturpark Schwalm-Nette

Der Verband Deutscher Noturporke e.V. und
der Naturpark Schwalm-Nette zeichnen

»Wir sind Botschafter des Naturparks und
engagieren uns aktiv fiir Klimaschutz und eine

. . . . XXX
nachhaltige Entwicklung in unserer Region.“
0ous Ois
NATURPARK-PARTNER
NATURPARK-PARTNER S
NATURPARK
SCHWALM-NETTE
xxx engogient sich in Gesem Netrwerk fur den Erhalt und die
nachhaltige Weterentwicklung der Einzigartighest und land-
schoftlichen Schanheit des Noturporks Schwalm Nette. Kern dieses
NATURPARK SRy T SR
HAB'CHTSWALD + Erhaltung, Plage baw, Aufwertung der regi aft
(J « Sicherung baw. q hohen mit einer
wietfaltigen Tier- und Pllanzenweit

>

+ Klima-, umweit- und naturvertrégliche Lendrutzung
+ Nachholtige Entwicklung der Regon u.o. durch nachhoitiges
sowie einen klimasd
Urmgong mit den natdrlichen Ressourcen

"S54 des und der damit
verbundenen Themen und Angebote

Fir dieses Engogement becanken wi us.

o, dars €. Mt 2004

Wir sind Teil des Netzwerks Naturpark-Partner
im Verband Deutscher Nat ki

7

e Frisdel Houwirhl
v O Frnkere verhand euss

P

Nationale
Naturlandschaften

3 _——

Naturlondschaften
v

URKUNDE

NATURPARK

SERWALUNETT
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v" Materialien fiir die Prdsentation des Partner-Programms
o Power-Point-Prdsentationen (zum Download)
o Kurzbroschiire (zum Bestellen)
o Postkarte (zum Bestellen)
v" Darstellung der Partner mit dem tibergeordneten Partner-Signet fiir die Nationalen Naturland-
schaften im digitalen Raum und auf der Webseite www.nationale-naturlandschaften.de

PARTNER

Nationale
Naturlandschaften

& J

v" Darstellung des Programms auf einer eigenen Unterseite der Naturparke-Homepage
www.naturparke.de

v" Der QR-Code auf der Plakette und auf dem Infoflyer und der Postkarte leitet auf diese Unter-
Seite auf www.naturparke.de


http://www.nationale-naturlandschaften.de/
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Liste der Dokumente zum 3
Download —

Alle nachfolgend gelisteten Unterlagen stehen im Mitgliederbereich der naturparke.de-Seite zum
Download zur Verfligung unter

Erhebungsbogen (Kriterien)
» Erhebungsbogen
» Leitfragen fiir Kriterium 3
» MaRnahmenvorschldge zu Kriterium 3
> Anerkannte Zertifikate fiir Kriterium 3

Musterschreiben und Vorlagen
» Vorlage der Kooperationsvereinbarung zwischen VDN und Naturpark
» Vorlage der Kooperationsvereinbarung zwischen Naturpark und Partner
» Vorlage fiir den Erstbesuch
» Vorlage fiir die Rezertifizierung

Auszeichnungsunterlagen
» Die Vorlagen fiir Signet und Plakette werden fiir jeden Naturpark vom VDN individuell erstellt.

» Die Vorlagen fiir die Urkunden werden fiir jeden Naturpark-Partner vom VDN individuell er-
stellt.

Kommunikationshilfen
> Partner-Grafik
Postkarte (Print)
Kurzbroschire fiir potenzielle Partner (als PDF & Print)
Kurzinformation zum Partner-Programm flir Naturparke
Power Point Prdsentation tber das Partner-Programm fiir Naturparke
Power Point Prdsentation tber das Partner-Programm fiir potenzielle Partner

VVVVY

Welterfuhrende Informationen

Gute Beispiele fur mehr Nachhaltigkeit und Klimaschutz in Naturparken (Liste)
Nachhaltigkeit und Klimaschutz (Prdsentation)

Nachhaltigkeit: Gdsteerwartungen und Trends im Tourismus (Prdsentation)
Nachhaltige Kommunikation (Présentation)

Nachhaltige Erndhrung (Présentation)

Erkldr-Film zur Kommunikation nachhaltiger Erndhrung in der Gastronomie
Netzwerke formen - fordern - verstetigen (Prdsentation)
Netzwerke-Betreuung (Checkliste und Présentation)

Y

YVVVYVYYVYYY
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Anhang: Erhebungsbogen

ERHEBUNGSBOGEN: AUSZEICHNUNG ZUM NATURPARK-PARTNER

Name des Partners / der Kommune:

Kriterium 1: Lage und/oder dauerhafte Aktivitdt im Naturpark

Der Partner hat seinen Sitz bzw. eine Niederlassung oder auch Fldchen in einer im Naturpark
liegenden Gemeinde. Auch Betriebe mit Hauptsitz auRerhalb des Naturparks erfiillen dieses Kri-
terium, wenn sie sich dauerhaft im Naturpark oder fiir den Naturpark mit seinen Zielen enga-
gieren (z.B. in einer Naturparkgemeinde liegende Verkaufs- und Vertriebsstellen regionaler Pro-
dukte und Dienstleistungen).

Fiir Kommunen: Die Kommune liegt mindestens mit einem Teil ihrer Fldche im Naturparkgebiet.

Standort / Sitz des Betriebes / Betriebsstdtte / Fldche liegt in folgender Naturparkge-
meinde:

Standort/Sitz des Betriebes /Fldche liegt aul3erhalb des Naturparks - Beschreibung des
Engagements fiir den
Naturpark aktuell bzw. geplant im Zeitraum der Kooperation:
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Kriterium 2: Kommunikationsengagement

Der Betrieb / die Kommune ist Botschafter des Naturparks und leistet einen aktiven Beitrag zur
Erh6hung der 6ffentlichen Sichtbarkeit des Naturparks. Dies umfasst neben einer Verlinkung
der Naturpark-Webseite und der Auslage von Informationsmaterialien jédhrlich eine eigenstdn-
dige oder gemeinsam mit dem Naturpark abgestimmte KommunikationsmaRnahme hinsicht-
lich der Partnerschaft oder einer sonstigen Aktivitdt des Naturparks.

Alle Unterpunkte mussen erfullt werden.

Wir engagieren uns

a) durch die Verlinkung der Internetseite (falls vorhanden).
(Nachweis: Foto /Screenshot, Angabe des Links)

Wir engagieren uns

b) in der Kommunikation des Naturparks an den Gast und die Einheimischen, z. B. durch die
Einrichtung einer Naturpark-Ecke und/oder durch Auslage von Infomaterialien zu sonsti-
gen Naturparkthemen wie Naturvermittlungs- und Naturerlebnisangeboten.

Wir informieren unsere Gdste Uber die Philosophie des Naturparks und die allgemeinen
Verhaltensregeln im Naturpark, um Natur und Umwelt zu schiitzen.
(Nachweis: Foto /Screenshot)

Wir engagieren uns

c) in der Kommunikation des Naturparks nach Innen, z. B. durch Infoveranstaltungen und
ggf. Schulungen der Mitarbeitenden sowie nach Aufken, z. B. liber entsprechende Medien,
wenn genutzt (Newsletter, Webseite, Flyer, Messeauftritte, PR-Arbeit).

(Nachweis: entsprechende Unterlagen oder Foto /Screenshot)

Wir engagieren uns

d) durch die (Mitwirkung an der) Umsetzung einer Werbe-/ Kommunikationsmafnahme in
Abstimmung mit dem Naturpark mindestens einmal im Jahr, z. B. Netzwerk-Vorstellung
in eigenem Newsletter, Messe /Offentlichkeitsaktion, Hausprospekt etc...

(Nachweis: Dokumentation)

Bitte beschreiben Sie im Folgenden Ihre Maknahmen:
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Kriterium 3: Engagement fiir 6kologische Nachhaltigkeit

Der Betrieb / die Kommune setzt im Geschdftsbetrieb MaRBnahmen einer 6kologisch nachhalti-

gen Wirtschaftsweise um und erfiillt die grund-legenden und im Folgenden branchenspezifisch
aufgefiihrten Mindeststandards.

Der Nachweis wird Uiber eine anerkannte Zertifizierung oder eine mit dem Naturpark abgestimmte
Malnahme erbracht.

Eines der folgenden Kriterien 3a oder 3b oder 3c muss erfillt werden.

Wir engagieren uns

a) bereits und kdnnen eine betriebliche Zertifizierung oder Auszeichnung mit 6kologischem
Nachhaltigkeitsbezug vorweisen (eine Liste von anerkannten Zertifikaten liegt dem Na-
turpark vor).

Anerkennungen im Rahmen von Regionalmarken kénnen Zertifizierungen ersetzen; die
Kriterien legt der Naturpark dem VDN zur Anerkennung vor.

Die Anerkennung der Zertifizierung erfolgt immer durch den Naturpark.

(Nachweis: Kopie des Dokuments)

Wir engagieren uns

b) bereits im betrieblichen Rahmen / in unserem kommunalen Kontext mit Mallnahme(n)
fur okologische Nachhaltigkeit in mindestens einem der folgenden Handlungsfelder*: bi-
ologische Vielfalt, Energieeffizienz, Materialeffizienz, Wasser, Abfall, Emissionen (auch
Lichtemissionen), kdnnen jedoch keine betriebliche Zertifizierung oder Auszeichnung mit
okologischem Nachhaltigkeitsbezug vorweisen.

(Nachweis: (Foto)Dokumentation: Lieferscheine, Urkunden z. B. fiir Okostrom-Bezug, Photovoltaik-
anlage, Grauwassernutzung etc.)

Wir haben vor, uns zu engagieren

c) im betrieblichen Rahmen /in unserem Kommunalen Kontext mit folgender/n Maf3-
nahme(n) fiir 6kologische Nachhaltigkeit, die wir in den kommenden 2 bzw. 5 Jahren
umsetzen, in mindestens einem der folgenden Handlungsfelder*: (Nachweis: Dokumenta-
tion)

Biologische Vielfalt:
Energieeffizienz:
Materialeffizienz:
Wasser:

Abfall:

Emissionen (auch Lichtemissionen):
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* Hinweis zu Punkt 3 b und c:

Fur den Fall, dass Sie keine Zertifizierung oder Auszeichnung entsprechend 3a) haben, jedoch Maf3-
nahmen entsprechend Punkt 3b) durchfiihren oder Sie mit dem Naturpark Maflnahmen entsprechend
3c¢) vereinbaren wollen, stellt der Naturpark Ihnen eine Liste mit moglichen MaRnahmen zur Verfi-
gung, die Ihnen als Anregung dienen konnen. Es kdnnen aber auch andere Malinahmen vereinbart
werden.

Wichtig ist, gerade wenn Sie ein Einzel- oder Kleinunternehmen sind, dass solche Vorschldge in Form
konkreter MaRnahmen und weniger auf strategisch-konzeptioneller Ebene gemacht werden.

Wenn bei Ihnen bereits Ansdtze im Umwelt- und Nachhaltigkeitsmanagement bestehen, sollten sich
Malnahmenvorschldge an diesen orientieren bzw. diese ergdnzen.

Diese MaRnahmen missen also zum Zeitpunkt der Auszeichnung noch nicht umgesetzt sein, sollten
aber im Zeitraum von 2 Jahren bzw. 5 Jahren (bei der Verldngerung der Auszeichnung um 5 Jahre)
umgesetzt werden.

Kriterium 3: Engagement fiir die 6kologische Nachhaltigkeit
im Kerngeschdaft

Branchenspezifische Kriterien

Im Folgenden sind die branchenspezifischen Kriterien aufgefiihrt.

Ist der Partner z.B. der Branche Gastronomie zuzuordnen, muss er alle branchenspezifischen
Kriterien im Erhebungsbogen Gastronomie erfiillen. Die Kriterien der anderen Branchen sind fiir
ihn nicht relevant.

Hinweis fur den Naturpark:
Bitte stellen Sie dem Partner aus Griinden der Ubersichtlichkeit nur die Fassung mit den fiir die Bran-
che des Partners zutreffenden Kriterien zur Verfiigung.

Sollte der Partner sich nicht einer der folgenden Branchen zuordnen lassen, nehmen Sie bitte Kontakt
zum VDN auf.
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Beherbergung

(alle Unterpunkte miissen erfiillt werden)

a)

c)

d)

Wir informieren unsere Giiste iiber Méglichkeiten, mit dem OPNV anzureisen
und/oder setzen Anreize, die lokalen Fortbewegungs-méglichkeiten mit dem OPNV
und andere umweltfreundliche Transportméglichkeiten zu nutzen (wenn dies ge-
nerell moglich ist).

(z. B. Rabatt/Belohnung bei Anreise mit dem OPNV oder Autoschliissel-Abgabe fiir
Zeit des Aufenthaltes oder Hol-/Bringservice von/zu offentlichen Verkehrsmitteln bei
An-/Abreise)

(Nachweis: Screenshot Kommunikationsmaterialien, ggf. elektr. Géstekarte)

Wir reduzieren bzw. verzichten weitestgehend auf Einwegverpackungen, Kunst-
stoffverpackungen bzw. Kunststoffartikel auf den Zimmern, im Tagungsbereich,
beim Friihstiick etc. und verwenden wo es geht Recyclingmaterialien (Papier, Hygi-
eneartikel, etc.)

(Nachweis: Fotos)

Wir halten die Transportwege kurz, indem wir lokale/regionale Hédndler, Lieferan-
ten und Dienstleistungen bevorzugen, wenn dies moglich ist.

(Nachweis: Hidndler, Lieferanten benennen und/oder: Regionalmarken- / Biomarken-Produkte;
lokales Mineralwasser oder Leitungswasser o. 4.)

Wir kommunizieren unser eigenes Engagement fiir den Klimaschutz und/oder un-
seren eigenen CO,-FuRabdruck sichtbar fiir den Gast und schaffen so mehr Auf-
merksamkeit fiir das Thema Klimaschutz.

(Nachweis: Fotos z. B. Einbindung/Link zu CO,-Rechner z. B. des Umweltbundesamtes auf der
eigenen Website; Hinweis zu eigenen Kompensationen zugunsten von regionalen oder globalen
Klimaschutzprojekten z.B. liber atmosfair, myclimate etc.; Einbindung von Aktivitdten lokaler/re-
gionaler Anbieter)

Wir kommunizieren aktiv Naturvermittlungs- und Naturerlebnisangebote (z. B. Na-
turfiihrer*innen) an unsere Gdste.

(Nachweis (Foto Auslage Flyer, Programm, Kopie Pauschale etc.)

Es ist ein gastronomisches Angebot im Hotel vorhanden.
(Hinweis: Es gelten auch alle fiir die Branche ,,Gastronomie“ festgelegten Kriterien. Bitte auch diesen
Bereich ausfiillen, auch wenn es inhaltliche Doppelungen gibt.)
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Gastronomie
(alle Unterpunkte miissen erfiillt werden)

a) Wir halten die Transportwege kurz, indem wir lokale/ regionale Handler, Lieferan-
ten und Dienstleistungen bevorzugen, wenn dies maglich ist.

(Nachweis: Hindler, Lieferanten, Dienstleister benennen; lokales Mineralwasser bzw. regional
produzierte Getriinke mit und ohne Alkohol oder Leitungswasser o. &.)

b) Wir reduzieren bzw. verzichten weitestgehend auf Einweg-verpackungen, Kunst-
stoffverpackungen bzw. Kunststoff-artikel in der Kiiche und auf den Tischen (z.B.
Butterpéckchen, Salz/Pfeffer, Ol etc.) und verwenden wo es geht Recyclingmateri-
alien (Papierservietten, Toilettenpapier etc.)

(Nachweis: Fotos)

c) Wir verwenden bei unseren Gerichten weitestgehend frische, saisonale und regio-
nale Zutaten, soweit dies maglich ist.
(Nachweis: Speisekarte)

d) Bei mindestens drei Angeboten auf der Speisekarte stammen die Zutaten der Ge-
richte ausschlieRlich aus dem Naturpark, wenn dies méglich ist. Ausnahmen be-
ziiglich der Zahl der Angebote sind zu begriinden und im Regelfall durch Bio-, Re-
gionalmarken oder Fairtrade-Produkte zu ersetzen.

(Nachweis: Kopie Speisekarte, Einkaufsbelege/Lieferscheine oder schriftliche Begriindung)

e) Zusdtzliche Informationen zu den regionalen Produkten, ggf. auch zu den regio-
naltypischen Zubereitungsarten und zum Naturpark stehen dem Gast iiber die
Speisekarte, Einleger, Info-Flyer oder iiber Tischaufsteller zur Verfiigung.
(Nachweis: Kopie Speisekarte mit Produktbenennung oder Kopie/Foto Einleger, Flyer etc.)

f) Wir bieten bei allen Mahlzeiten mindestens ein vegetarisches und/oder ein vega-
nes Gericht an.

(Nachweis: Speisekarte, Fotos)

g) Wir kommunizieren unser eigenes Engagement fiir den Klimaschutz im Gastrono-
miebereich und/oder den CO,-FuRabdruck sichtbar fiir den Gast und schaffen so
mehr Aufmerksamkeit fiir das Thema Klimaschutz.

(Nachweis: Speisekarte, Tischaufsteller, ,Klimateller”, Fotos)
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Land- und Forstwirtschaft, Fischerei, Weinbau, Imkerei und verwandte
Branchen

Eine Bio-/Oko-Zertifizierung liegt bereits vor (siehe Kriterium 3a).

Oder:

Wir gehoren einer vom Naturpark anerkannten Regionalmarke an.
(Nachweis: Kopie der Mitgliedsliste/-urkunde oder Standards einer anerkannten Regionalmarke)

Oder:

Wir und unsere Produkte erfiillen vergleichbare Kriterien anderer Regionalmarken,
ohne einer anzugehdren (Qualitats-Standards der Produkte, naturraumrelevante Be-
wirtschaftung, Naturschutzstandards, etc.).

Bitte nennen Sie diese Kriterien im Folgenden:

Oder:

Wir kénnen keine der o. g. Anforderungen iiber Qualitdtsstandards darstellen, unter-
stiitzen aber die Arbeit oder Ziele des Naturparks auf besondere Weise.

Hierunter fallen vor allem Betriebe, die sich im Bereich des Klima- und Artenschutzes
sowie der LandschaftspflegemaRnahmen nachweislich stark machen. (z. B. Schéfer*in-
nen, Imkereien, Landschaftspflegehofe, Fldchenpatenschaften)

Bitte nennen Sie die Unterstiitzungsleistungen im Folgenden:
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Produkte mit Bezug zum Naturpark
Eine Bio-lﬁko-Zertifizierung liegt bereits vor (siehe Kriterium 3a).

Oder:

Wir gehoren einer durch den Naturpark anerkannten Regionalmarke an.
Ausnahmen kénnen gemacht werden, wenn der Betrieb vergleichbare Standards nach-
weisen kann.

(Nachweis: Mitgliedsliste/-urkunde oder Standards einer anerkannten Regionalmarke)

Oder:

Wir verwenden Rohstoffe oder Produkte/Materialien aus dem Naturpark (z. B. Holz,
Stein, Wolle, Saaten/Ole, Honig, Friichte, Getreide etc.) und kommunizieren dies an die
Gdste/Kund*innen.

Bitte nennen Sie die Produkte /Materialien und Informationen zu deren regionaler Herkunft im Fol-
genden:

Oder:

Wir unterstiitzen die Arbeit oder Ziele des Naturparks auf besondere Weise, indem wir
uns im Bereich Kunst und Kultur oder im traditionellen Kunsthandwerk in Sinne der
Entwicklung der Region engagieren.

Bitte nennen Sie die Unterstiitzungsleistungen und/oder Anerkennung durch Kommune/ Naturpark
etc. im Folgenden:
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Aktivitdten, Exkursionen, Umweltbildung, Fiihrungen und Ahnliches

Die Aktivitdt wird von qualifizierten Leiter*innen durchgefiihrt, die den Naturpark re-
prdsentieren konnen.

(Nachweis: Kopie der Zertifizierung oder der beruflichen Qualifikation)

Oder:

Wir sind Mitglied eines regionalen oder iiberregionalen Netzwerkes mit unterlegten
Qualitdtskriterien.

(Nachweis: Kopie der Mitgliedsliste/-urkunde oder Standards eines anerkannten Vergleichs-Part-
ner-Netzwerks)

Und:

Wir fiihren pro Jahr mindestens zwei Vermittlungsangebote mit Bezug zu Natur-
parkthemen durch.

(Nachweis: Foto / Kopie Angebot)

Natursport
(beide Unterpunkte miissen erfiillt werden)

a) Wir stimmen unsere Aktivitdten mit dem Naturpark ab, sodass es durch die Aktivitd-

ten des Partners nicht zu Beeintréchtigungen von Natur und Landschaft kommt.
(Nachweis: Vereinbarung zwischen Partner und Naturpark)

b) Wir informieren unsere Kund*innen / Nutzer*innen durch entsprechende und
ansprechende KommunikationsmafRnahmen iiber den sensiblen Naturraum
im Naturpark und die Auswirkungen der sportlichen Aktivitdten auf Natur

und Landschaft.
(Nachweis: Webseite, Infomaterialien, Schautafeln etc.)

Kommunen

Die Kommune ist Mitglied in der Naturparktrdgerorganisation, sofern dies méglich ist.
(Nachweis: Vereinbarung zwischen Kommune und Naturpark)
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Kriterium 4: Engagement fiir die Kulturlandschaft, Regional-
entwicklung sowie den Naturpark

Der Betrieb / die Kommune engagiert sich fiir die Kulturlandschaft, die Férderung einer nach-
haltigen Regionalentwicklung und die Zielsetzungen des Naturparks iiber das Kerngeschdaft
hinaus, indem MaRnahmen durchgefiihrt oder Beitrdge zu MaRnahmen fiir den Erhalt und die
Entwicklung der Kulturlandschaft oder zur Unterstiitzung der Arbeit des Naturparks geleistet
werden.

Wir engagieren uns

a) durch folgende MaRnahmen oder Beitréige zu MaRnahmen zum Erhalt und zur Ent-
wicklung der Kulturlandschaft
(Nachweis: Spendenbescheinigung, Foto, etc.)

Oder:
Wir engagieren uns

b) durch folgende MaRnahmen oder Beitréige zu MaRnahmen zur Unterstiitzung der Ar-
beit des Naturparks, von Regionalentwicklungs- oder Kulturinitiativen
(Nachweis: Spendenbescheinigung fiir Sach-, Geld- oder Zeitspenden, Foto, Nennung der Unterstiit-
zungsleistung etc.)
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Kriterium 5: Engagement im Naturpark-Partner-Netzwerk

Der Betrieb / die Kommune engagiert sich im Partner-Netzwerk des Naturparks und erfiillt alle
nachfolgenden Punkte.

a) Fester Ansprechpartner / feste Ansprechpartnerin fiir den Naturpark:

Name

Telefon

E-Mail

b) Anbringen der Partner-Plakette und/oder des Partner-Signets auf mindestens einem
Medium (Eingang, Flyer, Website, Visitenkarte o. d.).

(Nachweis: Dokumentation der Medien, Originale oder Fotos, Screenshots, etc.)

c) Teilnahme am Informations- und Erfahrungsaustausch zwischen Naturpark und den
Partnern im Partnernetzwerk mindestens einmal im Jahr (z. B. interne Netzwerktref-
fen, Besichtigungen, Tourismustage etc.).

(Nachweis: Kopie der Teilnahmelisten)

d) Aktive Teilnahme an der Evaluation des bundesweiten Partner-Programms, wenn
diese durchgefiihrt wird.
(Nachweis: Kopie der Teilnahmelisten)

Ort, Datum Unterschrift Partner / Kommune

Ort, Datum Unterschrift Naturpark
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