
Das Naturpark-Partner Programm des VDN 
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Ziele VDN Partner-Programm

1. Lokale Einbindung in den Naturpark

2. Verbesserte öffentliche Wahrnehmung des Naturparks und 
seiner Themen und Angebote durch Einheimische und 
Besucher

3. Nachhaltiges Wirtschaften durch einen klimaschonenden 
und nachhaltigen Umgang mit den natürlichen Ressourcen und 
eine umwelt- und naturverträgliche Landnutzung

4. Erhaltung, Pflege bzw. Aufwertung der regionalen 
Kulturlandschaft

5. Engagement im Naturpark und Partner-Netzwerk vor Ort
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In 5 thematischen Kriterien-Blöcken



3

Allgemeines zum Partner-Programm

❖ Aktuell setzen 29 Naturparke das Partner-

Programm um

❖ Teil einer großen Familie: Bereits weit über 2.000 

ausgezeichnete 

„Partner der Nationalen Naturlandschaften" 

in fast 60 Nationalen Naturlandschaften 

(Naturparke, Nationalparke, Biosphärenreservate, 

Wildnisgebiete) Tendenz steigend

❖ Bundesweit einheitliche Mindest-Standards für 

nachhaltiges, klimaschonendes, 

naturverträgliches Handeln und Wirtschaften

❖ Qualitätssicherung und -entwicklung unter dem 

Dach der Verbände VDN e.V. und NNL e.V.

https://www.wattwanderzentrum-ostfriesland.de/tag/nationalpark-partner/

Was machen die NNL-Partnernetzwerke bundesweit?



Der Weg zum Naturpark-Partner 

Naturpark überlegt, 
welche Ziele er mit dem 

Partner-Programm 
erreichen will und 

welche Partner 
potenziell in Frage 

kämen

Naturpark findet 
interessierte Akteure 
und begleitet diese bei 

der Erfüllung der 
Kriterien des 

Erhebungsbogens

Auszeichnungsgremium* 
des Naturparks 

entscheidet  über 
Auszeichnung als 
Naturpark-Partner

Naturpark schließt mit 
jedem ausgezeichneten 

Partner eine 
Kooperationsvereinbarung

Gültigkeit: 2 Jahre, 
Rezertifizierung: 5 Jahre
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*Auszeichnungsgremium: Zusammensetzung mindestens: Vertreter*in Naturpark + Gewählte*r Vertreter*in Partner-Netzwerk, 

Optional: Bildung des Gremiums aus Mitgliedern bestehender Gremien wie Vorstand, Kuratorium o.ä. und Ergänzung um 

Vertreter*in aus Partner-Netzwerk; Optional: Aufnahme weiterer Vertreter*innen von Stakeholdern wie Kommunen, DMO, IHK, 

Naturschutzverbände o.ä.



Ziele 

❖ Ein branchenübergreifendes Netzwerk aufbauen, in dem 

sich die Naturpark-Partner mit ihren Produkten und 

Angeboten austauschen, sich gegenseitig bei der 

Vermarktung unterstützen und zukunftsorientiert 

handeln.

❖ Das Engagement der Partnerbetriebe sichtbar machen und 

wertschätzen

❖ Nachhaltiges, klimaschonendes und regionales Wirtschaften 

unterstützen

❖ Die Partner-Auszeichnung als Impuls setzen und andere 

Akteure zum Mitmachen anregen.
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die der Naturpark mit dem Partner-Programm erreichen könnte, z.B.:

Lizenzfreies Foto von Pixabay
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Der Naturpark bietet die Plattform

❖ Der Naturpark bietet die Plattform für das 

Partner-Netzwerk und nimmt Ideen auf.

❖ Der Naturpark begleitet und moderiert.

❖ Der Naturpark bietet Input und Know-How.

❖ Der Naturpark hilft z.B. bei Fördermitteln.

❖ Das Netzwerk mit Leben füllen und es am 

Leben erhalten - das machen die Partner selbst: 

sie gestalten die Zukunft ihres Netzwerks!

Lizenzfreies Foto von Pixabay



VDN Partner-Programm zielt auf

Regionalität = Nachhaltigkeit = Klimaschutz
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Vor Ort in der eigenen Region anfangen!

❖ Kurze Wege = weniger Emissionen = gut für den Klimaschutz!

❖ Regionaler Wirtschaftskreislauf aus vielen Branchen 

= stabiler und widerstandsfähiger! 

❖ Regional einkaufen 

= Unterstützung regionaler Produzent*innen und 

Verarbeitungsbetriebe vor Ort, Sicherung von Arbeitsplätzen 

in der Region, Wertschätzung regionaler Produkte 

❖ Regionale Wirtschaftskreisläufe 

= Unterstützung / Erhalt kleinteiliger Landwirtschaft und 

Erhalt von Kulturlandschaften und Stärkung der regionalen Identität!
Grafik: Pixabay 
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Partner-Auszeichnungen

❖ Die Partnerbetriebe werden mit 

einer Plakette und Urkunde 

ausgezeichnet.

❖ Die bundesweit einheitliche 

Plakette verdeutlicht das 

Selbstverständnis der Partner 

und bringt einen bundesweiten 

Wiedererkennungseffekt bei 

Einheimischen, Kunden und 

Gästen.

❖ Der QR-Code leitet auf die 

Partner-Seite auf naturparke.de

NRP Hessischer und Bayerischer Spessart – Partner Auszeichnung April 2024 



Wozu ein Netzwerk?
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Gemeinsam sind wir stärker

Wichtige Kooperationsgründe: Synergieeffekte

❖ Bündelung von Leistungen, Prozessoptimierungen, 

Qualitätsverbesserungen oder Marketingvorteile und 

gegenseitige Vermarktung/Netzwerkmarketing: 

produktive Nutzung von Synergien

❖ Gegenseitigen Kompetenzstärkung und 

Effizienzsteigerung

❖ Kostenersparnis durch gemeinsame Nutzung von 

benötigten Ressourcen, Infrastrukturen, etc.

❖ Risikoteilung
Lizenzfreies Bild von Pixabay



Wozu ein Netzwerk?
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Geteiltes Wissen führt zu mehr Wissen: Schwarmintelligenz

Wichtige Kooperationsgründe: Wissens-/Know-how-Effekte

❖ Kultur des „Voneinander Lernens“: Dialog auf Augenhöhe und 

kreativer Austausch

❖ Förderung von Innovationen und neuen Angeboten durch 

verschiedene Kompetenzen

❖ Faire Verteilung von Praxis-Wissen & Know-how 

❖ Zurückdrängen von Konkurrenzdenken und Einzelkämpfertum 

❖ Stärkung der gemeinschaftlichen Zusammenarbeit

Lizenzfreies Bild von Pixabay



Wozu ein Netzwerk?
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Netzwerke öffnen Türen und bauen Brücken

Wichtige Kooperationsgründe: Kommunikation

❖ Binnenkommunikation („Binnenmarketing“):

❖ Bewusstseinsbildung 

❖ Akzeptanzförderung 

❖ Vertrauensbildung

❖ Außenkommunikation: 

❖ Alleinstellungsmerkmal / Profilierung

❖ Netzwerkmarketing 

❖ Akzeptanz 

❖ Planungssicherheit Lizenzfreies Bild von Pixabay



Wozu ein Netzwerk?
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Besonders im Tourismus?

Wichtige Kooperationsgründe: im Tourismus

❖ Schnellere und professionellere Reaktion auf die sich laufend 

veränderten Wettbewerbs- und Marktbedingungen 

❖ Innovative Wege in der Angebots-Produktgestaltung 

durch Kooperation mit anderen touristischen Leistungsanbietern 

innerhalb und außerhalb des Netzwerkes

❖ Gemeinsame Ansprache durch Bündelung von 

verschiedenen touristischen Leistungen und Produkten – 

bessere Kunden- und Gäste-Orientierung.

❖ Überwinden von Kirchturmdenken & Einzelkämpfertum!

Lizenzfreies Bild von Pixabay



Netzwerke formen und fördern
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Gemeinsame Ziele können zusammen leichter erreicht werden

Bildung von „Netzwerk-Kapital“:

❖ Beziehungskapital (=Sozialkapital): Ressourcen in Verbindung 

mit Beziehungen des Netzwerks und seiner Partner 

untereinander sowie mit externen Partnern

❖ Humankapital: Wissen und Kompetenzen, die die an einem 

Netzwerk beteiligten Partner*innen einbringen: Fähigkeiten, 

Erfahrungen und Fertigkeiten von Partner*innen 

❖ Strukturkapital: Strukturen und Instrumente des Netzwerks 

für Austausch und Dokumentation von Wissen (Datenbanken, 

geistiges Eigentum, Organisationskultur, Prozessorganisation 

etc.)

Grafik: Katzensprung
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Netzwerk-Kooperationen

❖ Im Naturpark Steinhuder Meer kommuniziert das 

Parkhotel Bad Rehburg die Schutzstation 

Steinhuder Meer (beides Partner des Naturparks) – 

eine klassische Win-win Situation

❖ Und noch ein „Win“: Gäste werden sensibilisiert 

für den Klimaschutz und leisten automatisch 

ihren Beitrag.

Foto: Martina Leicher

Beispiel für Netzwerkmarketing: Partner kommunizieren 

Partner

(Fotos Martina Leicher)

(Foto: Philipp Westphal)
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Link zum Informationsportal:
www.padlet.com/katzensprung2_0/schulungen

Informationsportal

❖ Aus dem VDN-Projekt „Katzensprung 2.0“ 

entstanden

❖ Übersichtliche Wissensdatenbank zu 

diversen Themen und Aspekten rund um 

mehr Nachhaltigkeit und Klimaschutz im 

Deutschlandtourismus

❖ Einfach mal reinschauen 

und sich inspirieren lassen:

über den QR-Code oder 

nebenstehenden Link

Für Nachhaltigkeit und Klimaschutz im Tourismus

http://www.padlet.com/katzensprung2_0/schulungen


Machen Sie mit beim Partner Programm des VDN 
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Sprechen Sie mich gerne an: 
Martina Leicher: martina.leicher@naturparke.de
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