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Ziele VDN Partner-Programm

Py >/ N

... in einem
- - . Naturpark
1. Lokale Einbindung in den Naturpark vor Ort.
... aktiv jn dfar regi?nal
2. Verbesserte offentliche Wahrnehmung des Naturparks und T T engagert.

seiner Themen und Angebote durch Einheimische und
Besucher

Jeder
Naturpark-
Partner

ist ...

... auf
nachhaltiges
Wirtschaften
bedacht.

.. im
Netzwerk
involviert.

3. Nachhaltiges Wirtschaften durch einen klimaschonenden
und nachhaltigen Umgang mit den natirlichen Ressourcen und
eine umwelt- und naturvertragliche Landnutzung

»,Wir sind Botschafter des Naturparks und
engagieren uns aktiv fiir Klimaschutz und eine
nachhaltige Entwicklung in unserer Region.“
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Mehr Infos zum 35 ;EE
Programm hier: pigsd

ofrk 2%

0.,

4. Erhaltung, Pflege bzw. Aufwertung der regionalen
Kulturlandschaft

5. Engagement im Naturpark und Partner-Netzwerk vor Ort




Allgemeines zum Partner-Programm
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Aktuell setzen 29 Naturparke das Partner-
Programm um

K -

Teil einer groBen Familie: Bereits weit iber 2.000
ausgezeichnete

LPartner der Nationalen Naturlandschaften"

in fast 60 Nationalen Naturlandschaften
(Naturparke, Nationalparke, Biospharenreservate, Nation alp ark
Wildnisgebiete) Tendenz steigend

——Partner

W attenmeer

Bundesweit einheitliche Mindest-Standards fiir
nachhaltiges, klimaschonendes,
naturvertragliches Handeln und Wirtschaften f

o

~ T
QualitatSSiCherung und 'entWiCklung unter dem ( m/www_.‘v'auwanderzenuumM's@.de/tag/nationalpark-partner/g
Dach der Verbande VDN e.V. und NNL e.V. N R o



Der Weg zum Naturpark-Partner

Naturpark findet
interessierte Akteure
und begleitet diese bei

der Erflillung der
Kriterien des
Erhebungsbogens

Auszeichnungsgremium*
des Naturparks
entscheidet Uber
Auszeichnung als
Naturpark-Partner

*Auszeichnungsgremium: Zusammensetzung mindestens: Vertreter*in Naturpark + Gewahlte*r Vertreter*in Partner-Netzwerk,
Optional: Bildung des Gremiums aus Mitgliedern bestehender Gremien wie Vorstand, Kuratorium o.4. und Ergénzung um

Vertreter*in aus Partner-Netzwerk; Optional: Aufnahme weiterer Vertreter*innen von Stakeholdern wie Kommunen, DMO, IHK,
Naturschutzverbénde o.4.

Naturpark schlieBt mit
jedem ausgezeichneten
Partner eine

Kooperationsvereinbarung

Glltigkeit: 2 Jahre,
Rezertifizierung: 5 Jahre




Ziele

sich die Naturpark-Partner mit ihren Produkten und
Angeboten austauschen, sich gegenseitig bei der
Vermarktung unterstiitzen und zukunftsorientiert

handeln.
< Das Engagement der Partnerbetriebe sichtbar machen und
wertschatzen
< Nachhaltiges, klimaschonendes und regionales Wirtschaften
unterstiitzen

< Die Partner-Auszeichnung als Impuls setzen und andere
Akteure zum Mitmachen anregen.

< Ein branchenibergreifendes Netzwerk aufbauen, in dem o /

Lizenzfreies Foto von Pixabay



Der Naturpark bietet die Plattform

o .. e M
< Der Naturpark bietet die Plattform fir das s
Partner-Netzwerk und nimmt Ideen auf.

< Der Naturpark begleitet und moderiert.
< Der Naturpark bietet Input und Know-How.
< Der Naturpark hilft z.B. bei Fordermittein.

< Das Netzwerk mit Leben fillen und es am
Leben erhalten - das machen die Partner selbst:
sie gestalten die Zukunft ihres Netzwerks!

‘ Lizenzfreies Foto von Pixabay




VDN Partner-Programm zielt auf
Regionalitat = Nachhaltigkeit = Klimaschutz

Vor Ort in der eigenen Region anfangen!

< Kurze Wege = weniger Emissionen = gut fur den Klimaschutz!

< Regionaler Wirtschaftskreislauf aus vielen Branchen
= stabiler und widerstandsfahiger!

< Regional einkaufen
= Unterstutzung regionaler Produzent*innen und
Verarbeitungsbetriebe vor Ort, Sicherung von Arbeitsplatzen
in der Region, Wertschatzung regionaler Produkte

< Regionale Wirtschaftskreislaufe
= Unterstltzung / Erhalt kleinteiliger Landwirtschaft und
Erhalt von Kulturlandschaften und Starkung der regionalen Identitat!

Grafik: Pixabay



Parther-Auszeichnungen

< Die Partnerbetriebe werden mit
einer Plakette und Urkunde

,,Wir sind Botschafter des Naturparks und

ausgezeichnet. T o e
< Die bundesweit einheitliche

Plakette verdeutlicht das NATURPARK-PARTNER

Selbstverstandnis der Partner $4° narurearx

und bringt einen bundesweiten s

Wiedererkennungseffekt bei

Einheimischen , Kun den und "i‘f‘?::11“.:s::;::::;:z."s;rzfs;t;?“"E'

Gasten. / e O
< Der QR-Code leitet auf die

Partner-Seite auf naturparke.de




Wozu ein Netzwerk?

Wichtige Kooperationsgriinde: Synergieeffekte EReq o M ¢

< Biindelung von Leistungen, Prozessoptimierungen, ﬂ Py
Qualitdtsverbesserungen oder Marketingvorteileund g 1= ° S0

gegenseitige Vermarktung/Netzwerkmarketing: oA v O
produktive Nutzung von Synergien g ﬁﬂ RN

+ Gegenseitigen Kompetenzstirkung und Vo TR ﬂ
Effizienzsteigerung ﬂﬂ" 2

< Kostenersparnis durch gemeinsame Nutzung von TR
benétigten Ressourcen, Infrastrukturen, etc. [ ¢) S o)

< Risikoteilung

Lizenzfreies Bild von Pixabay



Wozu ein Netzwerk?

Wichtige Kooperationsgriinde: Wissens-/Know-how-Effekte

< Kultur des ,Voneinander Lernens”: Dialog auf Augenhohe und
kreativer Austausch

< Forderung von Innovationen und neuen Angeboten durch
verschiedene Kompetenzen

< Faire Verteilung von Praxis-Wissen & Know-how
< Zurlckdrangen von Konkurrenzdenken und Einzelkampfertum
< Starkung der gemeinschaftlichen Zusammenarbeit

R e

Lizenzfreies Bild von Pixabay
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Wozu ein Netzwerk?

Netzwerke offnen Turen und bauen Briicken

Wichtige Kooperationsgriinde: Kommunikation

< Binnenkommunikation (,,Binnenmarketing"):
< Bewusstseinsbildung

< Akzeptanzforderung
< Vertrauensbildung

< AuBenkommunikation:

< Alleinstellungsmerkmal / Profilierung
<+ Netzwerkmarketing

< Akzeptanz

< Planungssicherheit
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Wozu ein Netzwerk?

Wichtige Kooperationsgriinde: im Tourismus

< Schnellere und professionellere Reaktion auf die sich laufend
veranderten Wettbewerbs- und Marktbedingungen

< Innovative Wege in der Angebots-Produktgestaltung
durch Kooperation mit anderen touristischen Leistungsanbietern
innerhalb und auBerhalb des Netzwerkes

< Gemeinsame Ansprache durch Bundelung von
verschiedenen touristischen Leistungen und Produkten —
bessere Kunden- und Gaste-Orientierung.

+ Uberwinden von Kirchturmdenken & Einzelkimpfertum!

N S VN

__________________________________________________________

Lizenzfreies Bild von Pixabay
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Netzwerke formen und fordern

Bildung von ,Netzwerk-Kapital™:

Beziehungskapital (=Sozialkapital): Ressourcen in Verbindung
mit Beziehungen des Netzwerks und seiner Partner
untereinander sowie mit externen Partnern

Humankapital: Wissen und Kompetenzen, die die an einem
Netzwerk beteiligten Partner*innen einbringen: Fahigkeiten,
Erfahrungen und Fertigkeiten von Partner*innen

Strukturkapital: Strukturen und Instrumente des Netzwerks
far Austausch und Dokumentation von Wissen (Datenbanken,
geistiges Eigentum, Organisationskultur, Prozessorganisation
etc.)

@

Grafik: Katzensprung
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Netzwerk-Kooperationen

Beispiel fiir Netzwerkmarketing: Partner kommunizieren
Partner

< Im Naturpark Steinhuder Meer kommuniziert das | Heute mach ich Rt
Parkhotel Bad Rehburg die Schutzstation BLAU = TO\.RFMOO‘S
Steinhuder Meer (beides Partner des Naturparks) — foday I'm feeling | S ACL TR

eine klassische Win-win Situation BLUE
— rl A EE :

ﬁ ’ | g ﬂ In nassen Hochmooren sorgen Torfmoose '
"0 T = dafiir, dass mehr Kohlenstoff als in jedem |
anderen Okosystem gespeichert wird.
Obwohl Moore nur 3% der Landoberflache
bedecken, speichern sie doppelt so viel
Kohlenstoff wie alle Walder zusammen.

Mit der Vermehrung und Wieder-
ansiedlung von seltenen Torfmoosarten
fordert die Okologische Schutzstation
Steinhuder Meer die Renaturierung von
Hochmooren am Steinhuder Meer.

(Foto: Philipp Westphal)

< Und noch ein ,Win": Gaste werden sensibilisiert
fur den Klimaschutz und leisten automatisch
ihren Beitrag.

(Fotos Martina Leicher) W&




Informationsportal

Fiuir Nachhaltigkeit und Klimaschutz im Tourismus

<+ Aus dem VDN-Projekt , Katzensprung 2.0"
entstanden

< Ubersichtliche Wissensdatenbank zu
diversen Themen und Aspekten rund um
mehr Nachhaltigkeit und Klimaschutz im
Deutschlandtourismus

< Einfach mal reinschauen

und sich inspirieren lassen:

uber den QR-Code oder
nebenstehenden Link

Inhalte der Workshops zu Katzensprung 2

: ; 2 , 2 Lo AT T R 1Y ; e
2 Wichtige i & 7 £4 . Workshop: 1] 1 ﬁ 3. Workshop:
Unterlagen zur ol 0% i 1. Worksho 7 nachhaltige und g Kommunikation zu
+» Auszeichnung als 2z 1. Workshop: i weiterfiihrende limaschonende . Workshop: Nachhaltigkeits-
- "Naturpark-Partner" "% Fachliche Inputs Infos Arbeitshilfen themen
. o o2 W axr N A b R R T T - & . 7 =
Kriterien/Erhebungsbogen Input: Hintergrindezum  © | i Katzensprung-Logbuch P38 Leitfaden fir eine

g "Naturpark-Partner” Projekt

8 und klimaschonende
7 Gastronomie

Vet Bt b e s s

i von Lebensmitteln

POF

Hier kdnnen Sie die Prasentatio
R unsers Workshops zum Thema
[ nachhaltige Kommunikation

Die Ergebnisse des Pilot-Projektes

g - wurden im Katzensprung-

In dieser Prasentation finden Sie % Logbuch zusammengefasst, das
[ adle Hintergriinde zum Projekt B aut der Projektwebseite

- "Katzensprung 2.0%, den Zielen,

den Projektpartnern und dem

¥ weiteren Verlauf.

-';';,, T
B Video | Nachhaltigkeit die  *
s schmeckt
i

Erhebungsbogen fr die

NAHGAST-Rechner zur
Auszelchnung “Naturpark-Pas

Bewertung der
Nachhaltigkeit von Menlis

o

A P B A e N
B MaBnahmenliste und
! Potenziale zu CO2-
Ersparnissen

. park-Partner” im = |
“wh# Naturpark Liineburger Heide [y

n diesem Video werden
#, erfolgreiche wissenschaftiiche
B Erkenntnisse zu folgenden zwei
z B Fragen gezeigt
Was beeinflusst Gaste bel ihrer
Speisenwahi?” und

Wiin ashkhn fnh dnn

XLSX
4 Hier kdnnen Sie ergénzend zu ¢

Arbeitsblatt Wahl TOP-3- ¢ Prasentation die gestellten Fr*

Nl Dieser Film gidt einen schonen

Link zum Informationsportal:

www.padlet.com/katzensprung?2 0/schulungen
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http://www.padlet.com/katzensprung2_0/schulungen

Machen Sie mit beim Partner Programm des VDN

© Adobe Stock 17363569

Sprechen Sie mich gerne an:
Martina Leicher: martina.leicher@naturparke.de Naturlandschaften

Verband Deutscher Naturparke e.V.

Nationale
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