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VORWORT
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Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V. feiert in

diesem Jahr sein 20-jahriges Bestehen. Seit den An-

fangsjahren hat sich im Naturpark viel getan. Vielfaltige
Initiativen und Projekte haben sich entwickelt, um die
Natur- und Kulturlandschaft des mittleren und nordli-
chen Schwarzwaldes zu erhalten, naturnahe Erholungs-
moglichkeiten zu schaffen, die Vermarktung regionaler
Produkte zu starken oder Umweltbildungsangebote an-
zustolRen. Schritt fir Schritt wachst der Naturpark auf
diese Weise zu einer Vorbildregion flir nachhaltige Ent-
wicklung heran.

Mit Erarbeitung des vorliegenden Naturpark-Plans haben
wir uns im Jahr 2020 der Frage gestellt, wo die weitere
Reise unseres Naturparks hingeht. Welche Ziele sollten
neu gesetzt werden? Welche Rahmenbedingungen und
Zukunftstrends gibt es?

In einem vielseitigen Dialogprozess sind wir zu diesen
Fragen mit unseren Mitgliedern, Partnern und der inte-
ressierten Offentlichkeit ins Gesprach gekommen und
haben den vorliegenden Naturpark-Plan erarbeitet.

Mit Blick auf die kommenden zehn Jahre halt der Na-
turpark-Plan eine starke Vision, klare Zukunftsthemen,
strategische Ziele sowie Leitprojekte fir den Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord fest und gibt somit strategi-
sche Orientierung fur dessen Weiterentwicklung.

An dieser Stelle mochte ich mich bei allen Beteiligten
herzlich bedanken, die sich mit ihrer Zeit, ihrem Wissen
und ihren Ideen in die Erarbeitung des Naturpark-Plans
2030 eingebracht haben. Getreu dem Motto ,Zukunft
gemeinsam gestalten®, lade ich Wegbegleiter, Partner
und Menschen, die den Naturpark noch entdecken wol-
len, ein, den Naturpark-Plan mit Leben zu fillen und
mutige Akzente zu setzen, um die Region tatkraftig

nachhaltig zu entwickeln.

laus Mack
Blirgermeister und Vorsitzender
Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V.

Unser Naturpark steht fir Natur erleben, Natur verste-
hen und dafur, unsere Kulturlandschaft zu bewahren
und weiterzuentwickeln. Er ist bedeutende Schnittstelle
zwischen Land und Kommunen, einheimischer Bevolke-
rung und Gasten und somit ein wichtiger Partner zur
Starkung des landlichen Raumes.

Um diesen Aufgaben auch in Zukunft weiterhin erfolg-
reich nachzukommen, benétigt es definierte Ziele und
Projekte, die im neuen Naturpark-Plan — unserem Kom-
pass — definiert werden.

Der erste Naturpark-Plan aus dem Jahr 2003 — an dem
ich bereits als Geschaftsfiihrer mitarbeiten durfte — be-
fasste sich mit Themen wie der Offenhaltung der Land-
schaft, Starkung der bauerlichen Landwirtschaft oder
Sichtbarkeit des Naturparks. Aber auch Aufgaben wie der
Artenschutz, zum Beispiel in den Hochmooren auf dem
Kaltenbronn, haben uns seinerzeit bereits beschaftigt.
Diese Themen sind nach wie vor sehr aktuell. Im Laufe
der Zeit sind neue Herausforderungen hinzugekommen,
die MaBBnahmen und Handlungsempfehlungen erfor-
dern. Klimaschutz, nachhaltiges Reisen, demografischer
Wandel, Hofesterben und die damit einhergehende Ver-
anderung der Kulturlandschaft, sind nur einige davon.
Das gewachsene Aufgabenspektrum spiegelt sich auch
in der Struktur unserer Geschaftsstelle wider. Die Zahl der
Mitarbeitenden und unsere Finanzausstattung sind in
den letzten Jahren erfreulicherweise deutlich gestiegen.
Die Erstellung des Naturpark-Plans im Austausch mit
und in der Region hat meinem Team und mir sehr viel
Freude bereitet. Viele neue Gedanken und Anregungen
sind so zusammengekommen und spiegeln sich in kon-
kreten Zielen und Projektideen wider.

Der Naturpark-Plan 2030 ist ein wichtiger Meilenstein

und gibt uns Orientierung fir unsere kiinftige Arbeit.

N

.."IKarI-Heinz Dunker

" Geschaftsfihrer

Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V.






1.7. EINLEITUNG
UND AUFBAU

Der Naturpark-Plan 2030 dient als Leitfaden fur die strategische
Entwicklung des Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord in den kom-
menden zehn Jahren und beschreibt inhaltliche Schwerpunkte, Ziele
und Projekte fiir die zukiinftige Arbeit des Naturparks. Er ist ein Kom-
pass, der aus heutiger Sicht den Weg des Naturparks in die Zukunft
beschreibt. Dabei ist er kein starres Planwerk, sondern vielmehr als
dynamisches Konzept anzusehen, das offen fir neue Themen und
Vorhaben ist, die in der Zukunft entstehen.

ZUM AUFBAU

Kapitel 2 gibt einen Uberblick Gber den Naturpark und seine gesetz-
lich festgelegten Ziele, Vereinsstruktur, Flachenentwicklung, Finan-
zierung, Forderinstrumente sowie das Netzwerk und die Koopera-
tionspartner des Naturparks. Zudem werden die Ergebnisse einer
Starken-Schwadchen-Analyse (SWOT) dargelegt, die sich auf eine
umfangreiche Dokumentenrecherche und zahlreiche Interviews mit
Schlisselakteuren stiitzen. Die SWOT-Analyse ist auRerdem Grund-
lage fur die Standortbestimmung der sieben im Vorfeld festgelegten
Handlungsfelder des Naturparks:

« Nachhaltiger Tourismus, Erholung und Freizeit

« Naturschutz und Landschaftspflege

- Bildung fiir nachhaltige Entwicklung

+ Klimawandel, Klimaschutz und Klimaanpassung

- Nachhaltige Regionalentwicklung

« Regionalvermarktung und regionale Produkte

- Offentlichkeitsarbeit, Sichtbarkeit und Prasenz
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Die Bestandsaufnahmen beschreiben das jeweilige
Handlungsfeld, analysieren themenspezifische Starken
und Schwachen, skizzieren bestehende Projekte, blicken
aufTrends und weisen auf Entwicklungschancen hin.

In Kapitel 3 wird der Blick auf die Zukunft und den Na-
turpark 2030 gerichtet. Hier findet sich die Vision des
Naturparks 2030, sein Selbstverstandnis sowie seine zu-
kiinftigen Strategien und Aufgaben. Darliber hinaus sind
die zehn Zukunftsthemen beschrieben, die sich in der
Planerstellung als besonders zukunftsrelevant fiir den

Naturpark herausgestellt haben:

* DER NATURPARK IST ERLEBNIS

¢ DER NATURPARK TUT DER SEELE GUT

* DER NATURPARK FUR ALLE

* DER NATURPARK SCHUTZT NATUR UND LANDSCHAFT

* DER NATURPARK IST BILDUNG

* DER NATURPARK UND DAS KLIMA

* DER NATURPARK IST VORBILDREGION FUR
NACHHALTIGKEIT

* DER NATURPARK IST WERTSCHOPFUNG

* DER NATURPARK UND DIE LANDWIRTSCHAFT

* DER NATURPARK, DER WALD UND DAS HOLZ

Jedes Zukunftsthema wird mit einem Leitmotiv be-
schrieben und ist mit strategischen Zielen und einer Rol-
lenbeschreibung des Naturparks hinterlegt. Zudem wer-
den die Zukunftsthemen mit Projekten untermauert, die
wahrend der Erarbeitung des Naturpark-Plans gesam-
melt und entwickelt wurden. In jedem Zukunftsthema
finden sich sogenannte ,Leitprojekte”. Sie sind das Er-
gebnis eines Filterungsprozesses entlang der Fragestel-
lung, welche Projekte im besonderen MaRe dazu dienen,
den Naturpark bezlglich seiner Visionen und Ziele 2030
strategisch weiterzubringen. Sie Ubersetzen die Visionen
und Ziele des Naturpark-Plans in konkretes Handeln. Ihre
besondere Bedeutung verdanken sie der Langfristigkeit
ihres jeweiligen Ansatzes und ihrer meist flaichenhaften
Wirksamkeit. Zudem war bei der Auswahl wichtig, dass
der Naturpark in seiner Rolle und Funktion als Trager
oder Treiber des Projektes geeignet ist und eine Breiten-
wirkung erzielt werden kann. Alle Projekte zeigen dari-
ber hinaus, wie zusammenhangend, vernetzt und mul-
tidimensional die Arbeit und die Themen im Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord sind. Gleichzeitig ist es selbst-
verstandlich, dass auch erfolgreich bestehende Projek-
te fir die Zukunft des Naturparks bedeutsam sind und
dass auch in den weiteren gesammelten Projektideen
zu nutzendes Potenzial steckt. Bestehende und weitere
neue Projekteideen sind in den Zukunftsthemen deshalb
ebenfalls dargestellt. Die Projektlandschaft des Natur-
parks ist damit nicht fest vorgeschrieben, vielmehr ist zu
betonen, dass sie offen flr neue Projektideen bleibt.

In Kapitel 4 wird die Frage nach einer Evaluation und
Fortschreibung des Naturpark-Plans behandelt. Kapitel 5
schlieRt den Naturpark-Plan mit einem Fazit und Aus-
blick ab.



1. DER NATURPARK-PLAN 2030

1.2. DIE ERARBEITUNG DES
NATURPARK-PLANS

Dieser Naturpark-Plan ist das Ergebnis eines vielfaltigen Dialogs in
der Region und dariber hinaus. Ziel war es von Anfang an, keinen
Plan am griinen Tisch zu erstellen. Vielmehr galt es, Menschen in der
Region einzubeziehen, die bereits heute den Naturpark mitgestalten
oder sich zukiinftig engagieren wollen. In einem vielfaltigen und
zugleich zielgerichteten Dialogprozess waren somit Mitglieder, Ak-
teure, Stadt- und Gemeinderate, Partner, Naturpark-Geschaftsstelle
sowie Expertinnen und Experten mit dem Blick von auf3en eingebun-
den. Bewusst wurden kreative Visionare mit einbezogen, ebenso wie
kritische Freunde, Menschen, die den Naturpark schon lange beglei-
ten und andere, fir die er eher neues Terrain ist.

In folgender Ubersichtsgrafik ist der Entstehungsweg des Naturpark-

Plans 2030 mit seinen wesentlichen Stationen dargestellt.

Interviews
Schliisselpersonen
N -7
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-
-

Werkstatt
Naturpark-Geschaftsstelle

Vergangenheit
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N Mitgliederversammlung

Werkstatt
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Klausur --
Naturpark- -
Vorstand
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Auf Basis von Interviews mit Schlisselpersonen und
einer Dokumentrecherche wurde eine Starken-Schwa-
chen-Analyse erstellt, die in einer Werkstatt mit der
Naturpark-Geschiftsstelle vertieft werden konnte. Die
Ergebnisse wurden im Rahmen einer 6ffentlichen Auf-

taktveranstaltung im Januar 2020 in Bad Wildbad vor-

gestellt, diskutiert und erganzt.

Gemeinsam mit der Geschaftsstelle und dem Vorstand
erfolgte dann die Entscheidung, nicht die in der Analyse
bearbeiteten Handlungsfelder linear fortzuschreiben,
sondern strategische Fragen zu identifizieren, mit deren
Hilfe die wesentlichen Zukunftsthemen antizipiert wer-
den konnten.

Die Mitgliedsstadte und -gemeinden wurden mittels
einer Info-Tour fiir Gemeinderate inklusive eines Erklar-
videos und eines Fragebogens in den Dialogprozess ein-
bezogen.

Aufgrund der Covid-19-Pandemie wurde die im Marz
2020 geplante Akteurs-Werkstatt in ein digitales For-
mat Uberflihrt und fand als Videokonferenz statt. Diese
wurde durch einen Online-Dialog auf einer eigens einge-
richteten Plattform zur Meinungsbildung und zum Sam-
meln von Argumenten, Hinweisen und Ideen erganzt
und stieR auf groe Resonanz.

Den wichtigen Blick Gber den Tellerrand hinaus machte
eine Experten-Werkstatt moglich. In einem Hybrid-For-
mat, bei der ein Teil der Experten zugeschaltet und ein
anderer Teil gemeinsam mit den Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern der Geschaftsstelle vor Ort vertreten war,
konnten frische Impulse und kritische Anmerkungen

aufgenommen werden.

Aus den Ergebnissen der beschriebenen Dialogformate

wurden anschlieBend zehn Zukunftsthemen heraus-
gearbeitet und jeweils mit Leitmotiven, einer Rollen-
beschreibung des Naturparks und strategischen Zielen
hinterlegt.

In zwei Videokonferenzen Ende September 2020, eine
mit Vertreterinnen und Vertretern der Stadt- und Ge-
meinderate aus den Mitgliedkommunen und eine
weitere fiir die interessierte Offentlichkeit, wurden die
zehn Zukunftsthemen vorgestellt. Ein weiterer Online-
Dialog ermoglichte es zudem, die bis dato gesammel-
ten und aufbereiteten Projektvorschlage zu bewerten.
Partner und Sponsoren des Naturparks beschaftigen
sich ebenfalls in einem Workshop mit Fragen zur Wei-
terentwicklung des Naturparks und des kiinftigen Zu-
sammenwirkens. Des Weiteren gab es eine Werkstatt
fiir Naturpark-Schulen, die in Form einer Videokonferenz
stattfand.

Anschlielend bewerteten die Mitarbeitenden der
Naturpark-Geschiftsstelle die Projektideen im fachli-
chen Rahmen eines eigenen Workshops. In einer Klausur
des Naturpark-Gesamtvorstandes wurden die Ergebnis-
se vorgestellt und letztlich 15 Leitprojekte herausgefil-
tert, die fur die zuklnftige Ausrichtung des Naturparks
von strategischer Bedeutung sind. Im Dezember 2020
wurde der Naturpark-Plan 2030 im Rahmen der Online-

Mitgliederversammlung des Naturparkvereins einstim-

mig verabschiedet.
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Reglonale Produkte unsd
Ragionalvermarktung

Sol dor Naturpark sein Polonnal als
Caabhisiabed susbauen?

HaASurgilealed

Von analog zu digital: Wie die Covid-19-Pandemie den

Dialogprozess zum Naturpark-Plan 2030 verdandert hat
und was sich daraus lernen lasst.

Der Beteiligungsprozess zur Erstellung des Naturpark-
Plans 2030 war in vollem Gange, als die Vorbereitungen
fir die am 17. Marz 2020 geplante Ideen-Werkstatt fir
Akteure wenige Tage vor deren Durchfiihrung aufgrund
der Entwicklungen der Covid-19-Pandemie abgebrochen
und die Veranstaltung abgesagt werden musste. In den
kommenden Tagen stellte sich dann die Frage, wie es mit
dem begonnenen Dialogprozess zum Naturpark-Plan
2030 weitergehen sollte. Ihn stoppen und abwarten,
wie sich die Pandemie und die gesellschaftliche Dyna-
mik entwickeln wiirde? Schnell war allen Beteiligten klar,
dass der Dialog nicht gestoppt, sondern fortgesetzt wer-

den musste.

Alternative Konzepte und kreative Losungen wurden
gefunden und der Beteiligungsprozess in den digitalen
Raum verlegt. Bereits Mitte April konnte die Akteurs-
Werkstatt auf einer eigens fir den Naturpark entwi-
ckelten Dialog-Plattform nachgeholt werden. Die grofle
Anzahl an registrierten Nutzerinnen und Nutzern sowie
die inhaltliche Qualitat der Beitrage ermutigten, diesen
Weg weiterzugehen. In Videokonferenzen und uber die
Dialog-Plattform konnten sich viele Menschen im fort-
laufenden Prozess einbringen. Treffen mit geringerer
Personenzahl fanden unter Einhaltung der geltenden
Corona-Verordnungen statt. Auch wenn eine Begegnung
von Mensch zu Mensch immer etwas anderes bleibt, da
sich Vertrauen bildet und Kreativitat in hoherem Mas-
se moglich ist, zeigt die erfolgreiche Nutzung digitaler
Formate neue Moglichkeiten auf: Ganz unterschiedliche
Menschen aus dem weitlaufigen Gebiet des Naturparks
konnten relativ einfach ,zusammenkommen® und sich

zum Naturpark austauschen.
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2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

2.7. DER NATURPARK

IM UBERBLICK

GEBIET DES NATURPARKS

Der Naturpark erstreckt sich von Karlsruhe und Pforzheim im Nor-
den bis nach Ettenheim und Dunningen im Stden (s. Karte 1). Die
Flache des Naturparks wurde im Januar 2021 von 375.000 Hektar auf
rund 420.000 Hektar erweitert. Damit ist der Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord wieder der grofite Naturpark in Deutschland. Im
Naturpark wohnen dann rund 8oo.000 Menschen. Das Gebiet ist
von groRRen Hohenunterschieden gekennzeichnet, so liegt der nied-
rigste Punkt mit 113 m G. NN in Karlsruhe-Durlach, hochster Punkt
ist der Gipfel der Hornisgrinde mit 1.164,4 m (. NN. Dies bringt eine
grof3e klimatische Bandbreite mit sich — von mediterranen Weinan-
baugebieten in der Vorbergzone bis hin zu nahezu skandinavischem
Gebirgsklima, wie etwa auf dem Kaltenbronn. Rund 34 Prozent der
Flache steht nach Naturschutz- und Landeswaldgesetz unter Schutz
(s. auch Kapitel 2.4.2). Im Gebiet des Naturparks Schwarzwald Mit-
te/Nord liegt der Nationalpark Schwarzwald mit einer Flichengrofle

von rund 10.000 Hektar.

ERWEITERUNG DES NATURPARKS

Mit Erweiterung der Naturparkkulisse im Januar 2021 auf eine Flache
von rund 420.000 Hektar wurden folgende Stadte und Gemeinden
in den Naturpark neu aufgenommen: Teile des Stadtkreises Karlsru-
he, Gemeinde Aichhalden, Gemeinde Dunningen, Gemeinde Fluorn-
Winzeln, Gemeinde Niefern-Oschelbronn, Stadt Oberndorf a. Neckar,
Teile der Stadt Renchen, Teile der Gemeinde Sinzheim. Zudem wur-
den bei bestehenden Mitgliedern weitere Flachen in den Naturpark
eingebracht: Stadtkreis Baden-Baden, Stadt Achern, Stadt Dornhan,
Stadt Haiterbach, Gemeinde Muggensturm, Stadt Nagold, Gemein-
de Ottersweier, Gemeinde Rohrdorf, Stadt Schramberg, Gemeinde
Sasbach und Stadt Sulz am Neckar.
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KARTE 1: KOMMUNEN IM NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

C3 Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
€8 Nationalpark Schwarzwald
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Datengrundlage: Landesamt fiir Geoinformation und Landentwicklung
Baden-Wiirttemberg (LGL), www.Igl-bw.de und OpenStreetMap-Mitwirkende
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TRAGER UND GESETZLICHE GRUNDLAGEN

Trager des Naturparks ist der gemeinnutzige Verein Na-
turpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V. Er wurde im Jahr
2000 gegrlndet.' Seine Mitglieder sind die im Naturpark
liegenden sieben Landkreise Calw, Enzkreis, Freuden-
stadt, Karlsruhe, Rastatt, Rottweil, Ortenaukreis, die
Stadtkreise Baden-Baden, Karlsruhe und Pforzheim, 114
Stadte und Gemeinden, 16 Vereine und Verbande sowie
einige Fordermitglieder. In den Zahlen berlcksichtigt
sind die Stadte und Gemeinden sowie der Stadtkreis
Karlsruhe, die mit Gebietserweiterung im Jahr 2021 in
den Naturpark aufgenommen wurden.

Am 16.12.2003 wurde der Naturpark auf Grundlage
des §27 des Bundesnaturschutzgesetz (BNatSchG) und
§29 des Landesnaturschutzgesetz Baden-Wiirttemberg
(NatSchG) durch das Regierungsprasidium Karlsruhe

ZIELE UND AUFGABEN

Aufbauend auf den gesetzlichen Grundlagen verfolgt
der Tragerverein des Naturparks das Ziel, ,den Schwarz-
wald innerhalb des Naturpark-Gebietes unter Bertick-
sichtigung der Planungshoheit der Stadte und Gemein-
den als vorbildliche Erholungslandschaft zu erhalten, zu
pflegen und weiterzuentwickeln®. Dazu gehdren zum
einen der Schutz von Natur und Landschaft mit seiner
Artenvielfalt sowie die Erhaltung von Kultur und Tradi-
tion der Landwirtschaft. Zum anderen umfasst dies auch
die Pflege der offenen Landschaft und die Sicherung sei-
ner Waldfunktion. Dabei dirfen gleichzeitig die eigene
Entwicklung der Gemeinden sowie die Interessen von
Land- und Forstwirtschaft, Gewerbe, Wasserwirtschaft,
Fischerei und Jagd allesamt nicht auer Acht gelassen
werden.? Seit 2006 ist er im Rahmen der Qualitatsoffen-
sive des Verbands Deutscher Naturpark (VDN) als Quali-

tats-Naturpark ausgezeichnet.

Der Verband Deutscher Naturparke gibt vier Handlungs-
felder fiir Naturparke vor: Naturschutz und Landschafts-
pflege, Erholung und nachhaltiger Tourismus, Bildung

flr nachhaltige Entwicklung und nachhaltige Regional-

verordnet. entwicklung (s. Abb. 1). Die Handlungsfelder des Natur-

parks Schwarzwald Mitte/Nord orientieren sich an die-

ser Struktur und werden in Kapitel 2.4 naher beleuchtet.

MODELLREGIONEN

FUR NACHHALTIGE ENTWICKLUNG
Starkung landlicher Raume, Erhalt Biologische Vielfalt & Klimaschutz
SCHUTZ ERHOLUNG
A3 L A 3x4

NATURSCHUTZ & ERHOLUNG & NACHHALTIGER BILDUNG FUR NACHHALTIGE NACHHALTIGE
LANDSCHAFTSPFLEGE TOURISMUS ENTWICKLUNG REGIONALENTWICKLUNG
Ziele sind: Ziele sind: Ziele sind: Ziele sind:

Biologische Vielfalt, Klima und
Ressourcen schitzen

Naturvertragliche Erholungs-
moglichkeiten in Natur und
Landschaft schaffen

Natur, Landschaft und Kultur
durch Umweltbildung erlebbar
machen

Nachhaltige Landnutzung,
Wertschopfung und regionale

Entwicklung unterstitzen
Natur- und Kulturlandschaften

in ihrer Vielfalt und Schonheit
erhalten und entwickeln

Nachhaltige regionstypische
touristische Entwicklung unter-
sttzen

Beurteilungs- und Handlungs-
kompetenzen in Naturschutz
und nachhaltiger Entwicklung
vermitteln

Regionale Identitat,
Heimatverbundenheit und
Lebensqualitat starken

Abbildung 1: Handlungsfelder der deutschen Naturparke nach Wartburger Programm des Verbands Deutscher Naturparke (2018)
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ROLLEN DES NATURPARKS

Die Rollen des Naturparks sind vielfaltig: Er ist Forder-
kulisse, Netzwerk und Ideengeber sowie Beratungs-
instanz und Informationsstelle. Ihm kommt daher ein
wichtiges Gestaltungspotenzial in der Region zu. In ge-
nannten Rollen wird er von seinen Mitgliedsstadten und
-gemeinden wahrgenommen, wie Abbildung 2 zeigt.
Jede der Rollen hat seine Berechtigung und ist im glei-

chen MaRe wichtig.

FINANZIERUNG

Die Arbeit, der Betrieb und die Ausstattung des Natur-
parks werden aus diversen Quellen finanziert: Durch Bei-
trage der Naturpark-Mitglieder, durch Mittel des Landes
Baden-Wurttemberg, der Europaischen Union und der
Lotterie Glickspirale, durch Drittmittel sowie durch Er-
trage aus Sponsoring und Spenden.

Hauptsponsoren sind die Unternehmen Alpirsbacher
Klosterbrau Glauner GmbH & Co. KG, Mineralbrunnen
Uberkingen-Teinach GmbH & Co. KGaA, AOK Baden-
Wirttemberg, badenova AG & Co. KG, Duravit AG und
Corthum Nordschwarzwald GmbH. Weitere Partner leis-
ten projektbezogene Unterstlitzung: Schwarzwaldmilch
GmbH, Baden-Badener Weinhaus am Mauerberg GmbH,
Stadtwerke Rastatt und Volksbank Lahr.
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NATURPARK-FORDERUNG

Fir den Erhalt der Schwarzwalder Kulturlandschaft for-
dert und unterstltzt der Naturpark zahlreiche Projekte
in den Bereichen nachhaltiger Tourismus, Naturschutz
und Landschaftspflege, Bildung flir nachhaltige Entwick-
lung und Regionalvermarktung. Den Rahmen fiir forder-
fahige Projekte bildet dabei die Verwaltungsvorschrift
des Ministeriums flr Landlichen Raum und Verbraucher-
schutz zur Gewahrung von Zuwendungen flr Naturpar-
ke in Baden-Wirttemberg (VwV NPBW).3 Die finanziellen
Mittel stammen von der Europaischen Union, dem Land
Baden-Wirttemberg und der Lotterie Gliicksspirale. Seit
Bestehen des Naturparks wurden 1.200 Projekte mit ei-
nem Fordermittelvolumen in Hohe von rund 11 Mio. Euro
im Naturpark bezuschusst.

Des Weiteren setzt der Naturpark Projekte mit Hilfe von
externen Forderprogrammen um. Beispiele dafir sind
das Projekt ,Wilde Sau — Schwarzwild aus dem Schwarz-
wald®, das im Rahmen des ASP-Praventionsprogramms
des Landes Baden-Wirttemberg gefordert wird oder
das Gemeinschaftsprojekt ,Blihender Naturpark® der
AG Naturparke Baden-Wirttemberg, dass durch das
Sonderprogramm zur Starkung der biologischen Vielfalt

finanziell unterstitzt wird.

Abbildung 2: Rollenzuweisung laut Umfrage unter den Mitgliedsstadten und -gemeinden

(44 beteiligte Stadte und Gemeinden)
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2.2. ORGANISATION

2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

UND KOOPERATIONEN

TRAGERVEREIN NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD E.V.

Der gemeinnltzige Verein Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V.
ist Trager des GroRBschutzgebietes und wurde am 19.12.2000 gegriin-
det. In § 2 der aktuell giiltigen Vereinssatzung vom 7. Marz 2017 sind

der Vereinszweck sowie die Gemeinnutzigkeit beschrieben.

Organe des Vereins sind

1. Mitgliederversammlung

2. Gesamtvorstand

3.Vorstand, bestehend aus drei Personen, einem Vorsitzenden und

zwei stellvertretenden Vorsitzenden.

Ordentliche Mitglieder sind die sieben Landkreise Calw, Enzkreis,
Freudenstadt, Karlsruhe, Rastatt, Rottweil, Ortenaukreis, die Stadt-
kreise Baden-Baden, Karlsruhe und Pforzheim, 114 Stadte und
Gemeinden, das Land Baden-Wirttemberg sowie 16 Vereine und
Verbdnde aus den Bereichen Land- und Forstwirtschaft, Naturschutz,
Jagd, Tourismus, Sport und Wirtschaft.

Der Gesamtvorstand besteht aus 26 Mitgliedern oder deren Stellver-
tretern. Sie werden fiir die Dauer von drei Jahren aus der Mitte der
Mitgliederversammlung gewahlt.

Sowohl zu den Mitgliederversammlungen als auch zu den Sitzungen
des Gesamtvorstandes werden Vertreterinnen und Vertreter weite-
rer regionaler Institutionen und Organisationen in beratender Funk-
tion eingeladen. Diese sind zum Beispiel die LEADER-Regionen, die
Flachen in der Naturpark-Kulisse haben, der Nationalpark Schwarz-
wald und der Landfrauenverband Siidbaden. Des Weiteren gibt es
Fordermitglieder.

Der Vorstand des Naturparkvereins setzt sich aus dem Vorsitzenden



NATURPARK-PLAN 2030

und zwei stellvertretenden Vorsitzenden zusammen. Sie
werden fir die Dauer von drei Jahren aus dem Gesamt-
vorstand von der Mitgliederversammlung gewahlt. Zur
Zeit der Fertigstellung des vorliegenden Naturpark-Plans
ist Burgermeister Klaus Mack (Stadt Bad Wildbad) Vor-
sitzender des Vereins. Seine stellvertretenden Vorsitzen-
den sind Oberbiirgermeisterin Margret Mergen (Stadt
Baden-Baden) und Birgermeister Siegfried Scheffold
(Stadt Hornberg).

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V. bildet durch
seine Mitgliederstruktur eine wichtige Dialogplattform
flr die Region. Unterschiedlichste Interessen werden
miteinander verbunden — stets mit dem Ziel, den Natur-
park nachhaltig weiterzuentwickeln.

Die laufenden Geschafte Ubernimmt die Geschaftsstelle
des Naturparks. Sie wird seit 2001 von Karl-Heinz Dunker,
Dipl. Forstwirt, gefuhrt.Im Jahr 2020 zahlt die Geschafts-
stelle 18 Mitarbeitende. Sitz der Geschaftsstelle ist Buh-
lertal. In Baden-Baden im Stadtteil Steinbach (Landkreis
Rastatt) besteht seit Oktober 2020 eine AulRenstelle der

Geschaftsstelle.
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REGIONALE, LANDES- UND BUNDESWEITE
KOOPERATIONEN

durch steht der
Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord mit vielfaltigen

Bereits seine Mitgliederstruktur
regionalen Interessengruppen, wie beispielsweise dem
Nationalpark Schwarzwald, den LEADER-Regionen und
touristischen Organisationen in enger Verbindung und
arbeitet mit diesen zusammen.

Daneben haben sich mit dem Verein der Naturpark-Wirte
Schwarzwald Mitte/Nord e.V, den Schwarzwald-Guides,
den Schwarzwalder Naturpark-Markten, den Naturpark-
StrauBwirtschaften und den Naturpark-Schulen seit
Bestehen des Naturparks Gruppierungen gebildet, die
heute feste Bestandteile in der Naturparkfamilie sind.
Des Weiteren steht der Naturpark mit regionalen Unter-
nehmen in Beziehung, die flir ihn als Sponsoren und Pro-
jektpartner einen hohen Stellenwert einnehmen. Zum
einen sind sie wichtige finanzielle Forderer des Natur-
parks, zum anderen werden gemeinsame Aktionen und
Projekte durchgefiihrt. Nicht zuletzt sind sie ein Bau-
stein, um die Ziele des Naturparks auf wirtschaftlicher
Ebene in die Region zu tragen.

Auf Landesebene arbeitet der Naturpark Schwarzwald
Mitte/Nord mit den sechs weiteren Naturparken in
Baden-Wirttemberg eng zusammen (Neckartal-Oden-
wald, Obere Donau, Schonbuch, Schwabisch-Franki-
scher Wald, Stromberg-Heuchelberg, Stidschwarzwald).
Gemeinsam formieren sie die AG Naturparke Baden-
Wirttemberg. Die Arbeitsgemeinschaft ist Plattform
flr die gemeinsame politische Interessensvertretung
und organisiert Veranstaltungen sowie Messeauftritte
auf der CMT in Stuttgart oder der Internationalen Gri-
nen Woche in Berlin. Zudem werden einzelne Projekte
gemeinsam umgesetzt. Ein Beispiel dafir ist die Kam-
pagne Blihende Naturparke, die Uber das Sonderpro-
gramm zur Starkung der biologischen Vielfalt des Lan-
des Baden-Wurttemberg gefordert und vom Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord federfiuhrend geleitet wird.4
Auf nationaler Ebene ist der Naturpark zum einen im
Verband Deutscher Naturparke e.V. (VDN) und zum
anderen Uber die Arbeitsgemeinschaft der Naturparke
Baden-Wirttemberg bei EUROPARC Deutschland e.V.
Mitglied. Auf diese Weise ist der Naturpark auch Teil des
europdischen Netzes EUROPARC Federation.

Eine Ubersicht der Organisation des Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord e.V. und seiner Kooperationspartner
gibt Abbildung 3.



ORGANIGRAMM

BUND Verband Deutscher Naturparke e.V.

NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD E.V.

Vorstand

Gesamtvorstand —— Geschaftsstelle

Mitgliederversammlung

EUROPARC Deutschland e.V.

Abbildung 3: Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V. und sein Netzwerk
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2.3. SWOT-ANALYSE

Zur Ableitung strategischer Perspektiven fur die Zukunft des Natur-
parks wurde eine Stirken-Schwachen-Analyse (SWOT) durchge-
flhrt. Auf Basis von Interviews mit Schlisselpersonen, einem Work-
shop mit den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Naturpark-
Geschaftsstelle sowie durch Sichtung von Berichten und eigenen
Recherchen wurden interne und externe Faktoren in eine SWOT-
Matrix Ubertragen.

SWOT ist eine Analysemethode aus der Unternehmensentwicklung
und steht fiir ein Bewertungsraster aus den Kategorien Strenght (S),
Weakness (W), Options (O), Threats (T).Wahrend bei den Starken und
Schwachen das eigene Handeln im Vordergrund steht (interne Fak-
toren), werden bei Risiken und Chancen externe Faktoren betrachtet,

die sich aus Veranderungen im Umfeld oder der Umwelt ergeben.

INTERNE FAKTOREN

Dies konnen etwa politische Einflisse sein, sich wandelnde gesell-
schaftliche Anforderungen, rechtliche Positionen oder Einfliisse des
Klimawandels beispielsweise auf Flora und Fauna oder auf den Tou-
rismus. Diese externen Faktoren sind in der Regel gegeben und kaum
beeinflussbar. Daher gilt es, sie zu erkennen und strategisch auf sie
zU reagieren.

Das Ziel der SWOT-Analyse ist es, mit Klarheit bezlglich der eigenen
Starken und Schwachen identifizierte Chancen zu ergreifen und Risi-

ken mit klugen Strategien zu begegnen.

Ergebnisse der SWOT-Analyse fur den Naturpark Schwarzwald
Mitte/Nord sind:

STARKEN

- Der groRte Naturpark in Deutschland

+ Von Karlsruhe und Pforzheim im Norden bis Ettenheim und
Dunningen im Stden

+ Hohe naturraumliche Vielfalt

« Von den Hochlagen des Schwarzwaldes bis zur Rheinebene

+ Mediterranes bis skandinavisches Klima

- Seltene Tier- und Pflanzenarten

+ Wechsel zwischen Wald und Offenland

- Attraktives Logo mit hohem Wiedererkennungseffekt

- Sichtbarkeit durch Flaggen, Infosterne, Ortseingangsstelen,
Naturpark-AugenBlicke etc.

- Eindrucksvolle Landmarken: Die Schwarzwalder Naturpark-Markte
(Geroldsauer Miihle, Naturpark-Marktscheune Berghaupten)

+ Gut geflhrte Naturpark-Geschaftsstelle mit Info-Shop

« Fachlich kompetente Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

+ Sehr engagiertes Team

« Gute Unterstutzung, schnelle Information

« Klar strukturiertes Leitsystem bei Informationsmaterial und Website

+ Regionale Produkte und Regionalvermarktung als Profilthema

- Bliihender Naturpark und Artenvielfalt hat groRe Bedeutung

- Starke Genuss-Erlebnis-Formate in der Flache (Naturpark-Markte,
Naturpark-Genuss-Messen, Naturpark-Wirte, Naturpark-Brunch
auf dem Bauernhof)

+ Aktions- und Kampagnenstarke, Beispiel ,,Wilde Sau — Schwarz-

wild aus dem Schwarzwald“
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- Starke touristische Angebote wie die Naturpark-AugenBlicke
oder Trekking Schwarzwald

- Erhalt, Pflege, Offenhaltung der Kulturlandschaft

+ Umweltbildung als Profilthema (Naturpark-Schule, Schwarzwald-
Guides)

- Umweltbildung als ,,moderne Heimatkunde”

- Engagierte Mitglieder des Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord e.V.

- Freiwilligkeit als Chance, die Mitglieder hinter Zielen zu
versammeln

« Chance fur Mitglieder, sich im Netzwerk des Naturparks
weiterzuentwickeln

« Kooperations- und Kampagnenfahigkeit

« Hohe Schlagkraft durch Legitimation von 7 Landkreisen,
3 Stadtkreisen und 114 Mitgliedskommunen

- Wichtiges Férderinstrument fiir die Region

- Plattform fiir vielfiltige Interessengruppen

+ Zunehmende Wertschatzung in der Landespolitik

- Anerkannter Partner vieler Akteure

« Naturpark mit Chance eine Marke zu werden

- Friihe praktische Ansatze, um im Naturpark barrierefreie Zugange
zu ermoglichen (ab 2007)

- Uberzeugende digitale Kommunikation, qualitétsvoller Blog, klare

Website, erfolgreiche Social Media-Prasenz



SCHWACHEN

« Grolke der Gebietskulisse, Unlbersichtlichkeit, weite Wege

+ Unterschiedliche Regionen mit jeweils spezifischen Interessen
und Bediirfnissen

- Geringere Sichtbarkeit und Erlebbarkeit in der Peripherie

- Begrenztes Bewusstsein der Bevélkerung, im Naturpark
zu Hause zu sein

« Sperriger Name

- Ziele des Naturparks (noch zu) wenig bekannt

« Klare Kriterien (Kompass) fiir eine nachhaltige Regionalent-
wicklung fehlen

« Profil muss gescharft werden

« Regionaler Einkaufskorb noch nicht umfassend mit regionalen
Produkten gefiillt

+ Qualitatssicherung muss gescharft werden

« Geringe Evaluation von Projekten und MaBnahmen

« Naturpark-Gesichter auf der Flache fehlen

EXTERNE FAKTOREN

2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

+ Jugendliche als Zielgruppe noch zu wenig erreicht

- Barrierefreiheit hat Luft nach oben, ist nach gutem Beginn
ins Stocken geraten

« Baukultur, Bauen mit Holz spielt bislang keine Rolle

« Kunst und Kultur des Schwarzwaldes zu wenig aufgegriffen

« Klimaschutz spielt noch eine untergeordnete Rolle
(Ausnahme: Projekt ,,Katzensprung - Kleine Wege.
GroRe Erlebnisse.“)

« Naturpark darf politisch keine klaren Positionen einnehmen zum
Beispiel zu Windkraft, Artenschutz-Begehren

« Nachhaltigkeit als Entwicklungskriterium zu wenig konkretisiert

« Nachhaltigkeit in der taglichen Arbeit der Geschaftsstelle noch
zu wenig umgesetzt

« Naturpark beheimatet Zielkonflikte, z. B. Tourismus und Natur-
schutz, Mobilitat und Klimaschutz, Erholung und Freizeit,

wie geht er damit um?

CHANCEN

+ Zunahme der Bedeutung nachhaltiger Entwicklung

+ Regionalitat ist im Trend

- Trend zu regionalen Lebensmitteln

- Steigende Nachfrage nach ,glaubwirdigen® regionalen Produkten
bei Verbrauchern und Lebensmitteleinzelhandel

+ Marktinteresse an weiteren regionalen Wertschopfungsketten

- Idee des Wertschopfungsraumes

- Trend ,,Zuriick zur Natur“

« Suche nach Erlebnisqualitaten in natirlicher Umgebung

+ Wunsch nach Ruhe und Ausgleich

- Moderne Ubersetzung und Erlebbarkeit von Heimat in der
globalisierten Welt

- Erlebbare Natur und Kultur

+ Wunsch nach authentischem Erlebnis nimmt zu

+ Weiterhin zunehmende Bedeutung von Bildung fiir nachhaltige
Entwicklung

- Offenhaltung der Landschaft bleibt zentrales Thema

« Diversitat und Artenschutz mit wachsender Bedeutung

+ Klimaschutz eines der zentralen Zukunftsthemen

« Klimaanpassung braucht Forschung und Vernetzung regionaler
Akteure

« Privatwirtschaftliche Akteure suchen wertevermittelnde
Kooperationen

« Kommunen brauchen auch weiterhin fachliche und finanzielle

Unterstiitzung

- Kooperation als Grundprinzip erlangt zunehmende Bedeutung
(gemeinsamer Erfolg)

- Steigende Bedeutung als Dialogvermittler

RISIKEN

« Nachhaltigkeit bleibt unscharf

- Kognitive Dissonanz: Bedeutung regionaler Produkte bei Konsu-
menten hoch, Preis dominiert dennoch die Kauf-Entscheidung

- Aggressiver Preiskampf wird auch bei Bio- und regionalen Lebens-
mitteln erwartet

« Hoher gesellschaftlicher Druck auf Erzeuger, umweltfreundlich
zu produzieren

- Hofesterben geht weiter (6konomische Rahmenbedingungen,
Agrarpolitik, Klimaanpassungskosten)

- Kein Einfluss des Naturparks auf die wirtschaftspolitischen
Rahmenbedingungen der landwirtschaftlichen Betriebe

« Unklarheiten bezlglich des kiinftigen EU-Forderrahmens

« Zunehmende (EU-)Biirokratie in Naturpark-Férderung

« Risiken des Klimawandels fiir Wald und Landschaftsbild

« Zunehmende Einwanderung fremder Arten in Flora und Fauna

- Verschiebungen im Artenspektrum durch Klimaveranderungen

- Engagement fiir Naturschutz oder Kultur im landlichen Raum
geht aufgrund zunehmender beruflicher Belastung zurtick

- Begriffsunklarheit Naturpark/Nationalpark bei Einheimischen

wie Gasten
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2.1 DER NATURPARK HEUTE

NACHHALTIGER
TOURISMUS, ERHOLUNG
UND FREIZEIT

STATISTISCHE ZAHLEN

Der Tourismus in Baden-Wirttemberg boomt. Und der Schwarz-
wald tragt seinen Teil dazu bei. Galt die Destination Schwarzwald in
den goer-Jahren noch als ,angestaubt®, lockt der Name heute mehr
Touristen und Gaste an als je zuvor. Alleine auf die gewerblichen Be-
triebe im Schwarzwald fallen mehr als 40 Prozent aller Gaste-Uber-
nachtungen im Land. Zahlt man Privatbetriebe, Ubernachtungen in
Zweitwohnungen, auf Dauercampingplatzen und bei Freunden und
Bekannten hinzu, geht die Schwarzwald Tourismus GmbH in ihrem
Geschiftsbericht 2019 von gut 56 Millionen Ubernachtungen im
Jahr 2019 aus.5 Mit Baden-Baden (Gber 1 Million Ubernachtungen)
und Baiersbronn (uber 670.000 Ubernachtungen) liegen dabei zwei
der finf Ubernachtungsstarksten Orte des Schwarzwaldes innerhalb
des Naturparks. Die Verweildauer der Gaste ist in den vergangenen
Jahren zwar stetig gesunken, hat sich jedoch 2019 mit durchschnitt-
lich 2,6 Tagen im Vergleich zum Vorjahr nicht verandert.

Mit einem Bruttoumsatzvolumen von 25 Milliarden Euro und
390.000 abhdngigen Arbeitsplatzen ist die Tourismusbranche in
Baden-Wirttemberg ein bedeutender Wirtschaftsfaktor. Die 2019
vorgelegte und in einem umfassenden Beteiligungsprozess erarbei-
tete Tourismuskonzeption des Landes dient als kiinftige Leitlinie fir
die Tourismusférderung im Land. Als Ziel wird ein nachhaltiger, inno-

vativer und qualitativ hochwertiger Tourismus angestrebt.®
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WAS BEDEUTET NACHHALTIGER TOURISMUS?

War das Reisen in friheren Zeiten eine exklusive Angele-
genheit Weniger, wurde es seit den 5oer-Jahren zuneh-
mend der breiten Bevolkerung moglich, andere Orte zur
Erholung und Freizeit zu bereisen. Als Reaktion auf die
damit verbundenen Belastungen von Natur und Umwelt
wurde 1987 das Konzept des sanften Tourismus als Al-
ternative zum gewdhnlichen Reisen entwickelt.” Dieser
Ansatz hatte insbesondere zum Ziel, die Bediirfnisse der
Bewohner und Natur der Gastregion oder des Gastlan-
des zu achten. Zusammen mit weiteren Ansatzen wie
dem Oko-Tourismus fiihrte dies zur Entstehung des Kon-
zepts des Nachhaltigen Tourismus, welches sich inzwi-

schen als Begriff durchgesetzt hat.

Als Folge der Veroffentlichungen des Weltklimarats

(IPCC) riickten in letzter Zeit auch die klimarelevanten
Auswirkungen des Tourismus und seine CO,-Bilanz ins
Zentrum der Aufmerksamkeit. Nachhaltigkeitsaspekte
werden zunehmend Teil von touristischen Zertifizierun-
gen und in Marketing und Kommunikation eingesetzt.
Nachhaltigkeit und Barrierefreiheit gelten laut der Deut-
schen Zentrale fiir Tourismus als tbergeordnete Marke-
tingthemen des Reiselandes Deutschland. Der Deutsche
Tourismusverband hat bereits im Jahr 2012 ein Positions-
papier zu ,Tourismus und nachhaltiger Entwicklung”
vorgelegt. Darin werden Leitlinien zur Gestaltung eines
nachhaltigen Tourismus in Deutschland formuliert.?

Zusammenfassend lasst sich sagen: Nachhaltiger Tou-
rismus verfolgt das Ziel, Naturraume und Ressourcen zu
Zwecken von Freizeit, Sport und Erholung schonend und
verantwortungsvoll zu behandeln. Und zwar verbunden
mit der Absicht, dass diese dauerhaft zu einer regionalen

Wertschopfung beitragen konnen.®
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TOURISTISCHES PROFIL DES NATURPARKS SCHWARZ-
WALD MITTE/NORD

Die eindrucksvollen Landschaften sind wesentlicher
Erfolgsfaktor fiir den Schwarzwald. Naturerlebnis und
Authentizitat gepaart mit Genuss und aktivem Unter-
wegssein, das sind Aspekte, die Besucher aber auch
Bewohner der Region schatzen. Im Bereich Wandern
sowie in weiteren Outdoor-Aktivitaten ist der gesamte
Schwarzwald im Vergleich zu anderen Mittelgebirgs-
regionen sehr gut aufgestellt. Hierfur sorgen die gute
Vernetzung der Akteure und der Schwarzwaldverein
mit seinem auf groRem ehrenamtlichem Engagement
beruhende Wegepflege. Die einheitliche Beschilderung,
die Vernetzung von Wanderwegen lber Gemarkungs-
grenzen hinweg, die Weiterentwicklung zu neuen Er-
lebnisrouten oder die Erarbeitung und Einrichtung von
pradikatisierten Wanderwegen verdankt die Region
nicht zuletzt der aktiven Netzwerkarbeit des Naturparks
und seinen Fordermoglichkeiten.

Durch den Beitrag des Naturparks verfligt die Region
heute Uber ein riesiges, einheitlich ausgeschildertes
Wanderwegenetz von rund 10.000 Kilometern. Auf-
grund der unterschiedlichen Landschaften und Topogra-
fie innerhalb des Naturparks gibt es fir alle sportlichen
Anspriiche ausreichend Moglichkeiten, sich auszupro-
bieren. So wurden Radwege und MTB-Touren mit Stre-
ckenprofilen fur jeden Geschmack sukzessive angelegt
oder zahlreiche Erlebnispfade fir Kinder und die ganze
Familie eingerichtet. Des Weiteren gibt es das Angebot
gefliihrter Touren mit geschulten Schwarzwald-Guides.
Das Touren-Portal der outdooractive GmbH erlaubt es
Freizeitnutzern schnell und einfach zahlreiche Wander-
und Radtouren im Naturpark zu finden. Diese lassen
sich nach Lange der Strecke sowie Dauer und Aufstieg
unterscheiden und informieren zusatzlich lber die Eig-
nung der Wege fiir Familien. Wer langer im Naturpark
verweilen und uibernachten will, hat von Trekking-Camps
mit eigenem Zelt bis hin zu Naturpark-Hotels eine breite

Spanne an Moglichkeiten.

GUTE ZUSAMMENARBEIT DER AKTEURE IM TOURISMUS
Innerhalb des Handlungsfeldes nachhaltiger Tourismus,
Erholung und Freizeit wird eine gute Zusammenarbeit
des Naturparks mit den Touristikern konstatiert. Fir die
Verantwortlichen im Tourismus ist der Naturpark so-
wohl als Gebiets- als auch als Forderkulisse ein wichtiger
Partner fir eine attraktive Erholungsinfrastruktur. Die
Rollenverteilung zwischen den touristischen Vermark-
tungsorganisationen und dem Naturpark ist weitge-
hend geklart: Der Naturpark ist Impulsgeber, Netzwerker
und Forderinstrument fur die touristische Infrastruktur,

die Touristiker Gbernehmen das Destinations-Marketing.
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ANGEBOTE UND PROJEKTE

IM NATURPARK

NATOUREN, GEOTOUREN, ERLEBNISPFADE

Wer das Wandern mit einem Erlebnis verbinden mochte,
findet im Naturpark-Angebot reichlich Auswahl:Hier gibt
es die ,NaTouren®, spezielle Wanderungen in die unter-
schiedlichen Naturraume im Naturpark. Das Konzept mit
den insgesamt sechs Wanderbroschiren wurde gemein-
sam mit dem NABU Kreisverband Rastatt entwickelt und
fand in den letzten Jahren grofRen Anklang. Als weiteres
Freizeitangebot fir Einheimische und Gaste verstehen
sich die ,GeoTouren®. Sie laden ein, die Erdgeschichte des
nordlichen und mittleren Schwarzwalds selbststandig
zu erkunden. Nach den 2017 eroffneten ,GeoTouren® in
Calw, Wildberg und Bad Teinach-Zavelstein kamen in den
Jahren 2019 und 2020 in Gengenbach, Haslach, Hausach,
Wolfach, Oberwolfach, Offenburg (2), Ettlingen, Marxzell,
Dobel, Bad Herrenalb, Waldbronn, Karlsbad, Strauben-
hardt, Bad Liebenzell und Nagold weitere hinzu, sodass
es heute 19 GeoTouren im Naturpark gibt. Mit Hilfe des
Begleitblichleins GeoKompakt, der GeoBox mit den we-
sentlichen Gesteinsarten sowie Wanderkarten und We-
geverlaufen kdnnen Wanderer geologisches Basiswissen
kennenlernen.

Zudem wurden Erlebnispfade als geeignete Moglich-
keit zur Wissensvermittiung eingerichtet. Heute haben
die Mitgliedsgemeinden im Naturpark eine stattliche
Anzahl von Erlebnispfaden aufzuweisen. So lassen sich
beispielsweise die Erlebniswelten der FIoRBer und die Le-
bensraume des Auerhuhns und der Wildkatze erkunden.
Auch der Baumwipfelpfad in Bad Wildbad zahlt als be-
sondere Attraktion dazu, ebenso wie LEPO, der Landwirt-
schaftlicher Erlebnispfad Ottenhdfen oder der Rauber
Hotzenplotz Pfad in Gengenbach. Als Touren sind die Er-
lebnispfade fur die ganze Familie konzipiert und ermog-

lichen erfahrungsreiche Erlebnisse mit allen Sinnen.

NATURPARK-AUGENBLICKE

Relativ jung und schon besonders beliebt sind die
20 Naturpark-AugenBlicke: Diese in Anlehnung an das
Naturpark-Auge modern gestalteten Sitzmoglichkeiten
mit Bank, Tisch und beschrifteter Panoramatafel set-
zen herausragende Aussichtspunkte touristisch in Wert
und dienen als Highlight von Rundwegen. Die Wege
bedurfen keiner auerordentlichen Kondition und sind
somit auch fur Familien und altere Menschen gut be-
gehbar. Sowohl die Naturpark-AugenBlicke als auch die
,NaTouren“, ,GeoTouren“ und Erlebnispfade sind tou-
ristische Angebote mit Bildungscharakter, Gber die auf
unterschiedliche Weise Wissen Uber die Region, Natur

und Kultur des Naturparks vermittelt wird.

NATURPARK-RADWEG UND MTB-STRECKEN

Der 260 Kilometer lange Naturpark-Radweg bietet die
Maoglichkeit, den gesamten Naturpark in seiner Vielfalt
zu entdecken. Der Radweg ist in das nationale und inter-
nationale Radwegenetz eingebettet und in einheitlich
ausgeschilderte Etappen unterteilt. Er flhrt einmal um
den Naturpark herum. Auch fir E-Bikes eignet sich die
Strecke, denn es gibt eine grofRe Zahl von E-Bike-Tank-
stellen,an denen der Akku kostenfrei aufgeladen werden
kann.Fir Radfahrer liegen entlang der Strecke des Natur-
park-Radwegs sogenannte ADFC-zertifizierte Bett und
Bike Betriebe. Eine groRere sportliche Herausforderung
stellen die insgesamt 5.500 Kilometer ausgewiesenen

Mountainbike-Strecken dar.

NATURPARK-HOTELS

Die Verbindung von Aktivitat mit Wellness und Genuss
wird in zertifizierten Naturpark-Hotels ermoglicht: Diese
werden von Naturpark-Wirten (s. Seite 56) gefiihrt, die
sich der Region besonders verbunden fiihlen und dies in
ihren kulinarischen Angeboten zum Ausdruck bringen.
Sie sind aufRerdem durch das flhrende europaische Um-

weltmanagement-System EMAS zertifiziert.
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SCHWARZWALD-GUIDES

Aufgabe der Schwarzwald-Guides, der Erlebnisfiih-
rer des Naturparks, ist es mit ihren Touren regionales
Natur- und Kulturwissen in einfach zu verstehender und
zugleich unterhaltsamer Art zu vermitteln. Sie sind ein
wichtiger Teil der Umweltbildung fiir alle Altersgruppen.
Die Guides sind nach den Richtlinien des BANU (Bundes-
weiter Arbeitskreis der staatlich getragenen Umweltbil-
dungsstatten) als Natur- und Landschaftsfihrer zertifi-
ziert. Zusatzlich haben sich viele Schwarzwald-Guides in
der Wissensvermittlung fur Kinder qualifiziert. Auf Basis
ihres breiten Wissens machen die rund 8o Schwarzwald-
Guides ihre Gaste mit der Lebenswelt im Schwarzwald
vertraut und bieten Fihrungen zu Wildkrautern genau-
so an wie zu Waldbaden oder historischen Themen.
Schwarzwald-Guides gibt es seit den Anfangstagen des

Naturparks.

WINTERSPORT

Die sich verandernden klimatischen Bedingungen wer-
fen zwar die Frage auf, wie lange und in welchen Gebie-
ten im Schwarzwald noch Wintersport betrieben werden
kann. Bislang gibt es jedoch im Naturpark noch beliebte
Angebote wie ausgeschilderte Schneeschuh-Touren und
Langlauf-Loipen. Die Wegebeschilderung wurde Uber

den Naturpark geférdert.

TREKKING SCHWARZWALD

Die Ubernachtungsvielfalt ist groR in der Naturpark-Re-
gion, daran hat auch der Naturpark selbst seinen Anteil:
Abenteuer-Begeisterte haben nicht nur die Moglichkeit,
die Naturrdume zu erwandern, sondern konnen zwi-
schen Mai und Ende Oktober auch in einfachen Trek-
king-Camps im Wald ubernachten. Die insgesamt sechs
angelegten Trekking-Camps sind nur zu Ful3 erreichbar.
Die Stellplatze fur Zelte sind limitiert und mussen zuvor
gebucht werden. 2.100 Zelte wurden im Jahr 2020 im
Camp-Gebiet zwischen Baden-Baden und Freudenstadt
gezahlt, so viele wie nie zuvor. Das Angebot soll daher in
den kommenden Jahren behutsam ausgeweitet werden.
Die Trekking-Camps sind ein Kooperationsprojekt mit
dem Nationalpark Schwarzwald, dem Naturpark Sud-

schwarzwald und der Forstverwaltung.
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BARRIEREFREIHEIT UND TEILHABE

Der Naturpark hat bereits 2007 begonnen das Thema
Barrierefreiheit aufzugreifen und sich mit Engagierten
und Fachleuten tber Anspriiche und Moglichkeiten aus-
zutauschen. Er war somit einer der ersten Naturparke,
die das Thema Zuganglichkeit fir alle aktiv aufgegriffen
hat. Als erstes Format wurden die ,NaTouren“ flir Per-
sonen mit Geh-Einschrankungen begehbar gemacht.
Des Weiteren wurden 2014 die ,Rolli-Days” veranstaltet.
Fiir Menschen, die auf den Rollstuhl angewiesen sind,
wartete ein vielfaltiges Programm von Geocaching bis
Rollstuhlwandern im Kinzigtal. Auch einige Naturpark-
AugenBlicke sind fur diejenigen nutzbar, die nicht so gut
zu Fuld unterwegs sind.

In den letzten Jahren ist das Engagement des Natur-
parks in diesem Feld etwas stagniert. Gleichzeitig nimmt
die Nachfrage nach barrierefreien Angeboten in Ferien-
regionen zu. Es ist nicht zuletzt eine Frage der Teilhabe,
Natur und Landschaft fur alle erlebbar zu machen, auch
wenn dies in einem Naturraum nicht zu jeder Zeit und
an jedem Ort moglich ist. Ein entsprechendes Zertifizie-
rungssystem ,Reisen fiir Alle”, das bundesweit etabliert
werden soll, um flr den barrierefreien Ausbau von Ange-
boten zu sensibilisieren, wird auch von der Schwarzwald

Tourismus GmbH unterstitzt.



TRENDS UND
PERSPEKTIVEN

DEUTSCHLAND ALS REISELAND

Themen wie Naturnahe, Outdoor-Aktivitat, Genuss, Ge-
sundheit oder Wellness werden auch weiterhin eine be-
deutende Rolle in der Gestaltung von Urlaub und Freizeit
spielen. Politische Unruhen und Krisen in vielen Landern
fuhren dazu, dass Urlaub im Reiseziel Deutschland wei-
terhin ein Reisetrend ist und bleibt. Dies gilt mit stei-
gender Tendenz fir inlandische wie auswartige Gaste.
Klimafreundliches Reisen in authentische Regionen mit
hohem Freizeit- und Erholungswert wird in Zukunft ver-

mutlich zunehmen, auch fiir junge Zielgruppen.

NACHHALTIGES REISEN

Allerdings zeigen Untersuchungen, dass nur vier Prozent
der Deutschen sich fir nachhaltige Urlaubsangebote
entscheiden, obschon 56 Prozent der Befragten Nachhal-
tigkeit beim Reisen als wichtiges Kriterium benennen.
Als Griinde fir diese Handlungsdiskrepanz sieht das Ins-
titut fur Tourismus- und Baderforschung in Nordeuropa
(NIT),das diese Zahlen 2020 veroffentlicht hat, die immer
noch feststellbare Entscheidungsdominanz des Preises.”
Der Naturpark ist mit seiner Vielfalt an Genuss-, Bil-
dungs- und Erholungsangeboten gut aufgestellt. Er ist
im Handlungsfeld gut vernetzt und prasentiert sich mit
den baden-wirttembergischen Naturparken jahrlich auf
den internationalen Messen CMT in Stuttgart und Inter-
nationale Griine Woche in Berlin. Die Aufgabe, Ratgeber

flr Nachhaltigkeit zu sein, wird zukiinftig zunehmen.

Nachhaltigkeit wird hier als eine Verstetigung und Ver-
besserung des Bestehenden verbunden mit der Achtung
von Natur und Landschaft und den natdirlichen Ressour-
cen verstanden. Der angemessene Umgang mit dem Na-
turraum, seinen nattrlichen und kulturellen Ressourcen
sowie der Respekt vor dem Alltagsleben und den Bediirf-
nissen der Bewohnerinnen und Bewohner steht hierbei
im Zentrum: Reine Kulisse will in der Region niemand

sein.

KLIMA UND MOBILITAT

Eine zentrale Herausforderung bleibt die Entwicklung
einer nachhaltigen Mobilitat in der Region mit leistungs-
starkem OPNV, E-Mobilitat, Carsharing und weiteren in-
novativen Ansatzen. Hier sind in erster Linie grof3e Player
wie Land und Bund gefragt. Der Naturpark hat kaum di-
rekte Einflussmoglichkeiten. Eine Zusammenarbeit mit
dem Nationalpark Schwarzwald ist angesichts des dort
bearbeiteten Mobilitatskonzepts sicherlich sinnvoll.

Ein groBer Meilenstein bezliglich klimafreundlichen
Reisens wahrend des Urlaubs war die Einflhrung der
Konus-Gastekarte durch die Schwarzwald Tourismus
GmbH. Sie ermdglicht Ubernachtungsgésten die kos-
tenlose und umweltfreundliche Nutzung des OPNV in
der Ferienregion Schwarzwald.

Gleichzeitig sollte zukinftig auch die klimafreundliche
Anreise, Unterbringung und regionale Versorgung vor

Ort starker in den Fokus rlicken.
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NATURSCHUTZ UND
LANDSCHAFTSPFLEGE

LANDSCHAFTSRAUM, FLORA UND FAUNA

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord erstreckt sich
Uber viele verschiedene Naturrdume (s. Karte 2)." Dazu
zahlen im Kern der kuppenreiche Mittlere Schwarzwald
mit zahlreichen Talern und artenreichen Bergmahwie-
sen, sowie der sehr dicht bewaldete Grindenschwarz-
wald und die Enzhohen. Sie gehoren zu den hochsten
und niederschlagsreichsten Lagen des Schwarzwalds
und weisen dadurch entsprechende Vermoorungen auf.
Der nordliche Talschwarzwald sowie die Ortenau-Buhler
Vorberge haben teilweise aufgrund der klimatisch be-
glinstigen Taler einen offeneren Charakter. Die westlich
gelegene Vorbergzone des Naturparks umfasst auch Tei-
le der Lahr-Emmendinger Vorberge. Sie bildet den Uber-
gang vom stark bewaldeten Mittelgebirge zur warmen
und wintermilden Rheinebene mit der entsprechenden
Veranderung der Landnutzung, insbesondere Ackerbau,
Intensivgriinland sowie Obst- und Weinbau. Im Norden
erstrecken sich die Schwarzwald-Randplatten mit star-
kem Gefalle und charakteristischen Steilhangen und
Schluchtwaldern. Im Osten umfasst der Naturpark Teile
der Oberen Gaue und grenzt im Stden an den Hoch-

schwarzwald.

2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

Aufgrund dieser naturraumlichen Gegebenheiten sowie
seiner enormen Hohenunterschieden, von 113 m . NN
in Karlsruhe-Durlach bis 1.164,4 m . NN auf der Hornis-
grinde (s. Karte 3), beheimatet der Naturpark ein einzig-
artiges Mosaik aus Natur- und Kulturlandschaften. Zu
den besonders wertvollen Lebensraumen zahlen Berg-
mischwalder, Felsen, Blockschutthalden und Karseen so-
wie Plateaumoore und deren Verlandungsstadien, aber
auch sogenannte Agrarbiotope wie Weinberge, Streu-
obstwiesen und Weideflachen, in den Hochlagen auch
Grinden genannt. Sie beherbergen eine Vielzahl an ge-
schitzten und zum Teil gefahrdeten oder vom Ausster-
ben bedrohten Arten der Flora und Fauna. Dies betrifft
zum Beispiel Vogelarten wie Dreizehenspecht, Auer-
huhn, Raufullkauz und den Waldlaubsinger, aber auch
zahlreiche Vertreter der Amphibien, Laufkafer, Spinnen,
Tagfalter und Hochmoor-Libellen. Neben einer abwechs-
lungsreichen Tierwelt finden sich auch viele floristische
Besonderheiten. Dazu zahlen seltene Torfmoose, Binsen,
Seggen und Wollgraser. Charakteristische Farbtupfer
sind im Sommer aulRerdem der sonnengelbe Besengins-
ter, der leuchtend rote Fingerhut sowie die lilafarbenen
Weiderdschen. Zum Erhalt der besonderen Tier- und
Pflanzenwelt, steht ein wesentlicher Teil der Naturpark-

flachen unter Naturschutz.
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LANDNUTZUNG

Der Wald hat mit 61 Prozent den groBten Flachenanteil
im Naturpark (s. Tabelle 1 und Karte 4). Pragend ist hier-
bei vor allem der Nadelwald, der allein 44 Prozent der
Flache abdeckt. Die zweitgroRte Landnutzungsform ist
das Griinland mit einem Flachenanteil von rund 16,5 Pro-
zent, gefolgt vom Ackerland mit 8 Prozent. Landschafts-
pragend sind aulerdem die Streuobstwiesen, die einen
Flachenanteil von 3,5 Prozent haben sowie die Obst- und

Weinanbaugebiete mit rund 3 Prozent.

TABELLE 1: LANDNUTZUNGSARTEN IM
NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD
Siedlung

Ackerland

Wein- und Obstbau

Streuobstwiese

32.506,3ha /77 %
34.5352ha /82%
11.903,4ha /2,8%
14.554,3 ha /3,5%

Grinland 69.332,2ha /16,5 %
Feuchtflache, Moor 202,2ha /01%
Wasserflache 371,2ha /01%
Nadelwald 182.960,7 ha /43,6 %
Mischwald 35.894,0ha /8,6 %
Laubwald 37.4970ha /8,9 %

Quelle: CORINE Land Cover 5 ha, Stand 2018 (CLC5-2018); Bundesamt fur
Kartographie und Geodasie (BKG); Quellenvermerk: © GeoBasis-DE /

BKG 2020; www.bkg.bund.de

SCHUTZGEBIETE UND NATURDENKMALER

Seit 2014 gibt es im Herzen des Naturparks den ersten
Nationalpark des Landes. Die Flache des Nationalparks
Schwarzwald umfasst etwa 10.000 Hektar, aufgeteilt in
zwei Bereiche um den Ruhestein und den Hohen Och-
senkopf. Liegt die Kernaufgabe des Naturparks vor allem
im Erhalt der Kulturlandschaft und im Zusammenspiel
von Mensch und Natur, kimmert sich der Nationalpark
vorrangig um den Prozessschutz. In den Kernzonen des
Nationalparks wird die Natur sich selbst liberlassen und
der Mensch nimmt lediglich die Rolle eines Beobachters
natlrlicher Prozesse ein, nicht die des Gestalters.
Darlber hinaus gibt es im Naturpark zahlreiche weitere
Schutzgebietskategorien (s. Karte 5). Dazu zdhlen weit
Uber 500 sogenannte Naturdenkmaler, beispielsweise
der Falkenfelsen bei Bad Herrenalb, das Hochmoor am
Hornisgrinden-Gipfel und die Wolfsschlucht bei Ba-
den-Baden. Neben diesen punktuellen Schutzgebieten
erstrecken sich innerhalb des Naturparks auRerdem
80 Naturschutz- und 156 Landschaftsschutzgebiete so-
wie zahlreiche Flachen des europaweiten Schutzgebiets-
netzes Natura 2000 (FFH-Gebiete), wie zum Beispiel das
Obere Wolfachtal und das Albtal mit seinen Seitentalern.
Hinzu kommen auferdem zahlreiche Schon- und Bann-
walder. Diese Schutzgebiete machen in ihrer Summe
etwa 34 Prozent der Gesamtflache aus und spielen eine
zentrale Rolle fiir den Erhalt der biologischen Vielfalt.
Sie sind, im Gegensatz zum Naturpark selbst, gesetzlich

durch Nutzungsbeschrankungen geschutzt.

TABELLE 2: SCHUTZGEBIETSKATEGORIEN IM
NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

34 Prozent der Naturparkflache ist mindestens als eine
der folgenden Schutzgebietskategorien ausgewiesen.
Nationalpark 10.053,3ha /2,4 %
Naturschutzgebiet 6.170,3ha /1,5%

Landschaftsschutzgebiet 100.587,8 ha /24,0 %

Bannwald 1.6072ha /0,4 %
Schonwald 2.463,5ha /0,6 %
FFH-Gebiet 333278 ha /79 %

Vogelschutzgebiet 38.961,4ha /9,3%

Quelle: Daten aus dem Umweltinformationssystem (UIS) der Landes-
anstalt fir Umwelt, Messungen und Naturschutz Baden-Wirttemberg

(LUBW), Stand 2019/2020



GESETZLICH FESTGELEGTE AUFGABEN

Naturparke dienen laut § 27 Art. 1 Abs. 5 des Bundes-
naturschutzgesetzes (BNatSchG) der Erhaltung, Ent-
wicklung oder Wiederherstellung einer durch vielfaltige
Nutzung gepragten Landschaft sowie ihrer Biodiversitat.
Das BNatSchG fordert dariiber hinaus, dass alle weiteren
Aufgaben eines Naturparks, wie nachhaltiger Touris-
mus und Regionalentwicklung, stets unter Beachtung
der Ziele des Naturschutzes und der Landschaftspflege
durchgefiihrt werden sollen.

Laut Naturparkverordnung™ des Regierungsprasidiums
Karlsruhe ist die Zielsetzung des Naturparks Schwarz-
wald Mitte/Nord, das Gebiet als ,vorbildliche Erholungs-
landschaft zu entwickeln, zu pflegen und zu fordern,
insbesondere die charakteristische Vielfalt, Eigenart
und Schonheit der Landschaft, einschlieBlich deren
Offenhaltung im Naturparkgebiet” sowie die Pflege
und Entwicklung der im Naturpark befindlichen Natura
2000-Gebiete. Obwohl gesetzlich keine mit den anderen
Schutzgebietskategorien vergleichbare Nutzungsbe-
schrankung existiert, betont der Verband Deutscher
Naturparke (VDN), dass auch Naturparke ,echte Schutz-
kategorien“ seien. Laut VDN bendtigen die entspre-
chenden Gebiete eine eigene Entwicklungsperspektive,
innerhalb der Natur und Landschaft eine besondere
Wertschatzung erfahren’ Damit verbunden sei auch
der Beitrag der Deutschen Naturparke zur Umsetzung
internationaler Verpflichtungen im Handlungsfeld
Naturschutz.

Die Funktion von Naturparken als GroRschutzgebiete
bestatigt auch die Landeskonzeption GroRschutzge-
biete (2020). Demnach erfiillen Naturparke Leistungen
in Bereichen wie dem Arten- und Biotopschutz, Sen-
sibilisierung der Bevolkerung, Biodiversitat, Regionalver-

marktung etc.4

2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

Zwei wichtige Planwerke, die dem Handlungsfeld Natur-
schutz im vorhergegangenen Naturpark-Plan von 2003
zu Grunde lagen, waren der Umweltplan Baden-Wirt-
temberg (2000) und der Landschaftsentwicklungsplan
Baden-Wiirttemberg (LEP) von 2002. Der Umweltplan
formulierte die landesweiten Zielsetzungen fir den
Naturschutz, welche im Naturpark-Plan von 2003 mit-
beruicksichtigt wurden. Dazu zahlten insbesondere die
umweltvertragliche Nutzung der natirlichen Ressour-
cen, auch auBerhalb der gesetzlich geschitzten Schutz-
gebiete, sowie die Sicherung historisch gewachsener
Kulturlandschaften und deren Entwicklung. Malinah-
men, die die Akzeptanz des Naturschutzes in der Bevol-
kerung steigern, wurden ausdricklich beflirwortet. Er-
ganzend dazu formulierte der LEP weitere Ziele und hebt
hervor, dass Sport und Tourismus umweltvertraglich
sein und zusammenhangende Landschaftsrdume nicht
zerschnitten werden sollten. Betont wurde auBerdem,
dass standortgemalle Landwirtschaft und eine natur-
nahe Forstwirtschaft einen wesentlichen Beitrag zum
Erhalt der Kulturlandschaft leisten sollen. Dies erfor-
derte unter anderem die gezielte Férderung von Exten-
sivierungs- und Pflegefldchen.s Somit war der ,Schutz
durch Nutzung“ bereits zentrale Leitplanke des ersten

Naturpark-Plans.
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KARTE 2: NATURRAUME IM NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD
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2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

KARTE 3: HOHENSTUFEN IM NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD
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KARTE 4: LANDNUTZUNGSARTEN IM NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD
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KARTE 5: SCHUTZGEBIETE IM NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD
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Datengrundlage: Daten aus dem Umweltinformationssystem (UIS) der
Landesanstalt fiir Umwelt, Messungen und Naturschutz Baden-Wiirttemberg
(LUBW) und OpenStreetMap-Mitwirkende
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ANGEBOTE UND PROJEKTE

IM NATURPARK

HERZENSSACHE NATUR

Im Rahmen des Projekts, Herzenssache Natur” mobilisiert
der Naturpark jahrlich zusammen mit Kooperations-
partnern rund 4o0 freiwillige Helfer, die sich bei Land-
schaftspflegetagen engagieren. Dazu zahlt beispielswei-
se die Pflege historisch wertvoller Trockenmauern und
Orchideenwiesen, die Lebensraumpflege fiir das gefahr-
dete Auerhuhn oder das Zurlickdrangen natirlicher Suk-
zession aufwertvollen Wiesenstandorten.,Herzenssache
Natur” ist seit zehn Jahren ein fest etabliertes Projekt
des Naturparks. Am Projekt beteiligen sich Erwachsene,
Jugendliche und Kinder gleichermalien sowie Mitarbei-

ter von Unternehmen.

BLUHENDER NATURPARK

Zur Forderung der Biodiversitat wurde bereits 2016 die
Kampagne Blihender Naturpark ins Leben gerufen.
Ziel ist die gezielte Anlage von Wildblumenwiesen. Bei
der Aussaat und Pflege der Wiesen werden in den Na-
turpark-Gemeinden haufig Bildungseinrichtungen wie
Kindergdrten und Grundschulen eingebunden. Gemein-
sam mit Uber 110 Projektteilnehmern (Stadte, Gemein-
den, Vereine, Unternehmen, Privatpersonen) wurden im
Naturpark bis 2020 rund 220.000 Quadratmeter mit
gebietsheimischen Wildblumen und Graser-Samen ein-
gesat. Dabei wurden 370 Bluhflachen geschaffen. Mit-
geholfen haben, neben Kindergarten und Schulen, auch
Bauhofmitarbeiter und Privatpersonen. Jahrlich sind ca.
40 Blumenwiesenpatenschaften mit regionalen Unter-
nehmen und Privatpersonen entstanden, die das Enga-
gement in derRegion fiir eine lokal angepasste Artenviel-
falt dokumentieren. Seit 2018 wird das Projekt mit allen
sieben Naturparken in Baden-Wirttemberg im Rahmen
des Sonderprogramms zur Starkung der biologischen
Vielfalt gemeinsam durchgefuhrt. Die Geschaftsstelle
des Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord Ubernimmt
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hierbei die zentrale Projektkoordination. Der Naturpark
hat mit dem ,Blihenden Naturpark” die Europarc-Natur-

schutzkampagne ,Viotope“ im Jahr 2018 gewonnen.

LUCKEN FUR KUKEN

Mit dem Projekt ,Liicken fur Kiiken verfolgt der Natur-
park das Ziel,den Lebensraum des Auerhuhns zu sichern
und zu verbessern. So soll dem bisherigen Riickgang der
Population im Schwarzwald entgegengewirkt werden.
Finanziert Uber das Sonderprogramm zur Starkung der
biologischen Vielfalt des Landes Baden-Wirttemberg,
werden im Privat- und Kommunalwald seit 2018 unter
anderem Einflugschneisen und Freiflachen fir den Auer-
huhn-Nachwuchs geschaffen. Uber die Naturpark-For-
derung wurden bereits in den Jahren davor punktuell
HabitatpflegemalRnahmen fir das Auerhuhn geférdert.
Fir den dauerhaften Fortbestand dieser Art sind im
Nord- und Sudschwarzwald mindestens 300 Auerhah-
ne erforderlich. Aktuelle Zahlungen der Forstlichen Ver-
suchsanstalt Baden-Wirttemberg (FVA) in Freiburg aus
dem Jahr 2019 konnten nur noch 137 Hahne erfassen.

Das Auerhuhn, ein typischer Schwarzwaldbewohner, ist

somit vom Aussterben bedroht.




TRENDS UND
PERSPEKTIVEN

BIODIVERSITAT

Umfangreichen Bemiihungen im Natur- und Artenschutz, steht
nach wie vor eine wachsende Gefahrdung der Biodiversitat gegen-
uber. Vierzig Prozent der Landesfauna und -flora in Baden-Wiirt-
temberg wird als gefahrdet eingestuft.”® Bei Saugetieren betragt der
Anteil der gefahrdeten Arten sogar 50 Prozent, bei Kriechtieren tber
70 Prozent. Hinzu kommt das verheerende Insektensterben, welches
viele Jahre durch Kartierungen in Schutzgebieten dokumentiert wur-
de und einen erheblichen Rickgang der Artenvielfalt und Abundanz
verzeichnet.”

Dem Schutz und der Forderung der Biodiversitat wurde daraufhin
eine deutlich hohere politische Bedeutung zugesprochen. Unter dem
Motto ,Erhalten, was uns erhalt” wurde 2017 das Sonderprogramm
zur Starkung der biologischen Vielfalt beschlossen und dient dem
Naturpark-Plan seither als richtungsweisende Leitplanke. Auch der
Verband Deutscher Naturparke (VDN) betont die Rolle der Naturpar-
ke als zukiinftige Biodiversitatsregionen.® Seine Aufgabe sieht der
Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord bisher insbesondere darin, die
Menschen fur den Schutz der Artenvielfalt zu mobilisieren, zu ver-

netzen und zu sensibilisieren.

NATURA 2000

Die Rolle der Naturparke bei der Erhaltung der Natura 2000-Schutz-
gebiete wird zunehmend diskutiert. Im Jahr 2017 startete der VDN
das Forschungs- und Entwicklungsvorhaben (F+E) ,Umsetzung von
Natura 2000 in Naturparken“® Ermittelt wird, welche Bedeutung
und Verantwortung die deutschen Naturparke bei der Umsetzung
des europaischen Schutzgebietsnetzwerks sowie fiir den Erhalt der
damit geschltzten Lebensraumtypen und Arten haben und kiinftig

haben konnen. Es gibt bereits 15 Modellregionen.

LANDSCHAFTSBILD UND OFFENHALTUNG

Schwarzwaldkundige wissen: ohne waldfreie Flachen und die Aus-
sicht auf reich strukturierte Taler mit Wiesen und Weiden ware die
Landschaft deutlich weniger reizvoll und zudem artendrmer. Die
Landschaft offenzuhalten stellt jedoch eine groRRe Herausforderung
dar. Die Arbeit der Beweider ist von Natur aus durch die extremen
Steillagen sowie durch besonders trockene und feuchte Standorte
erschwert. Hinzu kommen der wirtschaftliche Druck, fehlende Ver-
marktungsmoglichkeiten insbesondere in strukturschwacheren Re-

gionen und zu wenig Forderung des Berufsstands seitens der Politik.

Zudem flhren verscharfte EU-Richtlinien zur vermehrten Schlie-
Bung von kleinen Schlachthofen, da diese den Auflagen nicht ge-
recht werden konnten.

Um die Offenhaltung der Landschaft zu fordern hat der Regional-
verband Nordschwarzwald Mindestflurgebiete* ausgewiesen, die
durch Bewirtschaftung und Pflege waldfrei bleiben sollen. Sie haben
ihren Schwerpunkt im Nordschwarzwald und decken sich zum Teil
mit Flachen im Gebiet des Naturparks.

Der Naturpark bietet im Bereich Naturschutz im Rahmen seiner For-
dermoglichkeiten Projektfinanzierungen von bis zu 70 Prozent an.
In der Fordersaule ,Natirliches Erbe” werden vor allem Studien und
MaRnahmen fir den Schutz von Biotopen und Arten mitfinanziert.
Durch die Projektzuschiisse des Naturparks wurden bisher unter an-
derem die Instandsetzung von Trockenmauern, die Pflanzung von
Streuobstwiesen und sicherere Amphibienwanderungen realisiert.
Zwar liegt die formale Zustandigkeit fur Belange des Naturschutzes
bei den Oberen und Unteren Naturschutzbehorden beziehungswei-
se den Landschaftserhaltungsverbdanden (LEV), doch hat auch der
Naturpark Stellschrauben, um der Herausforderung Offenhaltung

und anderen Aufgaben im Bereich Landschaftspflege zu begegnen.

SENSIBILISIERUNG

Wichtige Beitrdage, die der Naturpark zukUlnftig weiter ausbauen
kann, werden unter anderem in der Bildungsarbeit und Bewusst-
seinsbildung, der Offentlichkeitsarbeit, der Vermittlung durch
Pilotprojekte, der Vernetzung ehrenamtlicher und hauptberuflicher

Akteure sowie in der gezielten Fordermittelvergabe gesehen.

KLIMASCHUTZ UND KLIMAANPASSUNG

Es ist davon auszugehen, dass der Klimawandel auch im Schwarz-
wald Veranderungen fiir die Natur und die Landschaft einfordert.
Die Verbreitungsareale von Flora und Fauna, die Zusammensetzung
der Walder sowie die Auspragungen wertvoller Lebensraume mis-
sen sich an neue klimatische Gegebenheiten anpassen. Davon sind
auch andere, fiir den Naturpark wichtige Handlungsfelder, wie der

Tourismus und die regionale Vermarktung betroffen.

"
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BILDUNG FUR NACHHALTIGE

ENTWICKLUNG

VON UMWELTBILDUNG ZUR BILDUNG FUR
NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Unter dem Begriff ,Moderne Heimatkunde® ist Umwelt-
bildung ein fester Bestandteil des Angebotes des Natur-
parks Schwarzwald Mitte/Nord und ein identitatsbil-
dender Handlungsbereich. Natur- und Umweltbildung
stehen auch in der offentlichen Wahrnehmung des
Naturparks weit oben. Sie zielt darauf ab, insbesondere
Kinder fir ihre Heimat und die naturlichen Lebensbedin-
gungen sowie flir einen sorgsamen Schutz und einen be-
wussten Umgang mit Natur und Umwelt zu begeistern.
Sowird durch das direkte Erleben anhand praktischer Ta-
tigkeiten, wie zum Beispiel dem Untersuchen von Bach-
|aufen, Waldboden und deren Lebewesen, Wissen lber
okologische Zusammenhange vermittelt. Darliber hin-
aus werden auch die Auswirkungen menschlicher Aktivi-
taten und Nutzung von Natur durch Wirtschaft, Freizeit,
Verkehr einbezogen.

Im Kontext von globalen Umwelt- und Klimaschutz-
fragen wurde die Bedeutung natur- und umweltpada-
gogischer Ansatze spatestens in der Folge der Rio-Kon-
ferenz Uber Umwelt und Entwicklung 1992 sichtbar. Als
umfassendster Bildungsansatz bezieht die Bildung fiir
nachhaltige Entwicklung (BNE) neben Natur- und Um-
weltfragen auch Aspekte der globalen Gerechtigkeit mit
ein. Der Erwerb einer eigenen, wertebezogenen Gestal-
tungskompetenz inmitten komplexer Fragestellungen
ist das zentrale Anliegen fur kiinftiges Lernen. Ziel einer
Bildung furr nachhaltige Entwicklung ist die Befahigung
des Menschen zu einem zukunftsfahigen Denken und
Handeln. Die Kernfrage lautet: ,Wie wollen wir heute in
einer Welt von morgen leben?”

Bildung fiir Nachhaltigkeit versteht sich als entwi-
cklungs-, werte-, kompetenz- und handlungsorientier-

tes Lernen. Eine langfristig orientierte Zeitperspektive

und das Denken der Gegenwart von der Zukunft her
sind Merkmale einer Bildung fiir Morgen. Im Finden von
Losungen integriert sie okologische, 6konomische und
soziokulturelle Dimensionen einer Problemlage. BNE
vermittelt Zusammenhange von globalen, regionalen
und lokalen Strukturen und Prozessen, sei es beim The-
ma Klimawandel, Armut oder Raubbau an der Natur. Das
Konzept ist dabei ethisch fundiert und richtet sich an der
,Vision einer sich nachhaltig entwickelnden Weltgesell-
schaft” aus.”

Konkrete Konzepte fur eine Bildung fuir nachhaltige Ent-
wicklung wurden in Deutschland in einer Bund-Lander-
Kommission zwischen 1999 und 2004 entwickelt, an der
200 Schulen mitwirkten. Seither werden auf Landerebe-
ne Folgeprojekte und Programme aufgelegt. Auf interna-
tionaler Ebene hat die UN-Dekade Bildung fiir nachhal-
tige Entwicklung im Zeitraum von 2005 bis 2014 bewirkt,
dass BNE heute aus der deutschen Bildungslandschaft
nicht mehr wegzudenken ist.

Seit dem 1. April 2018 ist ,Bildung flir nachhaltige Ent-
wicklung” eine gesetzliche Aufgabe der 103 deutschen
Naturparke, verankert in § 27 Art. 2 des Bundesnatur-
Das UNESCO-Weltaktionsprogramm
Bildung fur nachhaltige Entwicklung hat zwischen 2015

schutzgesetzes.

und 2019 darauf hingearbeitet, Bildung fir nachhalti-
ge Entwicklung in Bildungsplanen und Bildungsange-
boten zu integrieren. Auf Landerebene hat Bildung fur
nach-haltige Entwicklung Einzug in die Lehrplane ge-
halten und ist in Baden-Wirttemberg eine von sechs
Leitperspektiven. Das Wartburger Programm (2018) der
deutschen Naturparke (VDN) definiert BNE als eines
von vier Handlungsschwerpunkten fir Naturparke in

Deutschland.?
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ANGEBOTE UND PROJEKTE

IM NATURPARK

Das Interesse an Natur- und Umweltbildung wachst
auch in der Region des Naturparks Schwarzwald Mit-
te/Nord stetig, sei es in den Kommunen, in Familien, in
Schulen und auch generell im 6ffentlichen Bewusstsein.
Ein Ergebnis ist die kontinuierlich steigende Anzahl von
Naturpark-Schulen.

Natur- und Umweltbildung wird im Naturpark als ,Mo-
derne Heimatkunde” verstanden, die stets lokale Be-
sonderheiten thematisiert und auch regionale Zusam-
menhange und Geschichte aufgreift. Unter dem Motto
,Naturpark erleben — Umwelt verstehen“ werden vor-
wiegend jungere Bewohnerinnen und Bewohner des
Naturparks angesprochen. Das Projekt ,Muh-die-Kuh
- regionale Produkte von Kindern neu entdeckt®, ist ein
speziell fir Vorschulkinder ausgelegtes Angebot, wah-
rend die ,Naturpark-Entdeckerwesten” und die ,Natur-
park-Schulen” die Zielgruppen von Klasse 1 bis 5 anspre-

chen.

NATURPARK-SCHULEN

Im Naturpark gibt es derzeit 11 Naturpark-Schulen,
hauptsachlich Grundschulen und seit Herbst 2019 auch
eine erste weiterflihrende Schule (Realschule Gagge-
nau). Angedockt an den seit 2016 giiltigen Bildungsplan
orientieren sich die Naturpark-Schulen an der Implemen-
tierung einer Bildung fiir nachhaltige Entwicklung in ihr
Schulcurriculum. Sie verfolgen ein padagogisches Kon-
zept, das in regionaler Abwandlung lokale Themen aus
den Bereichen Natur und Umwelt aufgreift und diese ge-

meinsam mit ortlichen Partnern padagogisch umsetzt.
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Seit 2015 fuhren die jeweils fur finf Jahre zertifizierten
Schulen bis zu acht Unterrichtsmodule pro Schuljahr
durch, in denen die Schilerinnen und Schiler die Natur
vor ihrer Hausttr erkunden und kulturelle Besonderhei-
tenin der Region kennenlernen. 2019 fanden an allen Na-
turpark-Schulen zusammengenommen 72 Module statt.
Eingebunden in diese Module sind stets aulerschulische
Lernorte (Wiesen, Wald, Gewasser, Bauernhofe, Museen
etc.) und auRerschulische Partner wie etwa Bauern, Im-
ker oder auch lokale Obst- und Gartenbauvereine vor Ort.
Damit vereinen die Naturpark-Schulen ein Ziel, das be-
reits im ersten Naturpark-Plan formuliert wurde:, Nach-
folgenden Generationen wird durch die Behandlung
naturparkrelevanter Themen im Schulunterricht (...) die
Idee des Naturparks nahergebracht.“»

Das Netzwerk der Naturpark-Schulen wachst bestandig.
Damit verstarkt sich der padagogische Austausch der
Schulen untereinander. Der padagogische Ansatz leitet
sich aus der Forderung von systemischem Denken auf
der Basis von Themenbereichen des lokalen Umfelds ab.
Die Kinder lernen in den Modulen beispielsweise, wie
sie Ressourcen schonen, welche Lebensmittel wann im
Jahr geerntet werden kénnen oder wie man Marmela-
de aus heimischen Friichten einkocht. Sie wissen, wo-
hin welcher Mill kommt und wie man Nistkasten fur
Fledermause selber baut. AuRBerdem entwickeln sie ein
Bewusstsein, was es bedeutet, die Kulturlandschaft, in
der sie leben, zu erhalten. Dabei entwickelt jede Schule

regionalbezogene Curricula.



NATURPARK-KINDERGRATEN

In keiner anderen Lebensphase lernt der Mensch so
schnell wie in den ersten Jahren. Kinder lernen verstarkt
Uber alle Sinne und das selbststandige Erleben durch
Anfassen, Schmecken, Ausprobieren. Nach dem groen
Erfolg des Programms ,Naturpark-Schule®, bei dem vor
dem Hintergrund der Bildung flir nachhaltige Entwick-
lung (BNE) die Schiilerinnen und Schiiler unter anderem
fir den verantwortungsvollen Umgang mit Umwelt,
Natur und Ressourcen sensibilisiert werden, wird das
Programm in dhnlicher Weise ab 2020 auf Kindergarten

ausgeweitet.

MUH, DIE KUH — REGIONALE PRODUKTE VON KINDERN
NEU ENTDECKT

Das Projekt ,Muh, die Kuh“ wurde fur Kindergarten-
Gruppen, insbesondere Vorschulkinder entwickelt: Die
Kinder dieser Gruppen lernen bei einem gemeinsamen
Besuch mit ihren Erzieherinnen, wie das Leben auf dem
Bauernhof funktioniert. Muh, die Kuh ist dabei eine
Handpuppe aus Filz, mit der auch schon die jlingsten Be-
wohner des Naturparks Bauernhofe erkunden kdnnen.
Sie sollen dadurch eine Beziehung zur Landwirtschaft
sowie zu regionalen Produkten und gesunder Ernah-
rung entwickeln, indem sie etwa sehen, woher die Milch
kommt. Sie kdnnen dabei selbst Hand anlegen, Getreide
mahlen oder Hihnereier sammeln. Die Kinder erhalten
spielerische Einblicke in die jahreszeitlichen Arbeiten auf
einem Bauernhof, Tierhaltung, Pflanzenkunde, landwirt-
schaftliche Traditionen oder den Einsatz von Maschinen.
Im Jahr 2019 fanden 9o ,Muh, die Kuh-Veranstaltungen®

mit insgesamt 1.330 Kindern statt und die Nachfrage

vonseiten der Kindergarten steigt.
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NATURPARK-ENTDECKERWESTEN

,Flora und Fauna auf der Spur” lautet das Motto, unter
dem Kinder mit den Naturpark-Entdeckerwesten geklei-
det als kleine Forscher losziehen. Der Naturpark stellt
uber den Verband Deutscher Naturparke fiir Schulen im
Gebiet einen Klassensatz Entdeckerwesten zur Verfi-
gung. Unter Anleitung und Begleitung eines Naturpad-
agogen erkunden die Kinder mit der Lupe und anderen
Werkzeugen einen Vormittag lang die Natur in ihrer Um-
gebung: Sie entdecken Naturraume wie Wiese, Gewasser
und Wald. 2019 fanden 30 Exkursionen mit rund 580 Kin-
dern in Wald und Wiese statt.

NATURPARK-DETEKTIVE

Die Grundidee des Projektes ,Naturpark-Detektive —vom
Netz in die Natur“ist es, (Grundschul-)Kinder dazu anzu-
regen, den Zusammenhadngen in der Natur auf abenteu-
erliche und spielerische Weise auf die Spur zu kommen.
Dies gelingt, indem die Kinder kleine Abenteuer in der
Natur erleben, draufRen Ratsel und Aufgaben losen, die
sie auf der Internetseite der Naturpark-Detektive gestellt
bekommen. Es wird schrittweise eine lebendige, aktuelle
und attraktive Plattform entstehen, in die das Partner-
netzwerk des Naturparks (Forderer, Naturpark-Schu-
len und Mitgliedsgemeinden) eingebunden wird. Ein
Grundkonzept fir Aufbau, Visualisierung und die ersten
Inhalte der Internetseite der Naturpark-Detektive wurde
in einem ersten Pilot-Projekt erarbeitet und im Rahmen
eines Testlaufs in Kooperation mit vier Naturpark-Schu-
len im Herbst/Winter 2019/2020 erprobt. Das Projekt
wird im Rahmen einer Forderung durch den Badenova
Innovationsfonds im Zeitraum von 2020 bis 2022 weiter

ausgearbeitet und umgesetzt.
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KLIMAWANDEL,
KLIMASCHUTZ UND
KLIMAANPASSUNG

ENTWICKLUNG

Der im Sommer 2019 veroffentlichte Sonderbericht des
Weltklimarats (IPCC) zeigt auf, dass die globale Durch-
schnittstemperatur im Vergleich zum vorindustriellen
Zeitalter bereits um 0,87 °C angestiegen ist. Nach Ein-
schatzung der Wissenschaftler wiirde bereits eine Er-
warmung von 1,5 °C dieser Durchschnittstemperatur fir
die Menschheit kaum tragbare Folgen haben. Im Bericht
betonen die Wissenschaftler insbesondere die Notwen-
digkeit eines Umdenkens in der Landwirtschaft, spre-
chen sich fir eine nachhaltige Landnutzung und den
Schutz von Okosystemen wie Walder und Moore aus.
Auch in Baden-Wirttemberg ist der globale Klimawan-
del langst spirbar. Seit Beginn der Aufzeichnungen vor
mehr als 130 Jahren ist hier die Jahresmitteltempera-
tur bereits um 1,4°C angestiegen. Dabei nimmt die Ge-
schwindigkeit der Erwarmung immer weiter zu. Wah-
rend 0,4 °C auf die ersten hundert Jahre entfallen, ist die
Temperatur im Zeitraum von 1989 bis 2019 um uber 1 °C
angestiegen. 15 der 20 warmsten Jahre traten in der Zeit
nach 2000 auf.

Bei der Hohe der Jahresmitteltemperaturen sind die
Ballungsraume Freiburg und Stuttgart Spitzenreiter im
Land. Der vergleichsweise grofite Temperaturanstieg ist
mit1,6 °Cjedoch auf dem hochsten Berg des Landes, dem
Feldberg zu verzeichnen.s Der Anstieg ist mit Blick auf
die relativ geringe Durchschnittstemperatur von 3,3°C
(fur die Jahre 1961-1990) beachtlich. Fiir die Hohenlagen
des mittleren und nérdlichen Schwarzwaldes sind glei-

che Entwicklungen zu verzeichnen: Auf der Hornisgrinde
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liegt der Temperaturanstieg (fiir die Jahre 1981-2017) um
die 1,5°C, was auch hier im Vergleich zu der recht gerin-
gen Durchschnittstemperatur von 4,8°C fiir den Zeit-
raum gravierend ist.?®

Insgesamt weist der Trend in Richtung trockenere Som-
mer und feuchtere Winter, mit abnehmenden absolu-
ten Niederschlagsmengen und zugleich zunehmenden
Starkregen-Ereignissen. Aufgrund der jeweils spezifi-
schen Topographie und den unterschiedlichen Natur-
und Siedlungsraumen in Baden-Wirttemberg wird sich
der Klimawandel regional und lokal unterschiedlich aus-
wirken. Dies hat jeweils spezifische Auswirkungen auf
den Wald, die Forstwirtschaft, die Boden, die Landwirt-
schaft,den Naturschutz, die Biodiversitat, den Tourismus,
den Wasserhaushalt aber auch auf die Gesundheit und
(Energie-)Wirtschaft des Landes. Letztlich also auf alle
Lebensbereiche des menschlichen Lebens und Handelns.
Das Land Baden-Wirttemberg will Vorreiter in Sachen
Klimaschutz werden. Im Klimaschutzgesetz von 2020
sind verbindliche Klimaschutzziele festgelegt. Gegen-
Uber dem Jahr 1990 sollen die Treibhausgasemissionen
bis 2020 um 25 Prozent und bis 2050 um 9o Prozent
reduziert werden. Das Integrierte Energie- und Klima-
schutzkonzept (IEKK) zeigt den Weg auf, wie diese Ziele
erreicht werden sollen. Gleichzeitig wurde eine Strategie
zur Anpassung an die unvermeidbaren Folgen des Klima-

wandels im Klimaschutzgesetz verankert. #
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AUSWIRKUNGEN AUF DIE REGION DES NATURPARKS
Fir den nordwestlichen Teil des Naturparks, den Sied-
lungsraum Karlsruhe etwa, wird laut Prognosen der
Landesanstalt fir Umwelt Baden-Wiirttemberg (LUBW)
mit einer extremen Zunahme von heifen Tagen zu rech-
nen sein (1971-2000: 16 heille Tage, 2021-2050: 35 heille
Tage, 2071-2100: Uber 50 heil3e Tage). Dies wiirde zu ver-
mehrtem Hitzestress fur die Stadtbevolkerung fihren,
einhergehend mit einer zu vermutenden starkeren Erho-
lungsnutzung der Walder und Gewasser. Zugleich wiir-
den diese selbst durch Hitze und Trockenheit leiden, wie
heute bereits zu erkennen ist. Auch die Landwirtschaft
hatte mit Folgen zu kdmpfen, die sich unterschiedlich
auswirken konnten: langere Vegetationszeiten stiinden
Wassermangel und Wetterextremen gegenuber.

Was den Wintertourismus betrifft, so nimmt die Zahl
der Schnei- und Schneetage in den Mittelgebirgen gene-
rell und somit auch im Schwarzwald messbar ab. Noch
uberlagern saisonale Schwankungen der Schneelage die
Klimafolgen. Deutlich ist allerdings die tendenzielle Ver-
schiebung der Schneesaison mit einem spateren Start
und einer langeren Dauer, der sogenannte Christmas-
Easter-Shift.?® Doch gibt es schon jetzt Ausnahmen, wie
der extrem schneearm gepragte Winter 2019/2020.

Die abnehmende Schneesicherheit wird zunehmend
mittels kinstlicher Beschneiung kompensiert. Noch
flhrt diese Entwicklung nicht zu Abnahmen bei den
Ubernachtungen, dazu tragt wahrscheinlich auch die
in den vergangenen Jahren entwickelte Diversifizierung
des touristischen Angebots bei.

Auch das Okosystem Wald wird sich aufgrund des
Klimawandels verandern. Das Okosystem selbst sehen
Experten als nicht grundsatzlich gefahrdet an, das Bild

des Waldes und somit auch die Zusammensetzung der
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Baumarten werde sich jedoch verandern. Die Anfalligkeit
der derzeitigen Waldstruktur fur Stlirme und Hitzestress
wird zudem dazu fiihren, dass Wegefiihrungen fiir Besu-
cher haufiger kontrolliert oder ganz umgeplant werden
miussen.

Der Wald im Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist
wie andere Walder auch ein wertvoller und wichtiger
Kohlenstoffspeicher, eine Funktion, deren Bedeutung zu-
nehmen wird, ebenso wie der Schutz der Moore. Die 2019
gestartete Holzbauoffensive des Landes Baden-Wirt-
temberg mochte Impulse fir eine verstarkte Nutzung
des Rohstoffes Holz aus nachhaltig bewirtschafteten

Waldern setzen. Ziel ist es,zum ,Holzbauland“ zu werden.

NATURPARKE UND KLIMAANPASSUNG

Der Verband Deutscher Naturparke (VDN) betrachtet die
Entwicklung von Strategien zur Anpassung an den Kli-
mawandel, als eine der zentralen Aufgaben, in welchen
die Naturparke einen Beitrag leisten kdnnen.»

Ein Beispiel ist das Projekt ,Katzensprung — Kleine Wege.
GroRBe Erlebnisses®, das Klimaschutz und Tourismus im
Fokus hat. Das gemeinsam vom VDN, der fairkehr Verlags
GmbH, dem Beratungsunternehmen Compass GmbH
sowie der Agentur fir nachhaltige Kommunikation tip-
pingpoints GmbH durchgefiihrte Projekt will Akteure im
klimaschonenden Tourismus vernetzen und mit Infor-
mationskampagnen insbesondere jiingere Zielgruppen
ansprechen und fir klimaschonende touristische Ange-
bote interessieren. Der Naturpark Schwarzwald Mitte/
Nord war einer von funf weiteren Naturparken, die am

Projekt teilgenommen haben.



TRENDS UND

PERSPEKTIVEN

KLIMA - EIN ZENTRALES QUERSCHNITTSTHEMA

Klimaschutz und Klimaanpassung bilden bislang

keinen eigenen Schwerpunkt in der Arbeit des Natur-

parks Schwarzwald Mitte/Nord. Eine klimarelevante

Arbeitsstrategie liegt nicht vor. Gleichwohl sind alle

Handlungsfelder des Naturparks von Klimaveranderun-

gen betroffen.

Der Verband Deutscher Naturparke benennt in seinem

Positionspapier zum Klimaschutz unter anderem fol-

gende Aufgaben, die die Naturparke in Deutschland mit

Unterstltzung von Bund, Landern, Kommunen und Part-

nern in ihrer jeweiligen Region Malnahmen zum Klima-

schutz und zur Klimaanpassung angehen wollen:?'

+ Schutz, Erhalt und Wiederherstellung von Waldern,
Mooren und Grinland; verstarkter Grinland- und
Moorschutz als natlrliche Kohlenstoffspeicher; nach-
haltige Land- und Waldbewirtschaftung, organische

Landwirtschaft mit besserer CO,-Bindung in Boden.

« Entwicklung der in Naturparken gelegenen Tourismus-
regionen zu nachhaltigen und klimafreundlichen Des-
tinationen; Weiterentwicklung attraktiver Angebote
flr Naturerleben und nachhaltigen Tourismus mit Be-
zug zum Klimaschutz.

« In Naturpark-Schulen und Naturpark-Kindergarten
sowie auferschulischen Lernorten Klimaschutz als
Thema vermitteln.

- Nachhaltige Mobilitats- und Verkehrsentwicklung (wie
zum Beispiel OPNV, Car-Sharing, Freizeitbus- und Bahn-
angebote, Elektro-Bike).

« Mitwirkung an der naturvertraglichen Gestaltung des
Ausbaus der erneuerbaren Energien und an einer nach-

haltigen Dorf- und Siedlungsentwicklung.
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2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

NACHHALTIGE

REGIONALENTWICKLUNG

NACHHALTIGE VORBILDREGION

Die Regionalentwicklung als Wissenschaftsdisziplin
beschreibt sozio-okonomische und umweltbezogene
Prozesse einer Region, die sich auf Mensch, Wirtschaft
und Umwelt auswirken. Eine nachhaltige Regionalent-
wicklung verbindet eine raumliche mit einer qualita-
tiven Dimension. Dabei wird ,nachhaltig” im Sinne der
Brundtland-Kommission (1987) als eine Entwicklung ver-
standen, ,die die Bedurfnisse der Gegenwart befriedigt,
ohne zu riskieren, dass klinftige Generationen ihre eige-
nen Bedurfnisse nicht befriedigen kénnen®32 Das Prin-
zip der Nachhaltigkeit ist bereits viel friiher formuliert
worden: Der Philosoph Spinoza (1632-1677) schrieb im
17. Jahrhundert davon, das eigene Sein im Einklang mit
der Natur zu erhalten (Suum esse conservare). Im Jahr
1713 rlckte der sdchsische Oberberghauptmann und
Forster Carl von Carlowitz die ,nachhaltige Nutzung der
Walder” in den Blick.

Die Naturparke in Deutschland verstehen sich heute
gemaR des Verbands Deutscher Naturparke (VDN) als
eine ,Wertegemeinschaft fiir nachhaltige regionale Ent-
wicklung®. Naturparke sollen sich dabei als nachhaltige
Modellregionen entwickeln:,Die vorbildhafte Erhaltung,
Entwicklung oder Wiederherstellung der durch vielfal-
tige Nutzung gepragten Kulturlandschaften ist ein zen-
trales Ziel der Naturparke in Deutschland. Hierzu wird in
der Land-, Forst- und Wasserwirtschaft eine dauerhaft
umweltgerechte Nutzung angestrebt, die die historische
Entwicklung der Landschaft einbezieht”.3

Die Naturparke, die zunachst vorrangig zum Zwecke der

Erholung in einer zu erhaltenden Natur- und Kulturland-

schaft ausgewiesen worden waren, sind in den vergan-
genen 20 Jahren zunehmend in eine,Management-Rolle
flir eine nachhaltige Regionalentwicklung geschliipft.“s+
Ihre Aufgabe: Regionalen Akteuren eine Forderkulisse
und raumlich-inhaltliche Plattform zu bieten, um part-
nerschaftlich Transformationsprozesse zu initiieren und
zu gestalten. Das Ziel: die Lebenswirklichkeit flir Mensch
und Natur in der Region zu verbessern. Dieser ganzheit-
liche Entwicklungsansatz spiegelt eine gesellschaftliche
wie politische Erwartungshaltung wider, die 6konomi-
sche Wettbewerbsfahigkeit mit sozialer und raumlicher
Gerechtigkeit und dem Schutz der Kultur- und Natur-
landschaft verbindet.

Doch auch rund 30 Jahre nach dem Brundtland-Bericht,
der den Beginn des modernen Nachhaltigkeitsdiskurses
markiert, fehlt eine prazise Definition fur eine nachhalti-
ge Regionalentwicklung. Dies er6ffnet einerseits kreative
Spielraume. Auf der anderen Seite sind widerspriich-
liche Zielbeschreibungen in Planen und Programmen
keine Seltenheit. Auf Projektebene fallt in Kommunen,
Landkreisen oder Regionen ein Mangel an strategischer
Kongruenz auf, welcher oftmals in einer scheinbaren

Beliebigkeit durchgefiihrter MaRnahmen miindet.
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RAUMPLANUNG UND REGIONALENTWICKLUNG

Die Raumplanung bietet vielfaltige Moglichkeiten, um
die koordinierte nachhaltige Gestaltung von Stadt und
Umland zu starken. Der rechtliche Rahmen daflr wird
durch das Planungsrecht vorgegeben. Fiir die Raumord-
nung bilden die 2016 Uberarbeiteten und im Sinne einer
nachhaltigen Stadt-Umland- Entwicklung durchaus am-
bitionierten ,Leitbilder und Handlungsstrategien fir die
Raumordnung in Deutschland” der Ministerkonferenz
flr Raumordnung (MKRO) den bundespolitischen Rah-
men.3

Die Leitbilder empfehlen die Vernetzung von Raumen,
die Kooperation zwischen diesen und die Starkung teil-
raumlicher Entwicklungen. Als konkrete Handlungsan-
satze benennen die Leitbilder unter anderem die ,akti-
ve Unterstlitzung der Zusammenarbeit in funktionalen
Raumen®, besonders von Stadt-Land-Partnerschaften.
Konkrete Handlungsfelder fiir Stadt-Land-Partnerschaf-
ten kdnnen aus Nachhaltigkeitsperspektive unter ande-
rem die Reduzierung von Flachenneuinanspruchnahme,
Regionalisierung von Stoffstromen, Einddmmung von
Ressourcenverbrauch und Emissionen, regionale Nah-
rungsmittelversorgung und nachhaltige Mobilitat um-
fassen.

Damit Regionen und Kommunen die Moglichkeiten der
koordinierten Gestaltung von Stadt und Umland noch
starker als bisher nutzen, sollten laut Umweltbundes-
amt mit Hilfe von Finanzmitteln, Informationen und
Kapazitatsbildung die Anreize zur Kooperation erhoht

werden 3¢
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AKTEURE UND INSTRUMENTE

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist einer von
zahlreichen Akteuren in seiner Gebietskulisse. Auf
raumplanerischer Ebene agieren die Regionalverbande
Sudlicher Oberrhein, Mittlerer Oberrhein, Baar-Heuberg
und Nordschwarzwald. Zu ihren gesetzlichen Aufgaben
zahlen unter anderem die Sicherung von Frei- und Erho-
lungsraumen des Menschen und der Schutz der Natur.
Ihr Ziel ist eine ausgewogene, ressortlibergreifende Pla-
nung,um nachhaltige regionale Entwicklungspotenziale
zu sichern.

Einige Landkreise und Kommunen in der Naturpark-
kulisse haben sich zudem in den vergangenen Forder-
perioden als LEADER-Region beworben, um mit Mitteln
der Europdischen Union ihre Regionalentwicklung zu
starken. Im Naturpark liegen damit insgesamt flnf
LEADER-Regionen: Mittelbaden, Ortenau, Nordschwarz-
wald, Mittlerer Schwarzwald und mit kleinem Anteil
LEADER Heckengau. Als MaBnahmenprogramm der
Europdischen Union fordert LEADER die Erarbeitung
regionaler Entwicklungsstrategien und innovativer
Aktionen im landlichen Raum. Hierfiir werden sektor-
Ubergreifende Partnerschaften angeregt und Aktions-
gruppen als Entscheidungsgremien gebildet. Eine in-
tensive Beteiligung der lokalen Blrgerinnen und Blirger
ist zwingend vorgesehen. Mit Einflihrung des Regional-
budgets im Jahr 2019 wurde aulRerdem eine Moglichkeit
geschaffen, Kleinprojekte tiber LEADER zu fordern.

Die nachste Forderperiode der EU wird aktuell fur den
Zeitraum 2021 bis 2027 vorbereitet. Als politische Ziele
werden unter anderem ,Intelligentes Europa®“ (mit The-
men wie Innovation, fortschrittliche Technologien und
Nutzung von Bioressourcen) sowie ,Griines / CO, armes

Europa“ genannt.3



ZIELE UND AUFGABEN DES NATURPARKS

Naturparke unterstiitzen eine regional verankerte Wirt-
schaft. Im Fokus steht dabei vor allem eine nachhalti-
ge Land- und Forstwirtschaft. Sie werden als regionale
Wertschopfer verstanden, die fur Qualitat, Regionalitat
und Authentizitat ihrer Produkte stehen und dabei eine
umweltschonende Wirtschaftsweise, die in Stoffkreis-
laufen denkt, etablieren. Neben den Erzeugern gilt es
auch Unternehmen der Produktverarbeitung und -ver-
edlung zu vernetzen. Wertschopfungsketten reichen so-
mit vom Erzeuger Uber Weiterverarbeiter und regionales
Marketing bis hin zu Verbrauchern und Kunden 3®

Die Naturparke in Baden-Wirttemberg sehen sich in der
Rolle des regionalen Netzwerkbildners, der potenzielle
Partner zusammenbringt und diese beim Herausarbei-
ten von gemeinsamen Zielen unterstitzt. Mit Hilfe ge-
meinsamer Aktionen und dem Schaffen von Plattformen
kann ein Naturpark auch fiir eine entsprechende Kom-
munikation und Wahrnehmung in der Region sorgen.
Nicht zu unterschatzen ist dabei das Ziel, eine |dentifika-
tion mit regionalen Betrieben im Naturpark zu schaffen.
Hierfiir braucht es eine regionale Kreislaufwirtschaft mit
funktionierenden Wertschopfungsketten, die den Unter-

nehmen Einkommen und Zukunft erméglichen.

PROJEKTE UND MASSNAHMEN DES NATURPARKS

Mit seinen vielfaltigen Projekten und MaBnahmen ver-

folgt der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord grund-

satzlich das Ziel, der nachhaltigen Regionalentwicklung

einen Beitrag zu leisten.

TRENDS UND
PERSPEKTIVEN

BEDEUTUNG DER REGION WACHST

Nachhaltige Regionalentwicklung ist ein Querschnitts-
anliegen und programmatische Klammer der gesamten
Naturparkarbeit. Das dynamische Entwicklungsziel lau-
tet: Nachhaltige Vorbildregion zu sein.Im Sinne eines Eu-
ropas der Regionen wird die Bedeutung einer zukunfts-
gerechten Regionalentwicklung weiter zunehmen. Es
geht darum, den landlichen Raum als Wirtschafts- und
Lebensraum zu sichern, attraktiv zu halten und somit
die weitere Abwanderung von Menschen in die Stad-
te zu vermindern. Verbunden damit ist die Suche nach
regionalen Antworten, um dem zunehmenden Beddirf-
nis der Menschen nach heimatlicher Verortung und

Identifikation gerecht zu werden.

STADT- UND LANDBEZIEHUNGEN

Fir den Naturpark wird es kiinftig darum gehen, die lo-
kalen und regionalen (landwirtschaftlichen) Wertschop-
fungsprozesse zu starken. Eine relativ neue Idee sind
Stadt-Land-Partnerschaften. Diese setzen neue Impulse
flr eine nachhaltige Regionalentwicklung, indem sie
Brucken bauen zwischen urbanem und landlichem Le-
ben.Stadte und landliche Gemeinden schlieRen offizielle
Partnerschaften, in deren Rahmen Begegnung und Aus-
tausch zwischen Stadt- und Landbewohnern organisiert
wird (beispielsweise Besuche von Erzeugern, Radtouren
in die Partnergemeinden, Verkaufsstande von landwirt-
schaftlichen Betrieben auf den jeweiligen Stadtteilmark-
ten). Im Wachstumssektor Tourismus und Erholung gilt
es noch starker auf Regionalbezuglichkeit und die Ziele

eines sanften, nachhaltigen Tourismus zu achten.

UNTERNEHMEN UND NATURPARK

Eine dartber hinaus gehende strategische Frage lautet:
Inwieweit kann der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
im Sinne einer regionalen Nachhaltigkeitsinitiative die
Zusammenarbeit mit dem produzierenden Gewerbe
und lokalen Unternehmen in der Naturparkkulisse ge-
stalten? Anfange sind hierzu bereits gemacht: Mit den
Partnern des Naturparks und weiteren Unternehmen
haben sich schon erste Verbindungen in die Unterneh-

menslandschaft hinein etabliert.
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2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

REGIONALVERMARKTUNG UND
REGIONALE PRODUKTE

DEFINITION

Regionale Produkte werden in derselben Region erzeugt,
in der sie verbraucht werden. Mit ihnen verbinden sich
Begriffe wie regionale Wertschépfung, kurze Wege und
eine moglichst nachhaltige Nutzung der Kulturland-
schaft. Dabei ist der Begriff ,Region” als solcher weder
exakt definiert noch geschitzt.

Regionalitat ist nach Einschatzung von Trendforschern
ein Markenzeichen mit hohem Wachstumspotenzial.Das
Frankfurter ,Zukunftsinstitut” von Matthias Horx sieht
im Regionalen eine von acht Kategorien, die einen Markt
zu einem ,Sinnmarkt“ machen.9 Verbraucher schatzen
an regional erzeugten Lebensmitteln ein Geflihl von
Lebensmittelsicherheit, von Nahe und Transparenz.

Die regionale Produktpalette geht dabei uber rein land-
wirtschaftliche Erzeugnisse hinaus und umfasst bei-
spielsweise auch handwerkliche Guter. Dennoch fillen
in der Praxis Lebensmittel, unverarbeitet oder verarbei-

tet, den groften Teil des regionalen Warenkorbs.

WIDERSPRUCHLICHKEITEN

Laut Erndhrungsreport 2019 des Bundesministeriums
flr Ernahrung und Landwirtschaft legen drei Viertel
der Verbraucher Wert auf die regionale Erzeugung von
Lebensmitteln. Eine spirbar hohere Beachtung des Tier-
wohls beflirworten 70 Prozent. Die Umweltvertraglich-
keit der landwirtschaftlichen Produktion von Lebensmit-
teln ist flr jeden zweiten Konsumenten ein wichtiges
Anliegen. Fur soziale Fairness im Sinne gerechter Stun-
denléhne sprechen sich 64 Prozent der Befragten aus.
Dabei ist ihnen durchaus bewusst, dass ,,hohe Standards
auch ihren Preis haben.“ Gleichzeitig bleibt ein wider-
spruchliches Verhalten der Konsumenten feststellbar:

So werden einerseits Anforderungen an den Umwelt-,

Klima-, Arten- und Naturschutz in der Lebensmittel-
erzeugung gestellt. Andererseits scheint der Preis mehr-
heitlich immer noch das entscheidende Argument fir
die Kaufentscheidung zu sein. Der Handel spielt hierbei
eine wichtige, preisdriickende Rolle, der die Wahrneh-
mung der Kunden (fast) immer in Richtung ,billig” lenkt.
Zwar wird immer haufiger medial mit Begriffen wie
Lregional” oder ,aus bauerlicher Landwirtschaft” gewor-
ben,in Sachen Transparenz ist es allerdings noch ein wei-
ter Weg hin zu wirklicher Regionalitat und fairen Preisen

flr gute, regional erzeugte Waren.

REGIONALPOLITISCHES ZIEL

Die Forderung einer nachhaltigen, regionalen Herstel-
lung und einer ,ehrlichen” Vermarktung landwirtschaft-
licher Produkte ist ein regionalpolitisches Ziel aller Natur-
parke in Deutschland. Die moglichst umweltschonende
Erzeugung regionaler Lebensmittel starkt das Vertrauen
in die Betriebe, sichert den Landwirten Absatz und gene-
riert ein Einkommen fur die bauerlichen Familien. Fir die
Kunden sind regionale Produkte ,Lebensmittel mit Ge-
sicht”, verbunden mit Erwartungen an gute Qualitat und
einen authentischen Genuss. Der Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord ist hierbei besonders engagiert und

baut diesen Tatigkeitsschwerpunkt sukzessive aus.
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Regionalvermarktung und die Forderung regionaler Pro-
dukte zahlt zu den besonderen Starken des Naturparks
Schwarzwald Mitte/Nord. Als Vernetzer, [deengeber und
Unterstltzer greift er den Ansatz ,Region mit Genuss”
auf, den er gemeinsam mit Partnern regional in Szene
setzt. Hierflr hat er mit Projekten wie den Naturpark-
Markten, den Naturpark-Genuss-Messen, dem Natur-
park-Brunch auf dem Bauernhof oder dem Verbund der
Naturpark-Wirte und ihren Aktionswochen herausra-

gende Erlebnis- und Einkaufsgelegenheiten geschaffen.

NATURPARK-WIRTE

Rund 5o Gastronomen haben sich im mittleren und
nordlichen Schwarzwald zum Verein der Naturpark-Wir-
te e.V. zusammengeschlossen. Die Naturpark-Wirte un-
terstltzen aktiv den Trend zur Regionalitat. Sie sind tber-
zeugt von der Qualitat regionaler Lebensmittel, die sie in
der Kiiche schmackhaft veredeln. In ihrer AuRenwirkung
sind sie wichtige Botschafter der Naturpark-Philosophie.
Unter dem Motto ,Schmeck den Schwarzwald“ finden
sich auf den Speisekarten der Naturpark-Wirte mindes-
tens sechs regionale Hauptgerichte und ein Naturpark-
Ment, welche konsequent mit Produkten aus beiden
Schwarzwalder Naturparken (Schwarzwald Mitte/Nord
und Stdschwarzwald) zubereitet werden. Auch ein Teil
der Getranke stammt aus der Region.

Erganzt durch die Aufnahme fast vergessener Schwarz-
walder Traditionsgerichte zeigen die Wirte, dass Iden-
titat und Authentizitdt auch kulinarisch verstanden
werden kann. Die Naturpark-Wirte selbst schatzen den
Austausch untereinander, teilen Wissen und Erfahrung
und lassen sich voneinander inspirieren. Haufig geht es
dabei um durchaus Handfestes: Bezugsadressen fir re-
gionale Produkte werden getauscht, gemeinschaftlicher
Einkauf organisiert oder gemeinsame Aktionen geplant.
Ein Beispiel sind die Aktionswochen, in welchen die Na-
turpark-Wirte flr regionale Kiiche werben und spezielle
Zutaten aus der Region (zum Beispiel Krauter, Streuobst
oder Schwarzwald) in den Fokus riicken. Der Naturpark
unterstitzt die Naturpark-Wirte organisatorisch, in der

Offentlichkeitsarbeit und im Ideenaustausch.
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NATURPARK-STRAUSSWIRTSCHAFTEN

Im Frihjahr und im Herbst laden bislang zwei Natur-
park-Straulwirtschaften im Achertal sowie im Baden-
Badener Rebland zu regionalem Speisen ein. Neben
dem Ausschank von selbst erzeugtem Wein bieten die
Naturpark-Strauwirtschaften regionale und saisonale
Gerichte sowie typische Schwarzwalder Spezialitaten
auf ihren Speisekarten an. Bei mindestens zwei Dritteln
der Gerichte stammen die Hauptzutaten von regionalen
Erzeugern aus dem Naturpark. Das Segment der Natur-
park-StraulRwirtschaften wurde 2019 gestartet und hat

Potenzial zu wachsen.

NATURPARK-MARKTE

Von Mai bis Oktober bieten die Naturpark-Markte ein
Einkaufsschaufenster flir Produkte aus der Region flr
die Region. Auf den Naturpark-Markten werden Produk-
te angeboten, die aus der Kulisse der beiden Schwarz-
walder Naturparke stammen. Was fiir die Besucher ein
regionales Genuss- und Einkaufserlebnis ist, bietet Land-
wirten und Erzeugern die Moglichkeit ihre Produkte zu
bewerben und zu verkaufen und dabei personliche Kun-
denkontakte zu gestalten. In der Regel werden jahrlich
rund 20 Naturpark-Markte in wechselnden Gemeinden

und Stadten ausgerichtet.

SCHWARZWALDER NATURPARK-MARKTE

Die Naturpark-Marktscheune in Berghaupten im Kin-
zigtal bietet bauerliche Erzeugnisse von Uber 100 aus-
schlieBlich regional arbeitenden Zulieferern an. Zum
Gesamtkonzept zahlt auch ein Bauerncafé, das zu den
Naturpark-Wirten zahlt. Die Marktscheune wurde 201
von Brigitte und Ulrich Miiller aufgebaut und seither ge-
meinsam mit einem wachsenden Scheunenteam betrie-
ben. Durch hochwertige Produkte von vertrauenswur-
digen Lieferanten soll das kulinarische Erbe der Region
erhalten bleiben. Qualitat, Service und das Prinzip der
Nahe zum Produzenten spielen eine Hauptrolle. Ganz
gezielt werden eine nachhaltige Landwirtschaft und
artgerechte Tierhaltung in Zusammenarbeit mit Klein-
bauern und Kleinbetrieben unterstitzt. Das Netzwerk

der beliefernden Betriebe umfasst konventionelle und



Okologisch arbeitende Hofe, entscheidend dabei ist das Kriterium
regionale Qualitat statt Massenware.

Die Geroldsauer Mihle nennt sich selbst das ,Tor zum Schwarz-
wald“. Fahrt man von Baden-Baden in Richtung Schwarzwaldhoch-
stralSe, 1adt sie zum Halt und zur Einkehr ein. Ein Bauernmarkt mit
umfangreichem Sortiment, Backerei, Metzgerei und Weinecke
erwartet den Besucher. Im Wirtshaus, das zu den Naturpark-Wirten
zahlt, kann regionale Kiiche genossen werden. AufBerdem gibt es
einen Ausstellungsbereich zum Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord,
dem Nationalpark Schwarzwald und dem Stadtwald Baden-Baden.
Die Geroldsauer Muhle sowie die Naturpark-Marktscheune in Berg-
haupten Uberzeugen zusatzlich durch ihre Architektursprache, die
traditionelle Bauformen und Elemente geschickt den Bedurfnissen

von heute und der Moderne verknipft.

NATURPARK-GENUSS-MESSEN

Mittlerweile Tradition sind die jahrlich im Herbst stattfindenden ein
bis drei Naturpark-Genuss-Messen. An den eintdgigen Veranstaltun-
gen wird Schwarzwalder-Kochhandwerk mit regionalen Produkten
verbunden. Aus frischen Produkten regionaler Erzeuger kreieren die
Naturpark-Wirte vor Ort feinste Gerichte. Bewusstes Geniefen und
ein guter Geschmack stehen dabei im Mittelpunkt. Umrahmt wird
die Entdeckungstour fir den Gaumen von einem Erzeugermarkt,
einem Rahmenprogramm mit musikalischer Unterhaltung, Kochvor-

flihrung und Talkrunden.

NATURPARK-BRUNCH AUF DEM BAUERNHOF

Ein Klassiker der Regionalvermarktung ist der Naturpark-Brunch auf
dem Bauernhof. Hier erleben die Gaste, besonders Familien, wie es
auf den Hofen der Region aussieht und schmeckt.

Das Besondere: die Veranstaltungen finden seit 2008 zeitgleich in al-
len sieben Naturparken in Baden-Wirttemberg statt. Auch hier geht
es darum, bauerliche Landwirtschaft mit dem Gaumen zu erleben
und zugleich ein Verstandnis fur Lebens- und Wirtschaftszusam-
menhange zu schaffen: Nachhaltige Landwirtschaft hat Tradition
und braucht Zukunft. Hierfur sind faire Preise fiir landwirtschaftliche
Erzeugnisse ausgesprochen wichtig. Zwischen 20 und 25 Bauernhdfe
im Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord locken mit einem reichhalti-
gen regionalen Brunch-Bufett jahrlich rund 4.000 Besucher auf ihre

Hofe oder auf die griine Wiese.

BAUERNHOFLADEN

Auch Hofladen tragen zu einer erfolgreichen Vermarktung von Pro-
dukten aus eigener Herstellung bei. Der Direktverkauf auf dem Hof
verbessert die Ertragslage der Landwirte und sorgt zugleich fuir einen
wichtigen Vertrauenskontakt zwischen Bauern und Verbrauchern.
Diese sind zunehmend bereit, fir das Modell Regionalitdt mehr zu
zahlen. Uber die Homepage des Naturparks kdnnen zahlreiche in der

Region ansassige Bauernhofladen ausfindig gemacht werden.

2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

»WILDE SAU—SCHWARZWILD AUS DEM SCHWARZWALD"
Das leckere Fleisch des Schwarzwilds hat einen viel besseren Ruf ver-
dient. Deshalb engagieren sich zahlreiche Akteure im Naturpark daftr,
dass Schwarzwildprodukte und ihr hoher Wert wieder mehr ins Be-
wusstsein der Menschen dringen.Doch das ist nicht der einzige Grund:
Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord baut im dreijahrigen Pilot-
projekt ,Wilde Sau“ ein Netzwerk aus Metzgern, Jagern und Natur-
park-Wirten auf. Neben der Aufwertung von Schwarzwildprodukten
in der offentlichen Wahrnehmung ist es das Ziel, die Wertschopfung
in den regionalen Gastronomie- und Metzgereibetrieben zu steigern,
das Image von Jagd und Jagern zu fordern und der Bevolkerung Wis-
sen Uber Schwarzwild im Schwarzwald zu vermitteln. Als Beitrag zur
Pravention der Afrikanischen Schweinepest (kurz ASP-Pravention)
sollen durch bessere Vermarktungschancen hohere Abschussquoten
erreicht werden. Das Projekt wird mit Mitteln des Landes Baden-Wirt-

temberg finanziert.

NATURPARK-LAIB

Das im Jahr 2020 initiierte Projekt ,Naturpark-Laib“ hat zum Ziel, re-
gionale Partnerschaften und Wertschopfungsketten zu starken. Land-
wirte, Muller und Backer arbeiten eng zusammen, um das Brot aus
dem Naturpark zu produzieren.Vom Korn lber das Mehl bis hin zum
fertigen Naturpark-Laib finden alle Produktionsschritte in der Region
statt. Auf diese Weise werden Transportwege kurzgehalten und CO,-
AusstoRe reduziert. Das Korn wird ohne Einsatz von Pflanzenschutz-

mitteln angebaut und das Brot ohne Zusatzstoffe gebacken.

EU-PROJEKT VALOR

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord nimmt seit Ende 2019 am
EU-Projekt VALOR (Valorisation of ancient farming techniques in resi-
lient and sustainable agriculture) teil. Projektpartner sind unter ande-
rem der Nationalpark Gran Sasso (Italien), der Olympus Nationalpark
(Griechenland) und aus dem universitaren Bereich die University of
Thessaly (Griechenland) und die University of Suceava (Ruménien).
Das Projekt soll das Zusammenspiel von Naturschutz, Landwirtschaft
und Erhaltung der Artenvielfalt einerseits und die Verknlipfung von
wirtschaftlichen Interessen der Landwirtschaft sowie den touristi-
schen Nutzen andererseits untersuchen. Ziel ist es, das kulturelle Erbe
in den Regionen zu erhalten, zu pflegen und weiterzuentwickeln, in-
dem regionale Wertschopfungsketten aufgebaut und gestarkt sowie
regionale Identitat gefordert wird.

Neben Wissenstransfer in Form von Vor-Ort-Besuchen und der Vor-
stellung von Best Practice-Projekten geht es darum, Bildungsprogram-
me zu erarbeiten, mit dem Ziel der Sicherung und Weiterentwicklung

einer nachhaltigen Landwirtschaft.
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2. DER NATURPARK SCHWARZWALD MITTE/NORD

OFFENTLICH KEITSARBEIT,
SICHTBARKEIT UND PRASENZ

DIE WAHRNEHMBARKEIT DES NATURPARKS

Die Sichtbarkeit und Prasenz des Naturparks sind we-
sentlich, um den Naturpark als Vorbildregion fur nach-
haltige Entwicklung wahrnehmbar zu machen und eine
identitatsbildende Wirkung zu entfalten. Auch wenn
dazu keine Zahlen vorliegen: Nach Einschatzung von
Beobachtern gibt es einen hohen Anteil von Menschen,
die nicht wissen, dass sie in einem Naturpark leben oder
unterwegs sind. Hinzu kommt im Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord, dass die Unterscheidbarkeit zwischen
Naturpark und Nationalpark eine Schwierigkeit fir Ein-
heimische wie Gaste und selbst flir recherchierende
Journalisten darstellt.

Gleichwohl ist der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
auf vielen Ebenen aktiv, um gesehen, erlebt und wahr-
genommen zu werden. Dabei setzt er auf eine durch-
dachte Kommunikation und ein grafisch hochwertiges,
klares Erscheinungsbild. Dies gilt sowohl flir das mar-
kante Logo (das Naturpark-Auge) als auch fir die klare
und attraktive Gestaltung der Geschaftsstelle und seine

Publikationen.

MEDIALE SICHTBARKEIT

Medial ist der Naturpark durch eine stets aktuelle, gut
gegliederte Website prasent, die auch einen Blog mit
Anregungen, Geschichten und Videobeitragen aus dem
Naturpark umfasst. Der Blog ist in dieser Form einmalig
in den deutschen Naturparken. In sozialen Kanalen wie
Facebook, Instagram oder auch YouTube wachst die Zahl
der Follower stetig an.

In der Evaluation der Naturparke Baden-Wiirttemberg
(2017) erreicht der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
in den Kategorien Kommunikationskonzept, regiona-
le und Uberregionale Offentlichkeitsarbeit sowie in der
Nutzung des Internets und der Bereitstellung von In-
formationsmaterialien maximale Bewertungsziffern.+
Zudem besteht eine Medienpartnerschaft mit dem
Schwarzwaldradio. Die Sichtbarkeit des Naturparks wird
auBerdem durch Ortseingangsschilder, einheitliche
Wegebeschilderung aber auch uber Infosterne und die
attraktiv

unterstutzt.

gestalteten  Naturpark-AugenBlick-Runden

61



TRENDS UND

PERSPEKTIVEN

ZIELGRUPPEN IM BLICK

Homepage, Soziale Medien, Info-Tafeln, Broschiiren,
Erlebnisse, Angebote und Aktionen: Es gibt ein brei-
tes Blndel an MaBnahmen, tber das der Naturpark
sicht- und wahrnehmbar ist. Trotzdem wird weiteres
Entwicklungspotenzial gesehen, um den Naturpark bei
Einheimischen und Gasten bekannter zu machen. Dabei
sollte die Ansprache zukiinftig zielgruppenspezifischer
erfolgen und sich an den Erfahrungen aus den jahrlichen
SINUS-Milieu-Studien orientierten.4¢ Insbesondere die
Ansprache jiingerer Erwachsene sowie die verschiedener

Milieus sollte verstarkt werden.

NATURPARK-GESICHTER

Zudem spielen Kopfe und Gesichter in der Wahrneh-
mung und ldentitatsvermittiung eine nicht zu unter-
schatzende Rolle: Der Naturpark-Wirt, die Lehrerin einer
Naturpark-Schule, der Schwarzwald-Guide oder der
Landwirt beim Naturpark-Brunch auf dem Bauernhof.
Sie alle sind Gesichter des Naturparks, die als Botschafter
zu seiner Wahrnehmung beitragen. Hier besteht noch

Entwicklungsbedarf.

«

ERLEBBARE PRASENZ

Die aktive Prasenz in der Region, die der Naturpark durch
seine Erlebbarkeit und Angebote zum Mitmachen er-
zielt, ist von besonderer Bedeutung. Dies konnen die

klassischen Wanderungen (rund 10.000 Kilometer Wan-

derwege) auf einem der zahlreichen Erlebnispfade sein

oder NaTouren, die insbesondere fir Familien konzipiert
sind. Einsatze in der Landschaftspflege (,Herzenssache
Natur”) zeigen den Menschen vor Ort, wie der Natur-
park an der Offenhaltung der Landschaft beteiligt ist
und weshalb diese Arbeit wesentlich ist fiir die Erhal-
tung des typischen Landschaftsbildes. Dies gilt auch fir
MaBnahmen zum Erhalt historischer und kultureller Be-
sonderheiten. RegelmaRige Fotowettbewerbe mit wech-
selndem Motto sorgen ebenfalls fiir eine Interessenten-
bindung an den Naturpark.

Kulinarischer Genuss, als sinnlicher Vermittler von Na-
tur und Landschaft, ist eine ausgepragte Starke des
Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord, die beim Natur-
park-Brunch auf dem Bauernhof,den Naturpark-Genuss-
Messen, als Gast bei den Naturpark-Wirten, in Natur-
park-Hotels oder einer Naturpark-Straufwirtschaft und
als Besucher von einem der rund 20 Naturpark-Markte
erlebt werden kann. Regional geniefen heiflt es auch
beim Einkauf regionaler Lebensmittel in Hofladen, der
Naturpark-Marktscheune Berghaupten oder der Gerolds-
auer Mihle. Manche sind auch als Naturpark-Produkte
in der Geschaftsstelle oder in einigen ZG Raiffeisen-
Markten erhaltlich.

Daruber hinaus sollen mit dem 3. Hof in Hornberg-Nie-
derwasser und auf dem Kaltenbronn zwei dezentrale

Naturpark-Zentren entstehen.
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3. DER NATURPARK 2030

3.1. SELBSTVERSTANDNIS
UND VISION

UNSER SELBSTVERSTANDNIS UNSERE VISION 2030 — WAS WIR IN DEN
Der Naturpark macht Nachhaltigkeit erlebbar. KOMMENDEN JAHREN ERREICHEN WOLLEN
Far alle. « Immer mehr Menschen in der Region wissen, dass sie

in einem Naturpark leben.

Wir sind eine starke Stimme flir Nachhaltigkeit. - Gaste verbinden mit unseren Landschaften ein gutes

Regionale Qualitat liegt uns am Herzen. Naturpark-Gefinhl.

Wir haben Mensch und Natur im Blick. « Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist erlebbar,
sichtbar und schmeckt.

Wir denken von den Nutzern her. - Erstehtfiirehrlicheregionale Produkte und nachhaltige

Wir wirken in Partnerschaften. Wertschopfung.

Wir arbeiten auf Augenhdhe. - Der Naturpark ist spannende Umweltbildung auf
Schritt und Tritt.

Was uns ausmacht: - Er bietet Raume fiir Erlebnis, Stille und Besinnung.

Wir sind vielfaltig, kompetent, ideenreich. - Der Naturpark ist artenreich und schiitzt die Natur.

Wir bleiben neugierig. Wir lernen weiter. - Er gestaltet eine offene, vielfaltige Kulturlandschaft.

Wir bewahren. Wir vernetzen. Wir gestalten. - Der Naturpark engagiert sich fiir das Klima.

Wir sind ein Naturpark fir alle. - Er entwickelt Netzwerke und Beziehungen.

- Der Naturpark ist ein breites Blindnis fiir Nachhaltigkeit.
- Erstehtflreine nachhaltige EntwicklungderRegion,die
ihre Herkunft kennt.
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3.2. STRATEGIEN
e

STARKE STIMME FUR
NACHHALTIGKEIT

Naturparke unterstitzen mit ihrer Arbeit internationale und natio-
nale Vereinbarungen wie die Nationale Strategie zur Biologischen
Vielfalt, die Deutsche Nachhaltigkeitsstrategie, die Klimaschutzstra-
tegie des Landes, die Landeskonzeption fiir Grol3schutzgebiete oder
die 17 Nachhaltigkeitsziele (Sustainable Development Goals) der

UN-Agenda fiir Nachhaltige Entwicklung 2030.

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord setzt sich in seinen Gremi-
en und Netzwerken und gemeinsam mit raumrelevanten Partnern
flr eine Entwicklung ein, die soziale, kulturelle, okologische und éko-
nomische Bedirfnisse in einen klugen Zusammenhang stellt, durch
innovative Ansatze einen regionalen Mehrwert schafft und somit
die Zukunftsfahigkeit der Region verbessert. Der Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord ist eine starke Stimme fiir Nachhaltigkeit.

Er wird ein regionales Bundnis flir Nachhaltigkeit mit seinen Mit-
gliedern sowie Partnern und Akteuren formen.Vor dem Hintergrund
seines 20-jahrigen erfolgreichen Entwicklungswegs kann es ihm so
gelingen, den Nachhaltigkeitsbegriff zu scharfen und weitere Part-

ner flir eine Region mit Zukunft zu gewinnen.

3. DER NATURPARK 2030
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In seinen eigenen Projekten wird der Nachhaltigkeitsge-
danke kunftig deutlicher herausgearbeitet. Es gilt, ent-
schieden Wirtschafts- und Lebensmodelle mit geringe-
rer Klimaschadlichkeit zu férdern, die Landwirtschaft bei
ihren anstehenden Transformationsprozessen zu unter-
stlitzen, biologische Vielfalt zu sichern, den Schutz von
Natur und natirlichen Ressourcen im Blick zu halten, bei
Produkten auf glaubwiirdige Regionalitat und das Tier-

wohl zu achten und den Tourismus in der Region acht-

sam weiterzuentwickeln.

NACHHALTIGKEITSZIELE DER VEREINTEN NATIONEN

Im Jahr 2015 verabschiedeten die Mitgliedsstaaten der
Vereinten Nationen die Agenda 2030. Sie enthalt 17 glo-
bale Nachhaltigkeitsziele (Sustainable Development
Goals), um weltweit eine nachhaltige Entwicklung so-
zial, 6kologisch und 6konomisch zu gestalten. Mit seiner

Arbeit unterstitzt der Naturpark viele dieser Ziele.

Siehe auch www.globalgoals.org
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MARKE NATURPARK

SCHWARZWALD MITTE/NORD

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist schon heu-
te in der Region sichtbar und erlebbar. Allerdings sollen
Wahrnehmung und Wahrnehmbarkeit der Marke Natur-
park Schwarzwald Mitte/Nord verbessert werden.

Ziel ist es, den Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord zu
einer Marke mit eindeutigem Markenkern zu entwickeln.
Er definiert sich aus klaren Werten und Positionen, die

von der Gemeinschaft der Naturpark-Akteure getragen

werden. Durch eine klare Markensprache und entspre-
chende Markenbilder kommt der Kern der Marke zum
Ausdruck.

Die angestrebte Scharfung der Marke Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord gibt langfristige Orientierung
flr das eigene Handeln und schafft Verlasslichkeit und

Wirkung, sowohl nach innen als auch nach auf3en.

Kreativitat  \fartrauen
Heimat e 5cqiichkeit

Qualltat Genuss

Natur Mt




INNOVATION UND
LEUCHTTURME

Eine bedeutsame Aufgabe des Naturparks ist es, innova-
tive Leuchttiirme zu entwickeln und diese mit Partnern
gemeinsam umzusetzen. Solche Vorhaben haben eine
attraktive Strahlkraft,erhohen die Wahrnehmbarkeit des
Naturparks und machen die Ziele seiner Arbeit in der
Region und dariiber hinaus sichtbar und erlebbar.

Leuchtturmprojekte des Naturparks entstehen aus der
kreativen Zusammenarbeit unterschiedlicher Akteure
und Talente, die in der Region wirken. Innovationsfreu-
de bedeutet Gewohntes besser zu machen, Altem mit
Wertschatzung zu begegnen, Neues zu antizipieren und
Gewagtes auszuprobieren. Der Schwarzwald als Tiftler-
region hat schon immer flr Innovation gesorgt, in fri-
heren Zeiten wie auch heute noch.,Hidden Champions*
findet man in manchem Schwarzwaldtal. Auch das Den-
ken und Handeln des Naturparks zeichnet sich durch
Offenheit fiir Neues und das Ausprobieren von Unge-
wohntem aus. Der Naturpark ist immer auch ein Experi-

mentierraum.
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An diesen Kriterien sollen sich kiinftige Leuchtturm-Pro-
jekte messen lassen, ohne dass alle Kriterien ausnahms-
los erflllt sein mussen:

« Alleinstellungsmerkmal: Das Projekt gibt es in dieser
Form in der Region bislang nicht.

- Eignung: Der Naturpark ist durch seine Rolle und Funk-
tion als Trager/Treiber des Projektes besonders gut ge-
eignet.

- Reichweite: Mit dem Projekt wird ein wesentliches
Thema fiir viele Menschen sichtbar und erlebbar.

- Breitenwirkung und Skalierung: Das Projekt ist geeig-
net in kleinerer Form auf Gemeindeebene herunterge-
brochen zu werden und bietet hierzu Unterstitzung.

- Vorbildfunktion: Das Projekt hat Vorbildcharakter.

- Teilhabe und vernetztes Denken: Das Projekt denkt Teil-
habe mit und vernetzt verschiedene Kernthemen des

Naturparks.



MITGLIEDER IM BLICK

In unterstitzender Funktion ist der Naturpark in vielfal-
tiger Weise in der Naturparkregion aktiv. Dabei gilt sein
besonderer Blick jenen, die aufgrund ihrer lberschau-
baren Strukturen auf Kooperation, Kommunikation und
externe Kompetenzen angewiesen sind. Der Naturpark
dient mit seinem Know-how, seinen Dienstleistungen
und Fordermoglichkeiten natirlich all seinen Mitglie-
dern. Die Foérdermoglichkeiten bestehen fiir samtliche
Gemeinden, Landkreise, Vereine, Verbande und Privatper-
sonen in der Forderkulisse des Naturparks Schwarzwald
Mitte/Nord. Dennoch setzt er sich besonders dort ein,
wo kleine Akteure, seien es Gemeinden, familiengefiihr-
te bauerliche Betriebe oder lokale Produzenten, nachhal-
tige Entwicklungsideen umsetzen wollen und dabei auf
Vernetzung und Kooperation angewiesen sind.

Eine Umfrage unter den Mitgliedsstadten und -gemein-
den des Naturparks, die im Rahmen der Fortschreibung
des Naturpark-Plans durchgefiihrt wurde, hat erge-
ben, dass der Naturpark besonders als schnelle Infor-
mationsquelle, Forderinstrument, als praxisorientierte

Beratungsmoglichkeit und unterstiitzendes Netzwerk

sowie als I[deengeber geschatzt wird. Der Mehrwert sei-
ner Arbeit ist bei kleineren Gemeinden besonders hoch,
vor allem wenn sich Vernetzungsmoglichkeiten in der
Flache ergeben. Zudem bringt der Naturpark eine Ko-
operations- und Kampagnenfahigkeit mit ein, die eine
einzelne Gemeinde kaum entwickeln konnte. Im Prinzip
der ,Freiwilligkeit” (,jeder kann und keiner muss*) liegen
dabei auch fir die Zukunft Chancen. Die Starke ist, dass
gemeinsame Ziele auf grofer Flache verfolgt werden.
Dabei gewinnt der Kooperations-Sinn immer mehr die
Oberhand gegeniiber einem nicht mehr zeitgemafBen

Kirchturmdenken.
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NETZWERKER UND PARTNER
IN DER REGION

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist regionaler
Netzwerkbildner. Er bringt potenzielle Partner zusam-
men und unterstitzt sie beim Herausarbeiten gemein-
samer Ziele. Auf diese Art und Weise setzt er sich fur
eine nachhaltige Entwicklung der Region ein, welche
sowohl Mensch als auch Natur im Blick hat. Ein kons-
tanter Austausch auf operativer Ebene, die Zusammen-
arbeit in den Vereinsstrukturen des Naturparks sowie
in den jeweiligen Entscheidungsgremien der Partner
sind Voraussetzung fur das Gelingen einer nachhalti-
gen Regionalentwicklung. Der Naturpark versteht die
Region als nachhaltigen Wertschépfungsraum, den es
mit guten Ideen und langfristig wirksamen Netzwerken
zu gestalten gilt. Kuinftig soll verstarkt darauf geachtet
werden, wie sich unterschiedliche Férdermaglichkeiten
kombinieren lassen, etwa flr die Umsetzung von Grol3-
projekten oder flachenhaften Aktionsformen und Trans-
formationsprozessen.

Vor diesem Hintergrund wird in der Zusammenarbeit
mit den LEADER-Regionen weiterhin darauf geachtet,
Doppelstrukturen zu vermeiden und durch gemeinsa-
me Abstimmungen die bestmogliche Unterstiitzung fir
Projekte in der Region zu erzielen. Fiir Kommunen ist der
Naturpark Ideen- und Impulsgeber, der eine effiziente
Umsetzung von Kampagnen und Projekten in der Region

fordert. Des Weiteren ist er mit vielfaltigen Leistungs-
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tragern aus Bereichen wie Naturschutz, Landwirtschaft,
Tourismus und Sport in einem Netzwerk verbunden.
Einen groRen Stellenwert weist auch die Uberregionale
Vernetzung mit dem Naturpark Sudschwarzwald, der
Schwarzwald Tourismus GmbH, der AG Naturparke
Baden-Wirttemberg, der Tourismus Marketing GmbH
Baden-Wirttemberg, dem Land Baden-Wurttemberg
sowie dem Verband Deutscher Naturparke e.V. auf.

Mit dem Nationalpark Schwarzwald pflegt der Natur-
park seit dessen Griindung im Jahr 2014 einen regel-
mafigen Austausch. Die Zusammenarbeit beider Orga-
nisationen wird schrittweise weiter ausgebaut und in
gemeinsamen Projekten sichtbar (zum Beispiel Trekking
Schwarzwald). Der Nationalpark macht den Naturpark in
seinem Herzen ,etwas wilder”. Beide GroRRschutzgebiete
eint die Aufgabe, Menschen fir die Natur zu begeistern
und wichtige Erholungs- und Freizeitraume zu gestal-
ten. Diese Erholungsfunktion wird in Pandemiezeiten
wie im Jahr 2020 mit deutlich steigenden Besucherzah-
len besonders deutlich. Wahrend der Nationalpark die
»Natur Natur sein lassen” will und als vorrangiges Ziel
den Schutz der Natur im Blick hat, rlickt der Naturpark
die Besonderheiten einer tber Jahrhunderte gewachse-
ne Kulturlandschaft in den Vordergrund und setzt sich
zum Ziel, gemeinsam mit seinen Mitgliedern und Part-
nern die Region nachhaltig zu entwickeln.



3.2.6.

EIN PARTNER FUR REGIONALE

UNTERNEHMEN

Als Spitzenprodukt hat der Naturpark ein klares Profil und ist damit
interessant fiir regionale Unternehmen, sei es in Partnerschaften, Ko-
operationen oder beim Sponsoring. Flir Betriebe und Unternehmen
ist der Naturpark ein weicher Standortfaktor, der etwa bei der Gewin-
nung neuer Mitarbeitenden nicht unwichtig ist, ein attraktives Um-
feld fiir Kundenbesuche bietet und ein Partner fir eine gelungene
Unternehmenskommunikation sein kann. Der Naturpark als ein sich
nachhaltig entwickelnder Natur-, Lebens- und Wirtschaftsraum wird
den Austausch mit Unternehmerinnen und Unternehmern in der
Region vertiefen. Seine Vision einer dynamischen Balance zwischen
Mensch und Natur und der Idee vom ,guten Leben in der Region® bie-
tet Ausgangspunkt fur die Zusammenarbeit mit vielen Firmen und
Betrieben.

Unternehmen leben von Innovation, Qualitat und Vertrauen. Den Na-
turpark kennzeichnet sein Gespur fir nachhaltige Innovationen, sein
Eintreten fur ehrliche, regionale Produktqualitat sowie eine Offenheit
zur vertrauensvollen Zusammenarbeit. In eine von gemeinsamen
Werten getragene Kooperation bringt er seine Authentizitat ein, und
erwartet diese auch von seinen Partnern.

Der Naturpark bietet den Unternehmen und Betrieben Uber seine
Informationsmedien und Veranstaltungen eine 6ffentliche Plattform.
Ein jahrliches Partnertreffen bietet den unterstitzenden Unter-
nehmern ein regionales Austauschforum. Uber Sponsoringbeitrage
beziehungsweise Uber spezifische Projektférderungen unterstiitzen

Unternehmen aus der Region die Ziele und Arbeit des Naturparks.

Hauptsponsoren im Jahr 2020 sind die Unternehmen Alpirsbacher
Klosterbrau Glauner GmbH & Co. KG, Mineralbrunnen Uberkingen-
Teinach GmbH & Co. KGaA, AOK Baden-Wirttemberg, badenova AG
& Co.KG, Duravit AG und Corthum Nordschwarzwald GmbH. Weitere
Unternehmen unterstiitzen den Naturpark projektbezogen: Schwarz-
waldmilch GmbH, Baden-Badener Weinhaus am Mauerberg GmbH,
Stadtwerke Rastatt und Volksbank Lahr.

Derzeitig entwickelt der Naturpark ein Partnerkonzept. Nach diesem
kdnnen regionale Betriebe, Institutionen und Organisationen, die
sich in besonderem Mal3e fiir die Ziele des Naturparks engagieren
als ,Partner des Naturparks“ ausgezeichnet werden. Der Mehrwert
der Partnerschaft liegt auf beiden Seiten. So wird die Sichtbarkeit
und Bekanntheit der Partner und des Naturparks gesteigert, eine Ver-
netzungsplattform von regionalen Betrieben und Unternehmen auf-
gebaut und die Partnerschaft gegenseitig kommuniziert. Das Part-
nerkonzept lehnt sich an den Leitfaden ,Aktiv fiir Naturparke des
Verbandes Deutscher Naturparke an (2019).4

Ein Ziel fir die nahe Zukunft ist die Etablierung eines Unternehmer-
Dialogs Naturpark 2030. Der Naturpark ist Giber das reine Sponsoring
hinaus daran interessiert, mit regionalen Unternehmen in einen in-
novativen Austausch zu kommen. Fiir einen regelmaRigen Unterneh-
mer-Dialog Naturpark 2030 wird ein geeignetes Format erarbeitet.
Ziele sind dabei, Kontakte zu intensivieren, sich auszutauschen und
gemeinsam Uber potenzielle Formen des nachhaltigen Zusammen-

wirkens ideenoffen nachzudenken.
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MULTIDIMENSIONALER
ANSATZ

Der Naturpark bearbeitet zahlreiche Themenfelder, die
nicht isoliert nebeneinander, sondern miteinander in
Beziehung stehen. Ein Projekt, wie etwa der ,Blihende
Naturpark®, hat mit Artenvielfalt zu tun, mit Insekten-
schutz, mit Landwirtschaft, mit Bildung, mit Engage-
ment vor Ort, mit regionalem Saatgut und mit guter
Kommunikation. Aktivitaten und Projekte des Naturparks
lassen sich in aller Regel nicht auf ein Handlungsfeld be-
schranken, sondern stehen stets mit anderen Bereichen
in Verbindung. So ist beispielsweise die Offenhaltung
der Landschaft ein Themenfeld, welches direkt mit der
Landwirtschaft zusammenhangt, gleichzeitig eine na-
turschutzfachliche Dimension aufweist und durch den
Erhalt des Landschaftsbilds einen direkten touristischen
Mehrwert fiir die Region schafft. Der Klimawandel ist
ebenfalls ein Querschnittthema, das viele Handlungs-
felder berlhrt.
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Flr den Naturpark bedeutet dies, Projekte und Vorhaben
in Zukunft noch starker in ihrer Komplexitat zu erken-
nen, multidimensionale Ansatze zu verfolgen und ver-
schiedene Teilziele und Akteure im Blick zu halten. Das
Vertrauen der Partner und Mitglieder in den Naturpark
ist dabei eine wichtige Basis fur eine innovative Entwick-
lung der Region. Hierauf legt der Naturpark auch kiinftig
groflen Wert.



GUT SORTIERTE VIELFALT

Der Naturpark ist Abwechslung pur. Die Landschaften
genauso wie seine Themen, Projekte und Angebote. Mit-
unter kann dabei durchaus der Uberblick verloren gehen,
wofir er steht und wofir nicht. Welchen Aufgaben er
sich widmet, welche Herausforderungen er aufgreift
und welche er anderen Uberldsst. Miusste der Naturpark
daher sein Engagement starker biindeln, um klarer iden-
tifizierbar zu sein?

Der Naturpark und die Menschen, die dort leben und die
ihn besuchen, sind derart vielfaltig, dass er praktisch gar
nicht anders kann, als ein gekonnt bunter ,Bauchladen”
zu sein. Den Unterschied zur Beliebigkeit bildet hier das
Wortchen ,gekonnt®: Eine kommunikative Fokussierung
auf Erlebnisse und personliche Erfahrungen unter den
Rubriken, Aktiv unterwegs®, ,Regional geniellen”,,Griine
Projekte” — wie auf der klar gegliederten Website darge-
stellt — weisen in die richtige Richtung.

Ein Bauchladen, um in dem Bild zu bleiben, muss auf

kleinem Raum fiir groRtmogliche Orientierung auf einen

Blick sorgen: Die Handlungsfelder des Naturparks sind
klar sortiert und durch ein langfristiges und eingangi-
ges Farbkonzept hinterlegt. Die Zukunftsprojekte 2030
sind ausgerichtet an definierten Kriterien (vgl. Kapitel
3.2.3). Es werden konsequent solche Themen und Pro-
jekte verfolgt, die dem Bestimmungssinn des Natur-
parks entsprechen, einen Nachhaltigkeitsbeitrag fur
Mensch und Natur leisten und dabei unterschiedliche
Zielgruppen und Partner einbinden. Projekte lassen sich
aus den formulierten strategischen Zielen ableiten und
den Handlungsfeldern zuordnen. Statt einem willkdrlich
scheinenden Katalog entsteht eine agile Vielfalt mit kla-
rer Grundstruktur, ausreichender Offenheit und Beweg-
lichkeit fir die Entwicklungen der Zukunft. Dass dabei
regelmaRig ,Inventur” gemacht wird und Projekte aus-
laufen oder an andere Akteure tbertragen werden, ver-
steht sich von selbst. Denn ein Profil entsteht auch durch

Weglassen.
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3. DER NATURPARK 2030

3.3 ZUKUNFTSTHEMEN:
LEITMOTIVE, ZIELE, PROJEKTE

DER NATURPARK
IST ERLEBNIS

LEITMOTIV

Mit der Uber Jahrhunderte entwickelten, kleinbauer-
lichen Kulturlandschaft und den grofSen Waldgebieten
bietet der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord einen
Raum fiir Erholung und authentische Erlebnisse. Der Na-
turpark ist ein Erfolgsprojekt, mit dessen Unterstiitzung
die touristische Entwicklung des mittleren und nord-
lichen Schwarzwaldes qualitativ und quantitativ ent-
scheidend vorangebracht wird. Einheitliche Standards
flr die Umsetzung von MaRRnahmen sind hier die Star-
ken des Naturparks.

Als Zielgruppe stehen dabei sowohl aktive Urlauber,
genussorientierte Besucher als auch die Menschen, die
in der Region leben, im Fokus. Familien und Kinder hat
der Naturpark besonders im Blick. Der Naturpark bie-
tet beste Voraussetzungen, Menschen fiir die Belange
der Natur- und Kulturlandschaft mittels unmittelbarer
emotionaler Erfahrungen zu sensibilisieren. Er kann in
Zukunft pragmatisch an seinen Starken ankntpfen und
diese zunehmend am Leitbild eines nachhaltigen Touris-
mus unter der Berlcksichtigung der Ziele wie Arten- und
Biotopschutz sowie Klima- und Ressourcenschutz aus-

richten.

ROLLE NATURPARK
PRAGMATIKER — VERTRAUENSSTIFTER — MODERATOR

Der Naturpark war von Anfang an gepragt von einem
positiven Pragmatismus. Er ist nahe an den Menschen
und den oft kleinen Verwaltungen und Tourist-Informa-
tionen der Schwarzwaldgemeinden dran. Durch seine
Art der Ansprache auf Augenhohe schafft er es, kleine
und grofRe Tourismusgemeinden partnerschaftlich zu-
sammenzubringen und somit auf groRer Flache Erho-
lungs- und Freizeitangebote mit Wiedererkennungswert
zu schaffen. Er hat die gesamte Gebietskulisse im Blick.
Als Initiator von Projekten greift der Naturpark aktuelle
Trends im Tourismus auf und setzt gemeinsam mit Part-
nern eigene Akzente. Er bringt lokale und regionale Ak-
teure zusammen und ermoglicht als Moderator die Ent-

wicklung gemeinsamer Ziele, Strategien und Angebote.
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STRATEGISCHE ZIELE 2030

ENTWICKLUNG ERLEBNISBASIERTER ANGEBOTE

Erlebnisse ermdglichen es, Wissen zu vermitteln und die-
ses emotional zu verankern. Statt um ,hoher, schneller,
weiter” geht esim Naturpark um ,lebendiger, gelassener,
spirbarer”. Entsprechende Angebote in der Natur sind
eine Starke des Naturparks. Diese baut er konsequent fur

alle aus.

PFLEGE UND WEITERENTWICKLUNG

BESTEHENDER ANGEBOTE

Die bisher gesetzten touristischen Schwerpunkte Wan-
dern (zum Beispiel Naturpark-AugenBlick-Runden), Rad-
fahren (zum Beispiel Naturpark-Radweg) und Kulinarik
(zum Beispiel Vermarktung regionaler Produkte durch
Naturpark-Markte oder Naturpark-Wirte) sind Kernkom-
petenzen des Naturparks. Die dort zu findenden Angebo-
te werden sorgsam gepflegt, stetig gescharft und gezielt

weiterentwickelt.

FOKUS AUF FORDERUNG NACHHALTIGER ANGEBOTE

Der Naturpark achtet gemeinsam mit den touristischen
Partnern auf die konsequente Einbeziehung von Nach-
haltigkeits-Kriterien im touristischen Bereich und hin-
terlegt diese da wo moglich. Einer reinen ,Eventisierung”

der Landschaft steht er kritisch gegenuber.
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REGIONALE PRODUKTE ALS TEIL DER

TOURISTISCHEN ANGEBOTE

Ein groRer Anziehungspunkt fir Touristen ist die typi-
sche Kulturlandschaft des Schwarzwalds. Diese kann
nur mittels Pflege durch Landwirte Bestand haben. Um
deren okonomische Existenz zu unterstutzen, werden
touristische Angebote zunehmend mit Einkaufs- oder
Verzehrmoglichkeiten von regionalen Produkten ver-
bunden. Der Zusammenhang zwischen regionalen Pro-
dukten und dem Erhalt der Kulturlandschaft wird dabei

genussreich aufgezeigt.

NACHHALTIGE BESUCHERLENKUNG

Urlaub in Deutschland wird sich als Trend fortsetzen
und die Zahl der Erholungssuchenden weiter zuneh-
men. Auch die Covid-19-Pandemie zeigt: Die Menschen
suchen die Natur, der Wald wird zum Zufluchtsort. Eine
umsichtige Besucherlenkung, die von den BedUrfnissen
der Erholungssuchenden ausgeht, die Interessen von Be-
volkerung und Landwirtschaft beriicksichtigt und den
Naturraum mit seiner Flora und Fauna schitzt, wird zu
einer Daueraufgabe des Naturparks und der ihm zuge-

horigen Gemeinden.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

ZELTEN AUF DEM BAUERNHOF

Bauernhofe stellen Platze und eine Basisinfrastruktur
zum Zelten bereit. Es handelt sich um Platze flr zwei bis
drei Zelte. Zielgruppen sind junge Erwachsene und Fami-
lien. Es geht um Ubernachtungen von ein bis drei Tagen
Dauer. Das Angebot kann auch ein regionales Friihstiick
beinhalten. Zelten auf dem Bauernhof erganzt die Trek-
king-Camps, die in Zusammenarbeit mit dem National-
park Schwarzwald und dem Naturpark Stidschwarzwald
bereits bestehen. Statt im Wald stehen die Zelte auf der
Wiese oder am Waldrand. Das Angebot bietet eine Alter-
native zum illegalen Zelten, schiitzt somit die Natur- und

Kulturlandschaft und bedeutet zusatzliche Einnahmen

fir die bauerlichen Familien.

3. DER NATURPARK 2030

BESTEHENDE
PROJEKTE

* NATOUREN, GEOTOUREN, ERLEBNISPFADE
* NATURPARK-AUGENBLICKE

* NATURPARK-RADWEG

* MTB-STRECKEN

* SCHWARZWALD-GUIDES

* TREKKING SCHWARZWALD

* NATURPARK-HOTELS

WEITERE
PROJEKTIDEEN

STORY TELLING (AUDIO-GUIDES, APPS)

Audio-Guides konnen Fuhrungen erganzen, Themen-
wege begleiten oder per App das Verweilen an Natur-
park-Augenblicken untermalen. Sie kénnen regionalen
Erlebnisthemen wie Mythen, Sagen, Waldgeschichten

aufgreifen, literarisch oder akustisch gestaltet sein.

LONG DISTANCE HIKING UND BIKING

Langstreckenwandern und mehrtagige Radtouren
sind bei jungen Menschen aber auch Familien mit Kin-
dern nachgefragt. Ziel ist, das Angebot im Naturpark
zielgruppengerecht und regionalspezifisch weiterzuent-

wickeln.

REGIONALES VESPERANGEBOT

Regionale Produkte mit Tourismusangeboten verbin-
den: Entlang von Wanderrouten, Radstrecken oder an
touristischen Anziehungspunkten wird ein regionales
Vesper, auch zum Mitnehmen, angeboten. Anbieter kén-
nen Hofe oder Gasthduser sein, welche an Wegstrecken

liegen.
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LEITMOTIV

Die Suche nach Ruhe und Ausgleich in der Natur ge-
winnt zusehends an Bedeutung. Was nicht verwundert,
denn seelische Erkrankungen wie depressive Stérungen,
Burn-out und Erschépfungszustande nehmen in unserer
Gesellschaft rasant zu. Der Wald als gesundheitsrelevan-
ter Raum mit positiver psychologischer Wirkung auf die
Gesundheit steht daher zunehmend im Fokus des of-
fentlichen Interesses.

Natur und Landschaft, und in besonderer Weise der
Wald, waren schon immer Orte des Durchatmens fir
Korper, Geist und Seele. Die Sehnsucht nach solchen
Raumen wird in der schnellen und virtuell reiziiberflu-
teten Welt der Post-Moderne stetig grofer. Das zeigt
nicht zuletzt die in der Covid-19-Pandemie entdeckte
neue Lust auf die Natur vor der Haustur.

Mit dem Begriff der ,seelischen Erhebung” beschreibt
sogar das Grundgesetz dieses grundlegende mensch-
liche Bediirfnis und sorgt sich um dessen Schutz (vergl.
Artikel 140 GQ). Das aus Japan stammende Waldbaden
etwa (Shin Yoku —,Baden in der Waldluft") zeigt nach-
weislich gesundheitsférdernde Wirkungen, wie etwa
eine Starkung des Immunsystems. Gesundheitswalder
und Ruhelandschaften sollen eine resilienzstarkende und
stressabbauende Wirkung der Natur auf den Menschen
ermoglichen. Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord

ist pradestiniert dafir, hier eine aktive Rolle zu spielen.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK
KONZEPTENTWICKLER — IMPULSGEBER —VERNETZER

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist vielfaltig,
waldgepragt und bietet ein reiches natlrliches Potenzial
flr Pravention, Selbstfiirsorge, Stressabbau und Starkung
der Resilienz. Seine Landschaften bieten Raume, um sich
seelisch zu erfrischen. Der Naturpark wird dieses Poten-
zial, unterstitzt durch Erkenntnisse aus Wissenschaft
und Forschung und gemeinsam mit Partnern, konzeptio-
nell herausarbeiten. In der Umsetzung entsprechender
Angebote kann der Naturpark als Impulsgeber und Ver-

netzer agieren.
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STRATEGISCHE ZIELE 2030

THEMEN GESUNDHEIT UND RESILIENZ AUFGREIFEN
Der Naturpark entwickelt die Themen Gesundheit und
Resilienz vor dem Hintergrund seiner hierfir geeigneten

naturraumlichen Gegebenheiten. Er greift bereits beste-

hende Angebote auf und formt sie weiter aus.

ERFORSCHUNGSRAUM SEIN

Der Naturpark ist ein innovativer Erforschungsraum, der
mit wissenschaftlicher Begleitung neue Angebote ent-
wickelt und der Forschung die Moglichkeit bietet diese

auf ihre Wirksamkeit hin zu tberprifen.




PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

KRAFT- UND GESUNDHEITSWALDER

Wald und Gesundheit sind ein sich immer starker etab-
lierendes Thema. Die Nachfrage nach waldbasierten Er-
holungs-und Genesungsangeboten steigt. Immer mehr
Menschen suchen in der reiziberfluteten und hekti-
schen Moderne nach Urspriinglichkeit und achtsamer
Erholung. In Zusammenarbeit mit Forschung und Me-
dizinern wird das Thema fir die Region des Naturparks
erschlossen. Angebote in Gesundheitswaldern, Kraftwal-
dern und Ruhelandschaften zur Férderung der Gesund-
heiterhaltung, der Starkung von Resilienz, der Regenera-
tion bei Erschopfungszustanden und Moglichkeiten fir
psychosomatische Therapien durch Fachkliniken werden

fachlich und konzeptionell bewertet.
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3. DER NATURPARK 2030

BESTEHENDES
PROJEKT

* ANGEBOTE DER SCHWARZWALD-GUIDES BEISPIELS-
WEISE ZU WALDBADEN ODER MEDITATION.
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FUR ALLE

LEITMOTIV

Inklusion bedeutet, dass jeder Mensch dazu gehort.
Egal wie er aussieht, woher er kommt, welche Spra-
che er spricht, ob er sehen oder laufen kann, oder auch
nicht. Das Ziel von Inklusion ist die Unterschiedlichkeit
von Menschen als Wert zu sehen und Vielfalt zu leben.
Fur den Naturpark bedeutet dies, Erlebnisse fir alle zu
schaffen und das — wo immer moglich — gemeinsam. Ein
Naturpark fir alle bedeutet auch die soziale Vielfalt der
Besucherinnen und Besucher im Blick zu behalten und
somit moglichst viele Menschen fir Natur- und Umwelt-

themen zu begeistern.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK
SENSIBILISIERER — IDEENVERMITTLER —
NETZWERKBILDNER

Die Themen Inklusion, Teilhabe und Zuganglichkeit (Bar-
rierefreiheit) sind Querschnittsanliegen, die alle Hand-
lungsfelder des Naturparks beriihren. Sie sind ganzheit-
lich zu betrachten, erfordern eine gemeinsame Haltung
und ein abgestimmtes Agieren der Akteure in der Na-
turparkregion. Hier ist der Naturpark in seiner Rolle als
Koordinator und Netzwerkbildner genauso gefragt wie
als Sensibilisierer fir das Thema , Vielfalt leben“. Er sucht
verstarkt die Zusammenarbeit mit Mitgliedskommunen,
Vereinen, Verbanden und auch touristischen Akteuren,

die sich einem inklusiven Ansatz widmen.
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STRATEGISCHE ZIELE 2030

INKLUSIVE ANGEBOTE IN ALLEN HANDLUNGSFELDERN
Es gibt bereits Erfolge des Naturparks in Sachen Zugang-
lichkeit.Soladen die, NaTouren fur Alle” Familien mit Kin-
derwagen und Personen mit Mobilitatseinschrankungen
auf speziell konzipierten Wanderwegen ein. Auch gibt
es den,Kinzigtal-Radweg fiir Alle“ und des Weiteren sind
einige Naturpark-AugenBlicke ebenfalls barrierefrei zu
erreichen oder virtuell von zu Hause erlebbar. An diesen
Ansatzen gilt es anzuknipfen und sie ideenreich inklusiv
auszubauen. In den Bereichen Bildung fiir nachhaltige
Entwicklung, Naturschutz und Landschaftspflege sowie
nachhaltiger Tourismus, Erholung und Freizeit stecken
zahlreiche Moglichkeiten, Angebote inklusiv zu gestal-

ten und Teilhabe zu ermoglichen.

NEUE ZIELGRUPPEN ANSPRECHEN

Der Naturpark wird sich in Zukunft vermehrt damit aus-
einandersetzen, wie er in seiner Darstellung, Kommuni-
kation und seinen Angeboten vielfaltige Lebenswelten
ansprechen kann. Dazu gehoren beispielsweise sozial
benachteiligte Gruppen, Menschen mit Migrationshin-
tergrund, Geflichtete oder korperlich eingeschrankte
Menschen. Ziel ist es, unabhangig des personlichen
Hintergrunds eine Teilhabe am Naturpark Schwarzwald

Mitte/Nord zu ermdglichen.
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ZUGANGLICHKEIT VERBESSERN

Die Verbesserung der Zuganglichkeit und der Abbau
von Erlebnishirden ist ein Querschnittsanliegen, das
allen Besuchern des Naturparks zu Gute kommt. Es geht
nicht darum jeden Pfad und Wildnis-Raum ,barrierefrei”
zu gestalten, sondern mit Experimentierfreude zugang-
liche Verweil- und Erlebnisorte zu schaffen und dabei
weniger in Hirden als in Moglichkeiten zu denken. Ob
eingeschrankte Mobilitat, Blindheit, Gehorlosigkeit, ob
einfache Sprache oder Mehrsprachigkeit: Ein inklusiver
Ansatz bedeutet nicht nur spezifische Angebote zu ent-
wickeln, sondern auch solche, an denen Menschen mit

und ohne Handicap teilhaben konnen.

DAS PRINZIP MITWIRKEN UND MITGESTALTEN

Der Naturpark setzt auf die Zusammenarbeit mit regio-
nalen Wissenstragern, erfahrenen Institutionen, Part-
nern und Betroffenen. Menschen mit Einschrankungen
werden dabei als ,Experten in eigener Sache” eingebun-
den. Der Naturpark ist offen fir Ideen, Hinweise und
Know-how, agiert als Ideenvermittler und Netzwerker
und setzt Anregungen in eigenen Angeboten um. Fur
die Planung und Gestaltung teilhabeorientierter Pro-
jektideen sind konkrete, verlassliche Partner und Mit-
gliedsgemeinden unentbehrlich — diese werden gezielt
angesprochen und nachhaltig in ein inklusives Netzwerk
eingebunden. Mit dem Nationalpark, der sich mit ein-
facher Sprache und gezielten Angeboten ebenfalls dem

Thema widmet, finden Austausch und Kooperation statt.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

SCHWARZWALD-GUIDES ALS
INKLUSIONSBOTSCHAFTER

Fir Schwarzwald-Guides werden gezielte Fortbildungen
zur Durchfuhrung inklusiver Aktionen und Wanderun-
gen angeboten. Denkbar sind etwa Fiihrungen mit Ge-
bardensprachdolmetschern, Aktionen fiir Menschen mit
Gehbehinderung oder Sehschwache sowie speziell kon-
zipierte Module fiir gemischte Gruppen von Menschen
mit und ohne Handicap. Das Thema Inklusion und Na-
turpark kann auch in Modulen fuir Schulen aufbereitet
werden. Ziel ist es, moglichst verteilt Gber die Flache des
Naturparks Schwarzwald-Guides mit Interesse am The-

ma zu gewinnen und zu qualifizieren.

3. DER NATURPARK 2030

BESTEHENDE
PROJEKTE

- EINIGE NATURPARK-AUGENBLICKE UND
,,NATOUREN FUR ALLE“ .
- BARRIEREFREIE RAD- UND WANDERTOUREN

WEITERE
PROJEKTIDEEN

ARBEITSGRUPPE ,,EIN NATURPARK FUR ALLE*
Anlassbezogene Expertenrunde, um inklusive Ansatze
Schritt fur Schritt in einzelnen MaRnahmen im Naturpark

umzusetzen.

PRAZISERE ZIELGRUPPENANSPRACHE:

VIELFALT ERREICHEN

Bisher wenig erreichte Zielgruppen werden definiert und
expliziter angesprochen. In der Kommunikation werden
Bilder genutzt, die Vielfalt zeigen und bei Bedarf wird
eine ,einfache” Sprache eingesetzt. Um Kontakt mit
neuen Zielgruppen uber die blrgerliche Mittelschicht
hinaus herzustellen, setzt der Naturpark auch auf die
Kooperation mit Interessensvertretern und Sozialver-

banden.

,,INKLUSIVE“ KOOPERATIONSPROJEKTE MIT DEM
NATIONALPARK SCHWARZWALD

Strategien und Angebote zu Inklusion und Teilhabe kon-
nen in enger Kooperation mit dem Nationalpark entwi-
ckelt werden, Expertise wird gemeinsam genutzt. Pro-
jekte kdnnen zusammen entstehen oder in jeweiliger

Zustandigkeit umgesetzt werden.
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DER NATURPARK
SCHUTZT NATUR UND
LANDSCHAFT

LEITMOTIV

Der Naturpark tragt ,Natur” als Leitbegriff in seinem
Namen. Damit verbunden ist die Erwartung, dass der Er-
halt und die Entwicklung von Vielfalt und Schonheit der
Natur ein zentrales Kernanliegen des Naturparks sind.
Dies ist auch als gesetzliche Aufgabe der Naturparke de-
finiert. Der Naturbegriff ist dabei weitgefasst und reicht
von biologischer Vielfalt (iber Artenschutz und Biotop-
schutz bis hin zu einer regional gepragten, tber Jahrhun-
derte gewachsenen Kulturlandschaft.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK
KOMMUNIKATOR — KOORDINATOR — GESTALTER

Der Naturpark hat keine hoheitlichen Aufgaben in die-
sem Handlungsfeld. Er ist dennoch im Bereich des Na-
turschutzes und der Landschaftspflege starker als bisher
Kommunikator und Motivator. Er spiirt kampagnenfa-
hige Themen auf, die fiir den gesamten nérdlichen und
mittleren Schwarzwald von (typischer) Bedeutung sind
und Ubernimmt hierbei koordinierende Funktion. Im
Bereich der Landschaftspflege tritt er in Kooperation mit
Landschaftserhaltungsverbanden und weiteren Akteu-

ren als Gestalter auf.

91



NATURPARK-PLAN 2030

STRATEGISCHE ZIELE 2030

BIOLOGISCHE VIELFALT UND TYPISCHE

LANDSCHAFTEN SCHUTZEN

Der Naturpark unterstutzt die Sicherung der biologi-
schen Vielfalt, eine naturvertragliche Landnutzung und
die Forderung und Weiterentwicklung von Landschafts-

pflege-MalRnahmen durch geeignete Projekte.

NATURSCHUTZTHEMEN SETZEN

Der Naturpark identifiziert naturschutz- und arten-
schutzrelevante Themen, die fiir die gesamte Region re-
levant sind. Er stimmt diese Schwerpunkt- oder Kampag-
nenthemen mit relevanten Akteuren, seinen Mitgliedern
und ortlichen Gruppierungen in der Region ab. Er sorgt
fir finanzielle Anreize und UnterstlitzungsmafRnahmen.

Doppelarbeit und Doppelstrukturen werden vermieden.

DAS ERFOLGSPROJEKT ,,BLUHENDER NATURPARK"
WEITERENTWICKELN

Der ,Blihende Naturpark” wird als identitatsbildendes
Schlusselprojekt zur Starkung der biologischen Vielfalt
weitergeflihrt und als strategischer Ansatz fortentwi-
ckelt, der auch auf andere Initiativen und Projekte tber-
tragbar ist. Das sichtbare Wirken in der Flache, das Ein-
bindenvon Partnern und Akteuren sowie der nachhaltige
Bildungs- und Umsetzungs-Ansatz werden durch dieses

Projekt beispielhaft verwirklicht.
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AUSBAU DER KOOPERATIONS- UND
KOMMUNIKATIONSKOMPETENZ

Der Naturpark ist in der Lage unterschiedlichste Akteu-
re zusammenzufihren und Mitwirkende zu finden, zu
motivieren und zu koordinieren. Diese Koordinations-
und Kommunikationskompetenz wird der Naturpark
weiterentwickeln. Ein Ziel dabei ist, die verschiedenen
Natur- und Landschaftsschutzakteure vermittelnd zu-
sammenzubringen. Dies kann auf lokaler Ebene wie auf

regionaler Ebene erfolgen.

BEVOLKERUNG EINBEZIEHEN

Der Naturpark setzt eigene erlebbare Akzente und ent-
wickelt gemeinsam mit Akteuren kleinere und groRere
Projekte, die Bewohner aktiv zur Mitwirkung im Bereich
Naturschutz und Landschaftsschutz einladen, Schulklas-

sen ansprechen oder auch flr Touristen und Gaste inter-

essant sein konnen.




PROJEKTE 2030

LEITPROJEKTE

ICH BIN NATURPARK

Eine Kampagne mit Mitmachmaoglichkeiten fir jede und
jeden, die in der Naturparkregion zu Hause sind. Sie tragt
dazu bei, die Identifikation mit dem Naturpark zu star-
ken und macht deutlich, wie man selbst Hand anlegen
und etwas Konkretes und Praktisches fur den Natur- und

Artenschutz erreichen kann.

BESTEHENDE
PROJEKTE

+ HERZENSSACHE NATUR
- BLUHENDER NATURPARK
« LUCKEN FUR KUKEN

3. DER NATURPARK 2030

WIR SIND NATURPARK

Aktionen auf die Flache bringen: Das ist der Hinterge-
danke von ,Wir sind Naturpark®.

Hinter dieser Idee versammeln sich Naturpark-Gemein-
den, die offentlichkeitswirksam gemeinsam an be-
stimmten Aktionstagen mit MalRnahmen in den Berei-
chen Naturschutz, Artenschutz oder Landschaftspflege

die biologische Vielfalt starken.

WEITERE
PROJEKTIDEE

OFFENLAND ERHALTEN

Zur Forderung der Landschaftsoffenhaltung werden ge-
meinsam mit den regionalen Akteuren (zum Beispiel
Landschaftserhaltungsverbanden) und landschaftspfle-
genden Betrieben neue Wege gesucht. Ziel ist es, durch
Wissensvermittlung und Vernetzung der Akteure neue
Konzepte zu entwickeln, die zur Artenvielfalt beitragen
und auch bauerlichen Betrieben Nutzen und Einkom-

men ermoglichen.
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DER NATURPARK IST
BILDUNG

LEITMOTIV

Natur und Umwelt kennen und wertschatzen lernen. Zu-
sammenhange zwischen regionaler Natur- und Kultur-
landschaft verstehen und dies mit eigenen Erfahrungen
verknupfen: Das sind zentrale Anliegen des Naturparks
und aus diesem nicht mehr wegzudenken. Bildung ist
Markenkern und damit eine wesentliche Saule der Iden-
titat des Naturparks.

Bildung flir nachhaltige Entwicklung (BNE) ist seit 2018
als gesetzliche Aufgabe der Naturparke im § 27 Art. 2 des
Bundesnaturschutzgesetzes verankert. Der Naturpark
Schwarzwald Mitte/Nord greift dieses Konzept auf und
setzt es mit regionalem Bezug um.

BNE erganzt Umweltbildung um eine globale Perspekti-
ve und entsprechende Haltung. Basierend auf dem drei-
stufigen Ansatz von Erkennen, Bewerten und Handeln
verfolgt BNE dabei stets das Ziel, Menschen zu einem

zukunftsfahigen Handeln zu risten.

Bildung findet in Schulen oder Kindergarten aber auch
an auferschulischen Lernorten sowie informell statt.
Wichtige Bildungsorte im Naturpark Schwarzwald Mit-
te/Nord sind die Naturpark-Schulen und -Kindergarten
sowie auferschulische Lernorte wie etwa Bauernhofe,
der Wald oder ein Bach. Informelles Lernen findet in der
Freizeit statt, bei Exkursionen, Wanderungen und ganz
nebenbei. Bildung flr nachhaltige Entwicklung geht
Uber die Zielgruppe Kinder hinaus: Sie will letztlich Men-
schen jeden Alters und mit verschiedenen Lebenshinter-

grinden erreichen.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK
MOTOR — KOORDINATOR — NETZWERKER

Rolle des Naturparks ist es, in allen Handlungsfeldern
und Projekten Bildungsaspekte mitzudenken und eine
BNE-orientierte Ausrichtung zu finden. Er baut Rahmen-
bedingungen aus, in denen Bildung fiir nachhaltige Ent-
wicklung stattfindet und sich weiterentwickeln kann
und bringt sie so in die Flache. Er ist Motor, Netzwerk
und Koordinator. In Bezug auf die Naturpark-Schulen
und Kindergarten ist er Férderer, Koordinator und bietet
eine Plattform fur Erfahrungsaustausch und Weiterent-

wicklung.
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EINE LERNENDE REGION WERDEN

Zahlreiche Beispiele zeugen von der Erfahrung und Ex-
pertise, die der Naturpark in der Umsetzung von Projek-
ten im Bereich der Natur- und Umweltbildung aufweist.
Die Aktivitaten des Naturparks werden vor diesem Hin-
tergrund im Sinne einer Bildung fir nachhaltige Ent-
wicklung konzeptionell weiterentwickelt. Der Naturpark
wird den Bildungsansatz in seinen Projekten und Auf-
gabenbereichen konsequent mitdenken und Bildungs-
angebote verstarkt auch an Jugendliche und Erwachse-
ne aus unterschiedlichen Lebenswelten richten. Dabei
sucht er die Kooperation mit Leistungstragern aus be-
treffenden Bereichen, um entsprechende Angebote vor

Ort zu entwickeln.

NATURPARK-SCHULEN STARKEN UND AUSBAUEN

Das Netzwerk der Naturpark-Schulen wird wachsen und
die Anzahl an Schulen schrittweise in der Flache zuneh-
men. Der Naturpark unterstitzt die Bildungseinrichtun-
gen sowie lokale aulRerschulische Partner und Betriebe
in beratender Funktion und mit entsprechenden Fortbil-
dungsangeboten. Bildung flir nachhaltige Entwicklung
wird so in den Naturpark-Schulen zur selbstverstand-
lichen Haltung, die auf das Umfeld der Schulen strahlt.
Daruber hinaus wird das Konzept der Naturpark-Schulen

auf weiterflhrende Schulen ausgeweitet.

NATURPARK-KINDERGARTEN AUFBAUEN

Naturpark-Kindergarten werden gemeinsam mit Mit-
gliedskommunen entstehen. Das padagogische Pro-
gramm orientiert sich am BNE-Ansatz und wird an den
Naturpark angepasst: Schon die kleinsten Bewohnerin-
nen und Bewohner des Naturparks erleben so die nahe

Umwelt und lernen in lokalen, regionalen und globalen

Zusammenhangen zu denken.
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PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

AUSBAU UND WEITERENTWICKLUNG DER NATUR-

PARK-SCHULEN UND NATURPARK-KINDERGARTEN

Vom Kindergarten bis zur weiterfuhrenden Schule: Der
Naturpark vermittelt Bildung fir nachhaltige Entwick-
lung, fir Kinder und Jugendliche in der Region. Das
Erfolgsmodell wird erweitert und weiterentwickelt:
Naturpark-Kindergarten werden aufgebaut, weitere Na-
turpark-Schulen werden flachenwirksam ausgewiesen
und das Netzwerk der Naturpark-Schulen und Kinder-

garten wird gestarkt.

BESTEHENDE
PROJEKTE

* NATURPARK-SCHULEN

* NATURPARK-KINDERGARTEN

* MUH, DIE KUH — REGIONALE PRODUKTE
VON KINDERN NEU ENTDECKT

* NATURPARK-ENTDECKERWESTEN

* NATURPARK-DETEKTIVE

3. DER NATURPARK 2030

WEITERE
PROJEKTIDEEN

NATURPARK-JUGENDCAMP

In Zusammenarbeit mit erfahrenen Tragern von Jugend-
freizeiten veranstaltet der Naturpark ein jahrlich stattfin-
dendes Sommercamp flr Naturpark-Talente von morgen.
Das Camp kann ein Zeltlager sein oder an einem wet-
terfesten Ort stattfinden. Zielgruppen sind Jugendliche
und junge Erwachsene. In Zusammenarbeit mit Wissen-
schaft, Wirtschaft und Hochschulen werden Fragen von
morgen bearbeitet, innovative Losungen uberlegt und
praktische Experimente gestartet. Das erste Jugendcamp

kénnte sich mit dem Thema ,,Klima“ befassen.

BILDUNGSMODULE FUR ERWACHSENE
Zusammen mit Partnern wie der VHS, werden spezifische
Angebote zur Bildung flr nachhaltige Entwicklung fir

Menschen in der Region entwickelt.

NATURPARK-MOORSCHULE

Im Rahmen des Projekts ,Naturerlebnisraum Kalten-
bronn ist der Bau einer so genannten Naturpark-Moor-
schule aus lokal verfigbaren Baustoffen angedacht. In
diesem Raum kénnen Schulklassen in direktem Kontakt
mit dem Moor und mit entsprechender Laborausriistung
Versuche durchfiihren und den besonderen Lebensraum
Moor und seine Bedeutung vor Ort entdecken und ken-

nenlernen.
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DER NATURPARK
UND DAS KLIMA

LEITMOTIV

Der Klimawandel und damit auch der Klimaschutz und
die Klimaanpassung sind Herausforderungen, die auch
den Naturpark betreffen. Der Klimawandel hat erheb-
liche Auswirkungen auf den Schwarzwald, seine Land-
schaft, die Artenvielfalt und die Landnutzung. Mit sei-
nem Engagement fur eine Starkung der Regionalitat
und lokalen Wertschopfung leistet der Naturpark bereits
wichtige Beitrage fiir den Klimaschutz und die Einspa-
rung von CO,. Gleichzeitig sind dringend Lésungen, etwa
in Bezug auf Wasserknappheit im Sommer, Wasserrtick-
haltung bei Starkregen oder der Umgang mit zuneh-
menden Stirmen, gefragt. Die Lebensqualitat der Men-
schen, die im Naturpark leben und arbeiten, ist hiervon
direkt betroffen. Letztlich beeinflusst der Klimawandel
auch die Tourismuslandschaft. Klima ist in der Natur-
parkarbeit ein Querschnittsthema, das alle Handlungs-
felder des Naturparks betrifft.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK

NETZWERK — MOTOR — MODERATOR

Der Naturpark biindelt und vernetzt bestehende Experti-
sen im Themenkomplex Klima in der Region und dartiber
hinaus. Auf diese Weise werden Klimafragen und Projek-
te grollraumig und interdisziplinar betrachtet und um-
gesetzt. Neben der Rolle als Netzwerk ist der Naturpark
ein interdisziplinar denkender Motor und breit vernetz-
ter Moderator eines gemeinsamen Transformations-
prozesses fur mehr Klimaschutz und eine vorsorgende
Klimaanpassung.

Eine moglichst emissionsarme Erreichbarkeit der Region
und eine klimagerechte Mobilitat ist ein grundsatzliches
Anliegen des Naturparks, ohne dabei selbst Uber geeig-
nete Gestaltungs- und Umsetzungskompetenzen zu

verfligen.
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NATURPARK-PLAN 2030

STRATEGISCHE ZIELE 2030

KLIMAWANDEL SICHTBAR MACHEN

Klimawandel wird fur den Einzelnen erlebbar und sicht-
bar gemacht. Vor allem im Bereich der Bildung fir nach-
haltige Entwicklung wird Wissen und Verstehen fir die
Ursachen und Folgen des Klimawandels global wie re-
gional vermittelt. Der Naturpark zeigt dabei etwa Veran-
derungen im Landschaftsbild auf und vermittelt Ansatze
zur Klimaanpassung in Waldbau und Landwirtschaft.
Das fiir viele scheinbar abstrakte Thema Klimawandel
wird mit regionalen Handlungsfeldern wie Natur- und
Landschaftsschutz, Landwirtschaft und Naturschutz

oder Erholung und Freizeit in Beziehung gesetzt.
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ZUSAMMENARBEIT MIT BESTEHENDEN
EINRICHTUNGEN UND INTERESSENGRUPPEN

Mit den Kommunen (zum Beispiel kommunale Klima-
schutzbeauftragte), Energieagenturen und weiteren
Interessengruppen, besteht in der Region bereits eine
breite Expertise. Es gilt, diese Akteure in das Netzwerk
des Naturparks einzubeziehen und deren Fachwissen in
die Handlungsfeldern sowie auf Projektebene einflielen
zu lassen. Auf diese Weise werden auf groraumiger
Flache Handlungsempfehlungen gegeben und Malinah-
men und Projekte angestofRen, die den Menschen in der
Region einen konkreten Nutzen bringen (zum Beispiel
Sicherung der Wasserversorgung, Umgang mit Starkre-

gen, Waldumbau, Wegesicherung).

EINBINDUNG VON JUGENDLICHEN

Die in Klimafragen besonders engagierte Jugend wird
aktiv angesprochen und in die Naturparkarbeit einbe-
zogen. Eine enge Kooperation mit fridays for future und
weiteren von jungen Menschen getragene Klimaschutz-
initiativen in Schulen, Vereinen, Initiativen und Gemein-
den schafft Raum fur junge Ideen und ein konkretes Wir-

ken der ,nachsten” Generation in der Naturparkregion.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

CO,-KOMPENSATIONSPROJEKT

Kompensationsprojekte bieten eine Mdoglichkeit, nicht
vermeidbare klimarelevante Emissionen durch einen
freiwilligen Kompensationsbeitrag auszugleichen. Hau-
fig werden diese zum Ausgleich dienstlicher oder pri-
vater Fliige und zur Reduzierung des CO,-FulRabdrucks
eines Unternehmens oder einzelner Produkte genutzt.
Ein CO,-Kompensationsprojekt fiir die Landwirtschaft
soll fir die Region entwickelt werden, beispielsweise
mit dem Ziel des Humusaufbaus und der damit verbun-
denen Speicherung des Klimagases CO, oder durch die
Produktion und Verwendung von Pflanzenkohlen. Einen
regionalen Ansatz hierzu entwickelt das Projekt Land-
wirtschaft 5.0 der Hochschule Offenburg.4®

3. DER NATURPARK 2030

BESTEHENDES
PROJEKT

* KATZENSPRUNG — KLEINE WEGE. GROSSE ERLEBNISSE.

WEITERE
PROJEKTIDEEN

NATURPARK-KLIMAKAMPAGNE

Im Zentrum dieses Kooperationsprojektes mit der Lan-
desforstverwaltung steht eine Social Media-Kampagne
zum Thema Klimaschutz und Klimaanpassung. Neben
regelmaligen Klimatipps werden Aktionen und Bil-

dungsmodule entwickelt, die zum Mitmachen animieren.

ZUKUNFTSFORUM KLIMA

Der Naturpark bietet ein Forum, um die Herausforde-
rungen des Klimawandels und dessen Auswirkungen
auf Natur, Umwelt und Mensch zu diskutieren. Ziel
ist es, gemeinsame Losungsansatze in Bezug auf die
Naturparkregion zu entwickeln und diese zu konkreten
Aktionen und Projekten zu formen. Themen kdnnten
etwa Wasserknappheit in Hohenlagen, Bodenfruchtbar-
keit, die Reduktion verkehrsbedingter Emissionen, die Kli-
maanpassung oder eine klimagerechte Erndhrung sein.
Zielgruppen sind junge Erwachsene, regionale Akteure,

Vereine, Organisationen oder Betriebe im Naturpark.
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DER NATURPARK IST

VORBILDREGION FUR

NACHHALTIGKEIT

LEITMOTIV

Naturparke sollen Vorbildregionen fir Nachhaltigkeit
sein. Eine nachhaltige Entwicklung der Region ist somit
die programmatische Klammer fiir alle Aufgabenberei-
che des Naturparks. Die Herausforderung den landlichen
Lebens-, Erholungs- und Wirtschaftsraum zu sichern und
attraktiv zu gestalten wird dabei als Querschnittsaufga-
be verstanden, der sich der Naturpark im Zusammenspiel
mit anderen Institutionen und Netzwerken zur Regio-
nalentwicklung stellt. Er bietet Raume, um in neuen
Méglichkeiten zu denken. Nachhaltige Lebensstile und
zukunftsfahige Wirtschaftsformen konnen hier ihren
Anfang nehmen. Dabei begreift der Naturpark sich kiinf-
tig noch starker als Werkstatt fiir neue Ansatze, innova-
tive Projekte und nachhaltige Produkte. Das zugrunde
liegende Ziel ist es, die Lebensperspektiven fur Mensch

und Natur in der Region zu verbessern.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK

INNOVATIONSTREIBER — NETZWERKER — PARTNER

Der Naturpark bringt Fachwissen und Ideenreichtum ein
und fordert gemeinsam mit seinen Partnern ein Inno-
vations-Klima fir die Zukunft der Region. Er entwickelt
eine kreativ-kooperative Kultur, um mit den jeweiligen
Akteuren konkrete Antworten auf die Herausforderun-
gen unserer Zeit wie Klimawandel, Ressourcenverbrauch,
Biodiversitatsverlust und Abwanderung oder Individua-
lisierung zu entwerfen und in die Praxis zu bringen. Der
Naturpark will in diesen notwendigen Transformations-
prozessen eine Vorreiterrolle einnehmen und so als In-

spirationsquelle wirken.
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NATURPARK-PLAN 2030

NACHHALTIGKEIT ALS ZENTRALES ZIEL IM NATURPARK
Nachhaltigkeit ist fir das Handeln des Naturparks ein
zentraler Wert. Zugleich ist der Ansatz komplex und
durch Ubernutzung abgeschliffen. Als Orientierungs-
punkte fur das Handeln des Naturparks gelten kiinf-
tig die vier Aspekte Regionalitat, Qualitat, Vielfalt und
Ressourcenschonung. Weitere Orientierung geben die
17 Nachhaltigkeitsziele 2030 der Vereinten Nationen
(SDGs).

OKONOMISCHE PERSPEKTIVEN VON NACHHALTIGKEIT

AUFZEIGEN

Der Naturpark fordert das Herausarbeiten und die Kom-
munikation 6konomischer Perspektiven, die durch ein
nachhaltigkeitsorientiertes Handeln fiir Betriebe, die Re-
gion und die Mitarbeitenden entstehen. Er unterstutzt

entsprechende Ansatze, Malinahmen und Projekte.
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LOKALE UND REGIONALE WERTSCHOPFUNGSPROZESSE
STARKEN

Die Vermarktung und der Verkauf regionaler Erzeugnisse
fordern die kleinstrukturierte Landwirtschaft und tragen
so zu einem Erhalt der Kulturlandschaft und Biodiversi-
tat bei. Der Naturpark setzt sich in dieser Sache ein und
unterstutzt die Starkung lokaler und regionaler Wert-

schopfungsketten.

RAUM FUR NACHHALTIGE ARBEITS- UND LEBENSSTILE

Startups, co-working, tiny houses, urban gardening: Das
sind Begriffe aus stadtischen Raumen, die nicht einfach
in landliche Rdume hineinkopiert aber modifiziert und
angepasst werden konnen. Der Naturpark will ein Raum

flr nachhaltige Arbeits-, Wohn- und Lebensstile sein.

GESCHAFTSSTELLE MIT VORBILDCHARAKTER

Der Naturpark selbst hat eine Vorbild- und Bildungs-
funktion. Er baut fiir die Geschaftsstelle ein Nachhaltig-
keitsmanagement auf und verbessert die eigene CO,-

Bilanz und die jedes einzelnen Arbeitsplatzes.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKTE

BESUCHERZENTREN: KALTENBRONN

UND 3. HOF IN HORNBERG

Die Konzeption und anschlieBende Umsetzung zweier
Naturpark-Zentren — im Norden auf dem Kaltenbronn
und im Suden in Hornberg-Niederwasser — bringt die
breite Palette von Nachhaltigkeitsthemen in die Flache.
Beide Naturpark-Zentren werden zu Bildungsorten, die
entsprechend ihrer landschaftlichen Einbettung und
Umgebung unterschiedliche Aspekte aufgreifen und er-
lebbar machen. Wahrend das Besucherzentrum Kalten-
bronn vorwiegend fiir Klimaschutz und Nachhaltigkeit
steht, spielen im 3. Hof in Hornberg-Niederwasser die
Kulturlandschaft, die Landwirtschaft sowie regionale
Produkte und die Schwarzwalder Baukultur eine wesent-

liche Rolle.

WEITERE
PROJEKTIDEE

PARTNER-STAMMTISCH
RegelmaRige Treffen der Sponsoren und Partner des Na-
turparks zum Austausch, zur Ideenentwicklung und zur

gemeinsamen Identifikation ,Wir sind Teil des Naturparks®.

3. DER NATURPARK 2030

NACHHALTIGE NATURPARK-GESCHAFTSSTELLE

Die Naturpark-Geschaftsstelle geht mit gutem Beispiel
voran. Sie verringert ihren CO,-Fullabdruck durch ent-
sprechende MaRnahmen in den Bereichen Beschaffung,
Energie, Mobilitat, etc. sowie durch ein bewusstes All-
tagshandeln der Mitarbeitenden. Die mogliche Einfih-
rung eines systematischen Umweltmanagementsys-

tems konnte die schrittweise Weiterentwicklung hin zur

Emissionsreduktion unterstitzen.

il

UNTERNEHMERDIALOG 2030

Welche Interessen verbinden Unternehmerinnen und
Unternehmer mit dem Naturpark? Welche Rolle kann
das Leitmotiv einer nachhaltigen Region fur regionale
Unternehmen spielen? Welche Werte teilen Naturpark
und Unternehmer? Welche Formen des Zusammen-
wirkens waren denkbar? Ein Dialogformat mit Unter-
nehmen aus der Naturpark-Region bietet diesen Fragen

einen regelmaRigen Rahmen.







DER NATURPARK IST
WERTSCHOPFUNG

LEITMOTIV

Naturpark und regionale Produkte gehdren zusammen.
Diese Grunduberzeugung bestimmt das Handeln des
Naturparks. Der Trend zu regionalen Produkten ist unge-
brochen und die Vermarktung dieser leistet einen wich-
tigen Beitrag flir den Erhalt der Kulturlandschaft und
starkt zugleich das Selbstbewusstsein der Region. Er-
zeugnisse aus dem Naturpark stehen dabei fiir regionale
Qualitat und moglichst umweltschonende Erzeugung.
Der Naturpark ist eine Biihne flir Produkte aus der Re-
gion. Herstellung und Verarbeitung landwirtschaftlicher
Produkte werden erlebbar gemacht. Auf diese Weise
werden Konsumenten fiir die Bedeutung einer regiona-
len Wertschopfung sensibilisiert. Der Naturpark hat da-
bei stets die Einkommenssicherung lokaler Produzenten

sowie die Bildung von Verbrauchern im Blick.

3. DER NATURPARK 2030

ROLLE NATURPARK

NETZWERK — UNTERSTUTZER — WISSENSVERMITTLER

Der Naturpark unterstiitzt lokale Produzenten, indem
er ein Netzwerk bietet, dass die Vermarktung von Pro-
dukten unterstitzt. Aufgabe des Naturparks ist es, mit
gezielten Projekten die Sichtbarkeit der oftmals kleinen,
lokalen Produzenten zu erhohen. Darliber hinaus nimmt
der Naturpark die Rolle eines Wissensvermittlers ein, der
bei den Konsumenten ein Bewusstsein flr die positiven

Effekte einer regionalen Wertschopfungskette schafft.
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NATURPARK-PLAN 2030

STRATEGISCHE ZIELE 2030

REGIONALE ERZEUGER UND
WERTSCHOPFUNGSKETTEN STARKEN

Der Naturpark steht flr Regionalitat und Qualitat und
wird mit diesen Werten wahrgenommen. Bestehende
Projekte und Initiativen wie die ,Wilde Sau®, die Natur-
park-Wirte, die Naturpark-Markte oder das Naturpark-
Laib zeigen, wie der Naturpark die Vernetzung lokaler
Produzenten verbessern und sie in der Vermarktung
ihrer Produkte unterstiitzen kann. Es gilt, langfristige
Perspektiven fur die Erzeuger zu schaffen. Diese koordi-
native Aufgabe des Naturparks gewinnt zunehmend an

Bedeutung und wird in Zukunft verstarkt werden.

SICHTBARKEIT VON REGIONALEN PRODUKTEN
ERHOHEN

Ziel ist es, den Informationsaustausch zwischen Konsu-
menten und Produzenten zu verbessern. Wie komme
ich wo an welche Produkte bzw. wo kann ich als Erzeu-
ger meine Produkte zusatzlich anbieten? Der Naturpark
arbeitet gemeinsam mit Partnern an einer besseren Ver-
netzung und digitalen Losungen. Hierbei hat er vor allem

kleine Betriebe im Fokus und unterstiitzt diese.

SCHAFFUNG ERLEBNISORIENTIERTER ANGEBOTE

Produkte erlebbar machen, darin liegt eine besondere
Chance, das Einkaufsverhalten von Konsumenten nach-
haltig zu beeinflussen. Uber die reine Vermarktung von
Produkten hinaus werden daher erlebnisorientierte An-
gebote geschaffen, die die Bedeutung regionaler Wert-
schopfungsketten erfahrbar machen und die emotiona-
le Bindung der Menschen an die Region fordern. Dartiber
hinaus werden regionale Produkte und ihre Herstellung

zum festen Bestandteil touristischer Angebote.
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VERKNUPFUNG REGIONALER PRODUKTE UND
BILDUNG FUR NACHHALTIGE ENTWICKLUNG

Regionale Produktionsketten verringern Treibhausgas-
emissionen und beeinflussen dementsprechend das
Klima positiv. Regionale Produkte haben somit in der Re-
gel einen kleineren 6kologischen FulRabdruck als andere
Produkte.Zudem sichern sie Einkommen in und Ansehen
der Region. Indem der Naturpark Zusammenhange auf-
zeigt und ein Bewusstsein flr regionale Wertschopfung
und Wertschatzung schafft, ibernimmt er kiinftig eine

wichtige Bildungsfunktion.

ENTWICKLUNG VON VERBRAUCHER-ERZEUGER-
PARTNERSCHAFTEN

Indem Konsumenten in die Wertschopfungskette ein-
gebunden werden, wird der gesellschaftliche Wert des
Wirtschaftens in den Vordergrund gestellt. Uber die Be-
teiligung mit eigenem Kapital in die lokale Produktion er-
ganzt die Konsumentenseite bestehende wirtschaftliche
Strukturen und wird zu sogenannten ,Prosumenten®.
Der Naturpark unterstltzt innovative Ansatze in diesem
Bereich durch seine Netzwerk- und Kommunikations-

arbeit, deren gemeinsames Anliegen es ist, Erzeuger und

Verbraucher in Partnerschaften zusammenzubringen.




PROJEKTE 2030

LEITPROJEKTE

REGIONALES ESSEN FUR SCHULEN UND KANTINEN

Der Naturpark setzt sich fiir eine Versorgung von Schu-
len und Kantinen in der Region mit einem vorwiegend
regionalen Essen ein. Er bildet ein Akteurs-Netzwerk zur
Konzeptentwicklung und schrittweisen Realisierung.
Das Ziel ist, mehr Regionalitat in der Ernahrung und eine
funktionierende Wertschopfungskette von Landwirten

Uber Grof3-Kiichen bis zu Endverbrauchern.

BESTEHENDE
PROJEKTE

* NATURPARK-WIRTE
* NATURPARK-STRAUSSWIRTSCHAFTEN

* NATURPARK-MARKTE

+ SCHWARZWALDER NATURPARK-MARKTE

* NATURPARK-GENUSS-MESSEN

+ NATURPARK-BRUNCH AUF DEM BAUERNHOF

- BAUERNHOFLADEN

* WILDE SAU — SCHWARZWILD AUS DEM SCHWARZWALD
+ NATURPARK-LAIB

3. DER NATURPARK 2030

NATURPARK-PARTNER

Der Naturpark bildet mit regionalen Betrieben, Institu-
tionen und Organisationen Partnerschaften. Darunter
kénnen unter anderem Backereien, Metzgereien, Wein-
guter, Bildungseinrichtungen oder touristische Hotspots
sein, die sich durch ihr konkretes und praktisches Enga-
gement fiir die Ziele des Naturparks auszeichnen. Sie er-
halten gemal eines Kriterienkatalogs die Auszeichnung

,Partner des Naturpark®.

WEITERE
PROJEKTIDEE

REGIONALE EINKAUFS- UND VERZEHRMOGLICHKEITEN
Verdichtung regionaler Einkaufsmoglichkeiten auf der
Flache des Naturparks. In Folge entstehen bessere Ab-
satzmoglichkeiten flr Erzeuger und flr Verbraucher
werden regionale Produkte einfacher beziehbar. Mit zu-
nehmender Digitalisierung spielen dabei auch digitale
Vermarktungsmaoglichkeiten eine wichtige Rolle.
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DER NATURPARK UND

3. DER NATURPARK 2030

DIE LANDWIRTSCHAFT

LEITMOTIV

Die Landwirtschaft im Naturpark ist zu groRBen Teilen
noch von kleinbauerlichen Strukturen gepragt. Ohne
diese Form der landwirtschaftlichen Bewirtschaftung ist
ein Erhalt der Kulturlandschaft — so wie wir sie kennen
- nicht moglich. Fur die Erzeugung regionaler Produk-
te und der damit verbundenen Wertschépfungsketten
stellt sie eine wesentliche Grundlage dar. Der nachhal-
tigen Landwirtschaft der Zukunft kommt daher eine
besondere strukturelle Bedeutung fur den Natur-, Kul-
tur- und Wirtschaftsraum Schwarzwald Mitte/Nord zu.
Dabei kann die Landwirtschaft in der Region vom positi-
ven Image und den bereits geschaffenen Strukturen im
Naturpark sowie der wachsenden Nachfrage nach regio-

nalen Lebensmitteln profitieren.

ROLLE NATURPARK

SENSIBILISIERER — NETZWERKBILDNER — MODERATOR

Funktionierende landwirtschaftliche Strukturen zu er-
halten und lokal verankerten Familienbetrieben zu-
kunftsfahige Perspektiven zu schaffen, ist ein wichtiges
Anliegen des Naturparks. Der Naturpark unterstitzt
Landwirte gemeinsam mit anderen regionalen Akteu-
ren, neue nachhaltige Betriebs-, Bewirtschaftungs- und
Kooperationsformen zu entwickeln. Dabei spielt auch
der Dialog zwischen Landwirten und der Gesellschaft

eine wichtige Rolle.
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NATURPARK-PLAN 2030

REGIONALE LANDWIRTSCHAFTLICHE WERT-
SCHOPFUNGSRAUME SCHAFFEN

Die Idee eines regionalen Wertschépfungsraums bezieht
explizit die Konsumenten mit ein. Anbieter landwirt-
schaftlicher Produkte und Konsumenten als Nachfra-
ger konnen in einer wertebasierten Verantwortungs-
gemeinschaft nachhaltiges Wirtschaften in der Region
starken. Das Prinzip der solidarischen Landwirtschaft
etwa ist eine direkte Partnerschaft zwischen einer Grup-
pe von Konsumenten und Produzenten bei der Risiken,
Verantwortung und Ertrage mittels einer vertraglichen
Bindung geteilt werden. Die Konsumenten beteiligen
sich Uber Kapital an der nachhaltigen Bewirtschaftungs-
weise des jeweiligen Hofes. In jingster Zeit sind zahlrei-
che solcher Initiativen entstanden, wie etwa die Regio-
nalwert AG in Freiburg oder die ,food assembly“-Idee in
Frankreich. Der Naturpark unterstitzt die Entwicklung
unterschiedlicher Konzepte in der Region Schwarzwald
Mitte/Nord.

BAUERLICHE LANDWIRTSCHAFT ERHALTEN

Eine flaichendeckende, bauerliche Landwirtschaft zu er-
halten, die nachhaltig wirtschaftet und regionale Pro-
dukte erzeugt, ist ein wichtiges Ziel fir die Region des
Naturparks, deren Attraktivitat und Vielfalt auch von der
Arbeit der Landwirte lebt. Das fortschreitende Hofester-
ben ist ein ernstzunehmendes Thema. Eine Trendumkehr
ist dringend erforderlich. Hierzu sind neue Betriebsfor-
men und Bewirtschaftungsarten sowie erweiterte re-
gionale Absatzmarkte erforderlich, so dass bauerliche
Familien von dem Erwirtschafteten leben konnen. Sie
brauchen faire Preise fiir gute, qualitatsvolle Produkte.
Hierbei spielen auch Fragen zu klimaangepassten Be-
wirtschaftungsweisen eine Rolle, um das Einkommen
angesichts des Klimawandels zu sichern. Nur so wird es
in Zukunft Perspektiven fur dringend erforderliche Hof-
nachfolgen im Naturpark geben.
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AUSBAU DER DIREKTVERMARKTUNG UND VON
WERTSCHOPFUNGS-PARTNERSCHAFTEN

Die Forderung von Partnerschaften zwischen Erzeugern,
Lieferanten und Veredlern (vergl. das Prinzip der Natur-
park-Wirte, s. Kapitel 2.4.6) ist weiterhin ein wesentlicher
Baustein fur die Arbeit des Naturparks. Strategisch von
grofRer Bedeutung wird im kommenden Jahrzehnt auch
die Direktvermarktung sowie der Aufbau attraktiver Ver-
kaufsstrukturen mit Einkaufs-, Erlebnis- und Genuss-
Orten sein, die qualitatsvolle, 6kologische und regional
hochwertige Produkte von bauerlichen Betrieben und

Erzeugern in Szene setzen.

BILDUNG UND DIALOG FUR EINE ZUKUNFTSSTIFTENDE
LANDWIRTSCHAFT

Die gesellschaftlichen Erwartungen an die Landwirt-
schaft sind in Zeiten von Klimawandel, globalem Arten-
sterben und einem einhergehenden Vertrauensverlust
gegenlber einer globalisierten und industrialisierten
Agrarwirtschaft enorm gestiegen. Das Bewusstsein fur
Regionalitat, Qualitdt und Tierwohl hat signifikant zu-
genommen. Zugleich pragen romantisierte Bilder die
Vorstellungen vom landwirtschaftlichen Alltag. Die an-
stehenden Herausforderungen fiir eine sich wandelnde,
transformative Landwirtschaft sind grof. Der Naturpark
nimmt sich deshalb zukinftig verstarkt der Aufgabe an,
die zu beobachtende Sprachlosigkeit zwischen Teilen der

Landwirtschaft und der Gesellschaft zu Uberwinden.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKTE

MODELLHAFTE ZUKUNFTSFAHIGE
LANDWIRTSCHAFTLICHE BETRIEBSFORMEN

Der Naturpark unterstitzt, gemeinsam mit anderen
(regionalen) Akteuren, Landwirte bei der Entwicklung
nachhaltiger Betriebs-, Bewirtschaftungs- und Koopera-
tionsformen. Ein wesentliches Ziel ist der Erhalt der bau-
erlichen Landwirtschaft in der Region. Hofnachfolgern
sollen dabei neue Perspektiven geboten werden. Etwa
durch die Schaffung attraktiver Vermarktungsmoglich-
keiten ihrer Produkte sowie Kooperationsmoglichkeiten
zwischen Hofen. Beim Projekt spielt auch der Dialog
zwischen Landwirten und der Gesellschaft eine wichtige
Rolle. Die Idee eines regionalen Wertschopfungsraums
bezieht explizit die Konsumenten und somit auch Mo-

delle aus der solidarischen Landwirtschaft mit ein.

BESTEHENDES
PROJEKT

3. DER NATURPARK 2030

SICHERUNG VON STREUOBSTWIESEN UND REBEN

In Zusammenarbeit mit regionalen Akteuren, Bewirt-
schaftern und Eigentimern werden Konzepte zur Si-
cherung und zum Ausbau der Streuobstwiesen und
Rebflachen als Teile der typischen Kulturlandschaft im
Naturpark entwickelt und umgesetzt. Neben Kulturas-
pekten spielen auch das Landschaftsbild, der Natur- und

Artenschutz sowie regionale Wertschopfung eine Rolle.

* EU-PROJEKT VALOR (VALORISATION OF ANCIENT FARMING
TECHNIQUES IN RESILIENT AND SUSTAINABLE AGRICULTURE)
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3. DER NATURPARK 2030

DER WALD UND DAS HOLZ

LEITMOTIV

Wald und somit auch Holz sind zentrale Bestandteile der
Landschaft im Naturpark. Sie pragen die Kulturgeschich-
te der Region und haben eine regionalwirtschaftliche
Bedeutung. Als nachwachsender Rohstoff und Speicher
von Kohlenstoffdioxid sind Wald und Holz fiir den Klima-
schutz wichtig und haben ebenso eine grole Bedeutung
flir den Artenschutz und die biologische Vielfalt. Der Na-
turpark nimmt sich diesen Themen in der Zusammen-
arbeit mit bestehenden Initiativen an, greift sie in seiner
Bildungsarbeit auf und kommuniziert die Bedeutung
einer nachhaltigen Waldnutzung und eines naturnahen
Waldbaus.

ROLLE NATURPARK

PARTNER — PLATTFORM — UMWELTBILDNER

Holzist ein Zukunftsthemafiirden Naturpark.In der Regi-
on sind mit den Forstbehérden sowie regionalen Initiati-
ven wie ,Forum WeilStanne e.V.“, echt Schwarzwald e V.,
den LEADER-Regionen und dem 2020 gegriindeten Ver-
ein Bauwerk Schwarzwald unterschiedliche Akteure
vertreten, die sich den Themenbereichen nachhaltige
Waldnutzung und Werkstoff Holz annehmen. Aufgrund
seiner FlachengroRe bildet der Naturpark fir die Akteure
eine Uberregionale Plattform, um neue Ideen und Projek-
te zu entwickeln. Er selbst bringt die vielfaltigen Themen

zuWald und Holz in seine Bildungsarbeit ein.
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PLATTFORM FUR AKTEURE

Der Naturpark arbeitet mit den verschiedenen Akteure
in diesem Handlungsfeld zusammen, um Ideen zu ent-
wickeln und regionale (Pilot-)Projekte gezielt zu fordern.
Ein Thema konnte beispielsweise die Konzeptentwick-
lung fiir Waldnebennutzungen sein, um Waldbesitzern
auch im Nicht-Holz-Sektor neue Zukunftsperspektiven

zu bieten.

BILDUNGSSCHWERPUNKT HOLZ-WALD-KLIMA

Ein weiteres Ziel ist, die Kommunikation rund um die
Themen Wald und Holz in der Offentlichkeit und da-
mit verbunden in der Bildungsarbeit des Naturparks zu
starken. Die Funktionen der Walder fiir sauberes Wasser,
Bodenschutz, Artenvielfalt und als CO,-Speicher werden
thematisiert, ebenso die bereits sichtbaren Klimaver-
anderungen und ihre Auswirkungen auf den Wald und
den notwendigen Waldumbau. In seiner Bildungsarbeit
spricht der Naturpark unterschiedliche Ziel- und Alters-
gruppen an. So werden die Themen beispielsweise in
den Naturpark-Schulen und -Kindergarten oder bei Fiih-

rungen der Schwarzwald-Guides aufgegriffen.
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STARKUNG DER HOLZBAUKULTUR UND DER
REGIONALEN WERTSCHOPFUNGSKETTE HOLZ

Der Naturpark setzt sich fiir die Starkung der regionalen
Wertschopfungskette Holz sowie der Holzbaukultur ein.
Hierzu unterstutzt er bestehende Initiativen und entwi-
ckelt mit diesen Ideen, die den Zielen der Holzbauinitia-
tive des Landes dienen. Als Mitglied des Kompetenzzen-
trums Bauwerk Schwarzwald engagiert er sich fur eine
verstarkte Nutzung von Holz als Baustoff in der Region
sowie die Entwicklung einer zukunftsweisenden Holz-

baukultur.



PROJEKTE 2030

LEITPROJEKT

WALDUMBAU UND KLIMAWANDEL

Der Klimawandel stellt unsere Walder vor grol3e Heraus-
forderungen. Die menschengemachten Klimaverande-
rungen stressen die Waldsysteme und haben Einfluss
auf die Artenzusammensetzung im Lebensraum Wald.
Zugleich bendtigen wir den Wald als CO,-Speicher. Der
Waldumbau wird in den kommenden Jahren eine grof3e
Bedeutung haben und sichtbar und erlebbar werden. Der
Naturpark wird das Thema mit Bildungs- und Kommuni-
kationsaktionen begleiten. Dabei konnen neue Bildungs-

formate und Kommunikationswege entwickelt werden.

3. DER NATURPARK 2030

BESTEHENDES
PROJEKT

* MASSNAHMEN ZUM ERHALT DES KULTURELLEN
ERBES

WEITERE
PROJEKTIDEEN

VON WEGEN HOLZWEG: DIALOG- UND
VERNETZUNGSPLATTFORM WALDNEBENPRODUKTE
Holz ist als nachwachsender Rohstoff mit seiner
CO,-Speicherwirkung von nachhaltiger Bedeutung. Aber
auch die Waldnebenprodukte kdnnen kiinftig eine star-
kere Rolle spielen. Um diese Moglichkeiten auszuleuch-
ten und entsprechende Initiativen zu starten entwickelt
der Naturpark gemeinsam mit anderen Partnern eine

Dialog- und Vernetzungsplattform.

BAUWERK SCHWARZWALD

Als Grindungsmitglied des Bauwerk Schwarzwald e.V.
widmet sich der Naturpark kiinftig verstarkt der Bau-
und Handwerkskultur. Der Wert- und Werkstoff Holz

wird dabei eine besondere Rolle spielen.
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Ein Naturpark-Plan ist kein starrer sondern ein prozess-
haft angelegter agiler Rahmen. Die angestrebte Fortent-
wicklung des Naturparks selbst sowie die Umsetzung
von Zielen und Malknahmen durch die Geschaftsstelle
und ihrer Partner und Akteure sind im Naturpark-Plan
2030 festgehalten. Insbesondere die Umsetzung der
strategischen Ziele und Projekte wird und muss jedoch
dynamisch erfolgen. Denn wie in der Natur selbst sind
Entwicklungen von Rahmenbedingungen abhangig,
seien es die Ausrichtung von Forderprogrammen, das
Aufkommen neuer Initiativen und Ideen, die sich an-
dernde Bedeutung inhaltlicher Themen oder die zur
Verfligung stehenden Ressourcen wie Finanzmittel, Mit-
arbeitende oder Umsetzungspartner. Dieser dynamische
Charakter hat durchaus seinen Reiz: Eine klare Linie ver-
folgen und gleichzeitig offen fir neue Einfliisse zu blei-

ben, ist Anspruch und Ziel.

4. EVALUATION UND FORTSCHREIBUNG

Zur Qualitatssicherung und Evaluierung der Arbeit von
Naturparken hat der Verband Deutscher Naturparke e.V.
(VDN) eine Leitlinie veroffentlicht, die folgende Empfeh-

lungen enthalt:

- Jeder Naturpark beteiligt sich alle finf Jahre an der
,Qualitatsoffensive Naturparke®.

- Die Qualitatsoffensive Naturparke wird alle finf Jahre
Uberprift und weiterentwickelt.

- Es sollte regelmaRig evaluiert werden, in welchem Um-
fang die Inhalte aus dem Naturpark-Plan umgesetzt
worden sind und was mogliche Hindernisse waren.

« Es sollte regelmaRig evaluiert werden, inwiefern die

Ziele der Jahresplanung umgesetzt worden sind.4

Dem Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord wurde im Rahmen der Qualitatsoffen-

Naturparke (VDN) bestatigt. Er tragt daher das Logo eines Qualitats-Naturparks.

sive die besondere Qualitat seiner Arbeit und Angebote vom Verband Deutscher SX%;‘;LAATRSK

o~

Fiir den hier vorgelegten Naturpark-Plan wird fur das
Jahr 2025 eine Zwischenevaluation vorgesehen. Hier-
zu wird gemeinsam mit der Naturpark-Geschaftsstelle
der Zwischenstand zu den strategischen Zielsetzungen
und Umsetzungen der Projekte tiberpriift und festgehal-
ten. Die Ergebnisse werden in Form eines Kurzberichtes
dem Gesamtvorstand vorgelegt und gegebenenfalls
im Rahmen einer Klausurtagung behandelt. Eine Fort-
schreibung des Naturpark-Plans wird fiir den Zeitraum

2029/2030 vorgesehen.

MOGLICHE FRAGEN FUR DIE ZWISCHENEVALUATION

UND FORTSCHREIBUNG DES NATURPARK-PLANS

Kénnen die gesetzten Ziele erreicht werden?

Was sind dafiir glinstige, was sind hinderliche Faktoren?
Gibt es neue Trends und Entwicklungen, die berticksichtigt
werden mussen?

Bedarf es an Modifikationen bei den Zielen oder Projekten?

Inwieweit werden die laufenden Projekte umgesetzt?

Gibt es Aspekte, die angepasst werden mussen?
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Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist gut aufge-
stellt in die Fortschreibung seines strategischen Plans
fir die kommenden zehn Jahre gestartet. Das verdeut-
lichte die Analyse seiner Starken und Schwachen. Er ist
in der Region gut verankert, wird als Partner gesucht
und als Gestalter und Umsetzer wertgeschatzt. Er packt
die richtigen Themen an, biindelt fachliche Kompetenz
und zeigt eine professionelle Dienstleistungsfahigkeit

gegenlber seinen Mitgliedern, Partnern und Besuchern.

Der nun vorliegende Naturpark-Plan bestatigt oder mo-
difiziert bisherige Schwerpunkte. Er unterstreicht die
grolle Bedeutung des Themas Bildung fiir nachhaltige
Entwicklung, die als Querschnittsaufgabe in allen Hand-
lungsfeldern und in vielen Projekten einen wichtigen
Teilaspekt darstellt. Auch die regionale Wertschopfung
wird mit Fokus auf die Vermarktung regionaler Produkte
und den Aufbau neuer Wertschopfungsketten als Auf-
gabe gestarkt.

Dass Klimaschutz und Klimaanpassung fur die Natur-
parkarbeit deutlich an Bedeutung gewinnen und zu
einem Schwerpunkthema wurden, war zu Beginn der
Planerstellung abzusehen. Der Wald als gesundheits-
relevanter Raum zur seelischen Regeneration wurde
als Zukunftsthema in einer Expertenwerkstatt entwi-
ckelt und im anschlieBenden Dialog als bedeutsam und
wichtig eingestuft. Das Hervorheben von notwendigen
Forderkampagnen fir den Natur- und Artenschutz, das
Gestalten eines Schwerpunktes Wald und Holz, die Beto-
nung des Arbeitsfeldes Landwirtschaft mit Zukunft, dies
alles sind Ergebnisse eines intensiven Diskurses in und
mit der Region. Daneben haben sich ein frischer Blick auf

neue Zielgruppen, ein inklusiver Ansatz, der bereits an-

5. FAZIT UND AUSBLICK

gestoBene Werte- und Markenbildungsprozess oder ein
Dialogforum mit regionalen Unternehmen als relevant

herauskristallisiert.

Eine Erkenntnis, die nicht neu und dennoch bedeutsam
ist, wird im Naturpark-Plan 2030 sichtbar: Seine Themen
sind miteinander verbunden. Eine Aufteilung und Zu-
ordnung in Themenfelder erfolgt eher formal, inhaltlich
gilt es jedoch interdisziplindr zu arbeiten und bezlglich
der Akteure vernetzt zu denken. Nicht zuletzt sieht es der
Naturpark als seine Aufgabe an, das Prinzip der Nachhal-
tigkeit zu konkretisieren und in den Fokus seiner Zielset-

zung und konkreten Arbeit zu riicken.

Der Naturpark-Plan 2030 entstand in einer besonderen
Zeit,von der wir nicht wissen, wie sie die Zukunft mitpra-
gen wird. Trotz der unerwarteten Covid-19-Pandemie ist
es gelungen, die Planerstellung konsequent partizipativ
zu gestalten. Hierfur wurden auf den Naturpark zuge-
schnittene digitale Formate entwickelt und neben Pra-
senzveranstaltungen erfolgreich genutzt. Der virtuelle
Raum kann die unmittelbare Begegnung von Menschen
nicht ersetzen, dennoch: Die digitale Naturpark-Dialog-
Plattform hat neue Moglichkeiten aufgezeigt, wie man
im groften Naturpark Deutschlands — mit naturgemafd
langen Wegstrecken — stets themenbezogen im Ge-

sprach bleiben kann.

Die Zukunft ist ein unbetretener Pfad, man kann sie nicht
im Rickspiegel sehen. Daher ist der vorliegende Plan
kein starres Werk, sondern ein dynamisch und zukunfts-
offen angeleger Begleiter fir den Naturpark Schwarz-
wald Mitte/Nord.
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DANKESCHON
an die Mitgliedskommunen, Stadt- und Gemeinderate, Akteure, Part-

ner und Sponsoren, langjahrigen Freunde, kritischen Begleiter, exter-

nen Experten und vielen Engagierten in der Naturparkregion: Sie alle

haben den Naturpark-Plan 2030 in dieser Form maoglich gemacht.

WIR LADEN SIE EIN
an der Umsetzung des Naturpark-Plans 2030 mitzumachen und die

Zukunft unserer Region gemeinsam zu gestalten.

Wir sind Partner und Férderer des Naturparks
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